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Celem artykulu bylo poznanie zréznicowania poziomu i udzialu wydatkéw na odziez
i obuwie w r6znych typach gospodarstw domowych oraz identyfikacja cech gospodarstw
domowych, ktére z najwieksza sita wplywaja na wydatki na odziez i obuwie. W Polsce
wydatki na odziez i obuwie z kazdym rokiem zwiekszaja sie. Najsilniejszymi determinan-
tami analizowanych wydatkéw okazaly sie dochéd rozporzadzalny na osobe, wiek oraz
poziom wyksztalcenia glowy domu. Najwieksze wydatki na odziez i obuwie ponoszono
w gospodarstwach domowych 0séb z najwiekszymi dochodami, wéréd oséb mlodszych,
z wyzszym poziomem wyksztalcenia, piastujacych wyzsze stanowiska w hierarchii orga-
nizacji, w gospodarstwach domowych z mniejszg liczbg dzieci na utrzymaniu.

Stowa kluczowe: konsumpcja, wydatki, odziez i obuwie, typy gospodarstw domowych

Wprowadzenie

Potrzeba pojawiajgca sie w ramach funkcjonowania gospodarstwa domowego
jest zaopatrzenie sie w odziez i obuwie. W gospodarstwach domowych, w ktérych
aktywnos¢ konsumentéw w kontaktach z innymi osobami jest zwiekszona, w kt6-
rych wykonywany zawdd wymaga czestszej zmiany odziezy, w gospodarstwach
z korzystniejsza sytuacja materialng wydatki na omawiang kategorie pochtaniajg
relatywnie wysokie udzialy budzetéw domowych.

Celem artykulu jest poznanie zréznicowania poziomu i udzialu wydatkéw
na odziez i obuwie w réznych typach gospodarstw domowych oraz identyfika-
cja charakterystyk gospodarstw domowych, ktére z najwieksza sita wplywajg
na wydatki na odziez i obuwie. Realizacja tak postawionego celu powinna
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pozwoli¢ na zdobycie informacji przydatnych w zarzadzaniu przedsiebiorstwem.
Przedsiebiorca powinien posiadac jak najszersza wiedze o nabywcach, gdyz dzieki
temu moze ksztaltowac cele i dzialania swojej jednostki gospodarczej w kierunku
najlepszego zaspokajania potrzeb konsumentéw. Powigzanie poziomu wydatkéw
na odziez i obuwie z charakterystykami gospodarstw domowych pozwoli na iden-
tyfikacje typéw gospodarstw domowych, w ktérych istnieje wysoka sita popytu,
pozwoli tez wskaza¢, gdzie istnieje potencjal wzrostu popytu, gdyz — jak stwierdza
Laskowski (2014) - 6w potencjal tkwi w ubozszej czesci spoteczenistwa. W gospo-
darstwach domowych ubozszych elastycznosci dochodowe wydatkéw sg wysokie,
a wiec osoby z takich gospodarstw sa skionne do rozdysponowania przyrostu
dochodu na zakup débr konsumpcyjnych, w tym na odziez i obuwie.

Analiza wydatkéw na odziez i obuwie w literaturze przedmiotu jest podejmo-
wana z reguly przy analizie wydatkéw konsumpcyjnych ogétem. Niniejsze opra-
cowanie prezentuje szczegblowa analize poziomu i udzialu wydatkéw na potrzeby
odziezowo-obuwnicze w réznych typach polskich gospodarstw domowych.

Zrédlo danych i metodyka badawcza

Material badawczy stanowily indywidualne dane z badania budzetéw gospo-
darstw domowych Gléwnego Urzedu Statystycznego za rok 2012. Zbiér GUS
obejmowat 37 427 gospodarstw domowych. Dane pozyskano w ramach projektu
badawczego ,,Badanie uwarunkowan konsumpcji w gospodarstwach domowych ze
szczegbélnym uwzglednieniem réznic miedzy wojewddztwami”.

Analize przeprowadzono w dwéch etapach. Najpierw obliczono, jak zmienia
sie poziom i udzial wydatkéw na odziez i obuwie w zaleznosci od wieku, wyksztal-
cenia, zawodu i stanu cywilnego glowy domu, typu biologicznego rodziny oraz
dochodéw rozporzadzalnych na osobe w gospodarstwie domowym. Do zbadania
istotno$ci r6znic miedzy srednimi w wielu grupach zastosowano analize wariancji
(test F). Do zbadania istotno$ci réznic miedzy poszczegdélnymi parami zmiennych
zastosowano test Scheffe. To jeden z testéw badajacych istotnos$¢ statystyczna,
w ktérym przeprowadza sie poréwnania typu post-hoc. Jest to najbardziej konser-
watywny test. Stosowanie go skutkuje zatem najmniejszg iloécig istotnych réznic
miedzy $rednimi (Watroba, 2004). Do zbadania zwigzkéw miedzy poziomem
wydatkéw na odziez i obuwie a okreslong charakterystyka gospodarstwa domo-
wego wykorzystano stosunki korelacyjne (w artykule zwane wspélczynnikami
korelacji). Konstrukcja ich opiera sie na réwnosci wariancyjnej, s to miary niemia-
nowane, przyjmuja wartosci z przedziatu. Gdy cechy sa nieskorelowane, wartosci
stosunkéw korelacyjnych sa réwne 0, a gdy miedzy badanymi zmiennymi zachodzi
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zaleznos¢ funkcyjna — réwne sg 1. Im wartos¢ wskaznika korelacyjnego jest blizsza
1, tym zaleznos¢ korelacyjna jest silniejsza.

W opracowaniu wykorzystano tez analize regresji. Ogélnym celem regre-
sji wielorakiej jest badanie zwigzkéw miedzy wieloma zmiennymi niezalez-
nymi a zmienng zalezng (Rabiej, 2012; Gatnar, Walesiak, 2012; Larose, 2012).
Ostateczny model przedstawia optymalny zbiér zmiennych niezaleznych przy
zalozeniu, ze konstrukcja modelu przebiegla poprawnie i zadna potencjalna
zmienna nie zostala pominieta, a dane maja odpowiednig interpretowalnos¢
(Watroba, 2008). Zastosowanie analizy regresji miato na celu zhierarchizowanie
charakterystyk gospodarstw domowych wedtug wktadu, jaki wnosza w wyjasnia-
nie zmiennoéci wydatkéw na potrzeby odziezowo-obuwnicze w polskich gospo-
darstwach domowych. Dane liczbowe GUS poddano wazeniu.

Wydatki na odziez i obuwie w Polsce i Unii Europejskiej

W latach 2000-2014 w polskich gospodarstwach domowych poziom wydat-
kéw na odziez i obuwie ulegal wzrostowi z ponad 33 zt w 2000 roku do blisko 58
zt w 2014 roku (wykres 1), czyli o 74%. W tym samym okresie wydatki ogétem
w gospodarstwach domowych osiagnety podobny wzrost — o 79%.

Generalnie w gospodarstwach domowych z krajéw Unii Europejskiej od
1995 roku do 2008 roku obserwowano systematyczny wzrost wydatkéw na odziez
i obuwie, z wyjatkiem 2009 roku, w ktérym odnotowano wydatki mniejsze niz rok
wezeéniej. Od 2010 roku w gospodarstwach domowych w Unii Europejskiej obser-
wuje sie wzgledna stabilizacje w wydatkach na odziez i obuwie. Zaobserwowano
tez, ze dysproporcje w poziomie wydatkéw na omawiang kategorie miedzy gospo-
darstwami domowymi z poszczegdlnych krajow UE ulegaja zmniejszeniu, cho¢
nadal utrzymuja sie na stosunkowo wysokim poziomie. Zmniejszajace sie dyspro-
porcje sa konsekwencja relatywnie wysokiego tempa wzrostu wydatkéw na odziez
i obuwie w gospodarstwach domowych z Europy Srodkowo-Wschodniej, w szcze-
go6lnosci w latach 1995-2006, gdyz w kolejnym w okresie 2007-2012 zauwazono
pewna stabilizacje w wydatkach na omawiane potrzeby (Piekut, 2015, s. 43-46),
ktéra byta zapewne efektem kryzysu finansowo-gospodarczego. Z badan przepro-
wadzonych wéréd koreaniskich konsumentéw (Kim, 2012) réwniez wyniklo, ze na
wydatki odziezowo-obuwnicze wplyw mial §wiatowy kryzys.

W polskich gospodarstwach domowych udzial wydatkéw na odziez i obuwie
w wydatkach ogélem wahat sie od 4,9% w 2004 i 2012 roku do 5,7% w 2007 roku
(wykres 1). W poréwnaniu do gospodarstw domowych z innych krajéw UE udziat
wydatkéw na odziez i obuwie oraz jego tempo wzrostu w Polsce bylo najbardziej
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zblizone do gospodarstw domowych Lotyszy i Stowakéw (Piekut, 2014, s. 391-392).
W latach 1995-2012 w budzetach domowych mieszkanicéw Unii Europejskiej
zaobserwowano zmniejszajacy sie udzial wydatkéow na odziez i obuwie - z 6,1%
w 1995 roku do 4,8% w 2012 roku (Piekut, 2015, s. 46-47). Laskowski (2014)
wskazuje, ze osoby ubozsze w warunkach recesji doznaja relatywnie dotkliwszego
ograniczenia, co moze powodowac znaczniejsze powstrzymywanie sie od wydatkéw
konsumpcyjnych, co w konsekwencji w okresie pézniejszym prowadzi do wiekszej
sktonnosci do rozdysponowania przyrostu dochodu na zakup débr konsumpcyjnych.

Wykres 1. Miesieczny poziom (lewa skala w z}) i udzial (prawa skala w %)
wydatkéw na odziez i obuwie w polskich gospodarstwach domowych
w latach 2000-2014
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych ,Budzety gospodarstw... 2015”.

Wydatki na odziez i obuwie w r6znych typach polskich
gospodarstw domowych

Wydatki na potrzeby odziezowo-obuwnicze istotnie statystycznie determi-
nowal wiek glowy domu (test F, <0,05). Na podstawie testu Scheffe nie wykazano
istotnych statystycznie réznic w poziomie wydatkéw na odziez i obuwie miedzy
gospodarstwami domowymi z najmlodszymi glowami domu, to znaczy miedzy
gospodarstwami prowadzonymi przez osoby w wieku ponizej 30. roku zycia
i miedzy 30. a 40. rokiem zycia. W pozostalych typach gospodarstw domowych,
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wyréznionych ze wzgledu na wiek glowy domu, zauwazono istotne statycznie
réznice w poziomie wydatkéw na omawiang kategorie. Wspoélczynnik korelacji
miedzy wydatkami na odziez i obuwie a typami gospodarstw domowych podzie-
lonych ze wzgledu na wiek glowy domu wyniést 0,117.

Najwiekszymi poziomami wydatkéw na odziez i obuwie oraz ich udzialem
w wydatkach ogétem cechowaly sie gospodarstwa domowe ze stosunkowo mlo-
dymi glowami domu (wykres 2). W gospodarstwach domowych prowadzonych
przez osoby w wieku od 30. do 40. roku zycia miesieczne wydatki na odziez
i obuwie wynosilty 64 zl, co stanowito 6,4% ogétu wydatkéw. W gospodarstwach
domowych prowadzonych przez coraz starsze osoby zaréwno poziom, jak i udziat
wydatkéw na potrzeby odziezowo-obuwnicze ulegal zmniejszeniu, osiggajac
w gospodarstwach domowych z najstarszymi glowami domu miesiecznie okoto 28
z} na osobe, co stanowito 2,4% wydatkéw ogédtem.

Wykres 2. Miesieczny poziom (lewa skala w z1) i udzial (prawa skala w %) wydatkéw
na odziez i obuwie w polskich gospodarstwach domowych ze wzgledu na
wiek glowy domu
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Zrédto: obliczenia wasne na podstawie niepublikowanych, indywidualnych danych z badania budzetéw gospo-
darstw domowych w 2012 r.

Kolejng zmienng istotnie statystycznie réznicujacy (test F, p<0,05) poziom
wydatkéw na odziez i obuwie byla zmienna okreslajaca typ biologiczny rodziny.
Na podstawie testu Scheffe (p<0,05) wydatki w gospodarstwach domowych mat-
zenstw z jednym dzieckiem na utrzymaniu istotnie statystycznie réznity sie od
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wydatkéw na odziez i obuwie we wszystkich pozostalych typach biologicznych
gospodarstw domowych. Natomiast pomiedzy innymi typami gospodarstw
domowych w kilku przypadkach odnotowano brak statystycznie istotnych réznic
w wydatkach na odziez i obuwie, na przyktad miedzy typem I a VIi VII.

Wsp6lczynnik korelacji miedzy typami gospodarstw domowych a wydatkami
na odziez i obuwie wyniést 0,158. Zmienna charakteryzujaca typ biologiczny
rodziny wykazuje wiec silniejszy zwigzek z potrzebami odziezowo-obuwniczymi
niz zmienna ,wiek gtowy gospodarstwa domowego”.

Wykres 3. Miesieczny poziom (lewa skala w z1) i udziat (prawa skala w %) wydatkéw
na odziez i obuwie w polskich gospodarstwach domowych ze wzgledu na
typ biologiczny rodziny
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KOMENTARZ: Typy gospodarstw domowych (GUS wyréznia 13 typéw): I — gospodarstwa domowe bez dzieci
na utrzymaniu; II - gospodarstwa domowe malzenstw z jednym dzieckiem na utrzymaniu, III - gospodarstwa
domowe malzenstw z dwojgiem dzieci na utrzymaniu, IV - gospodarstwa domowe malzenstw z trojgiem dzieci
na utrzymaniu, V - gospodarstwa domowe malzenstw z czworgiem i wieksza liczba dzieci na utrzymaniu, VI - go-
spodarstwa domowe samotnych matek z dzie¢mi na utrzymaniu, VII - gospodarstwa domowe samotnych ojcéw
z dzie¢mi na utrzymaniu, VIII - gospodarstwa domowe matek z dzie¢mi na utrzymaniu i innymi osobami, IX - go-
spodarstwa domowe ojcéw z dzie¢mi na utrzymaniu i innymi osobami, X - gospodarstwa domowe malzenstw
z przynajmniej jednym dzieckiem na utrzymaniu i innymi osobami, XI — gospodarstwa domowe jednoosobowe,
XII - gospodarstwa domowe innych 0s6b z dzie¢mi na utrzymaniu, XIII - pozostate gospodarstwa domowe.

Zrédto: obliczenia wlasne na podstawie niepublikowanych, indywidualnych danych z badania budzetéw gospo-
darstw domowych w 2012 r.

Najwieksze wydatki na odziez i obuwie odnotowano w gospodarstwach domo-
wych malzenstw z jednym dzieckiem na utrzymaniu, miesiecznie blisko 79 zt na
osobe (wykres 3). W gospodarstwach tych zauwazono takze relatywnie wysoki
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udzial wydatkéw na odziez i obuwie w wydatkach ogélem, to jest 6,5%, taki sam
udzial wydatkéw odnotowano w gospodarstwach malzenstw z dwojgiem dzieci
na utrzymaniu. Najmniejszymi wydatkami na potrzeby odziezowo-obuwnicze
cechowaty sie gospodarstwa domowe inne z dzie¢mi na utrzymaniu® (miesiecznie
28 zl na osobe) oraz malzenstw z czworgiem i wieksza liczba dzieci na utrzymaniu
(30 zb). Najnizszy udzial wydatkéw na odziez i obuwie w wydatkach ogétem odno-
sit sie do gospodarstw domowych jednoosobowych (3,8% budzetéw domowych)
oraz malzenstw bez dzieci na utrzymaniu (3,9%).

Nastepng zmienna poddang analizie w odniesieniu do wydatkéw na odziez
i obuwie byt poziom wyksztalcenia glowy gospodarstwa domowego, ktdre istotnie
statystycznie réznicuje poziom rzeczonych wydatkéw (test F, p<0,05). Test Scheffe
wykazal istotne statystycznie réznice w wydatkach na odziez i obuwie miedzy
wszystkimi typami gospodarstw domowych ze wzgledu na poziom wyksztalcenia
glowy domu.

Wspélczynnik korelacji wyniést 0,267, co $wiadczy o relatywnie silnym
zwigzku z wydatkami na odziez i obuwie zmiennej ,wyksztalcenie glowy domu”.

Wraz ze wzrostem poziomu wyksztalcenia glowy domu wzrastal zaréwno
poziom, jak i udzial wydatkéw na odziez i obuwie (wykres 4). W gospodarstwach
domowych, w ktérych glowa rodziny legitymowala sie co najwyzej gimnazjalnym
poziomem wyksztalcenia miesieczne wydatki na odziez i obuwie wynosily okoto
25 zl na osobe, co stanowito 3,2% wydatkéw ogélem, podczas gdy w gospodar-
stwach domowych 0séb z wyzszym poziomem wyksztalcenia na odziez i obuwie
przeznaczano 98 zi, tj. 6,2% wydatkow ogétem.

Wieksze wydatki w gospodarstwach domowych z osobami wyzej wyksztalco-
nymi mozna ttumaczy¢ koniecznoscia czestszego uczestnictwa tych oséb w wyda-
rzeniach spotecznych, co niejednokrotnie obliguje do zakupu kolejnego ubioru.

Zaw6d wykonywany przez glowe gospodarstwa domowego to kolejna zmienna
istotnie statystycznie réznicujaca poziom wydatkéw na odziez i obuwie (test F,
p<0,05). Jednak przeprowadzenie testu Scheffe nie wykazalo istotnych staty-
stycznie réznic miedzy wszystkimi typami gospodarstw domowych wyréznionych
ze wzgledu na wykonywany zawéd przez gtowe domu.

Wspoélczynnik korelacji miedzy wydatkami na odziez i obuwie a gospodar-
stwami domowymi podzielonymi ze wzgledu na zawéd glowy domu wynidst 0,289.
Zawéd wykonywany przez glowe gospodarstwa domowego ma wiec najwieksza
sile zwigzku z dotychczas analizowanych zmiennych.

1 Inne gospodarstwa domowe z dzie¢mi na utrzymaniu to gospodarstwa domowe, ktére nie zo-
staty zakwalifikowane do poprzednich typéw biologicznych rodziny, tzn. od II do X (wedlug opisu pod
wykresem 3).
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Wykres 4. Miesieczny poziom (lewa skala w z1) i udzial (prawa skala w %) wydatkéw
na odziez i obuwie w polskich gospodarstwach domowych ze wzgledu na

wyksztalcenie glowy domu
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Zrédto: obliczenia wlasne na podstawie niepublikowanych, indywidualnych danych z badania budzetéw gospo-
darstw domowych w 2012 r.

Najmniejszymi wydatkami na odziez i obuwie cechowaly sie gospodarstwa
domowe, w ktérych gtowa domu pracowata jako sprzedawca lub pracownik §wiad-
czacy ustugi na ulicy, robotnik pomocniczy, rolnik lub rybak oraz pomoc domowa.
Wydatki wynosity w tych gospodarstwach od 20 zt do 29 zl, a ich udziat stanowit
3,2-4,0% wydatkéw ogédtem (tabela 1). Najwiekszymi wydatkami na odziez i obu-
wie charakteryzowaly sie gospodarstwa domowe przedstawicieli wtadz publicz-
nych, wyzszych urzednikéw i dyrektoréw, specjalistéw z dziedzin prawa, nauk
spotecznych i kultury, specjalistéw do spraw technologii informacyjno-komunika-
cyjnych oraz spraw ekonomicznych i zarzadzania, a takze kierownikéw do spraw
zarzadzania i w branzach ustugowych. W gospodarstwach tych na odziez i obuwie
przeznaczano od 110 zt do 179 z1, co pochtaniato od 6,5% do 7,6% ogétu wydatkdw.

Stan cywilny glowy domu to kolejna zmienna istotnie statystycznie wplywa-
jaca na wydatki na odziez i obuwie (test F, p<0,05). Na podstawie testu Scheffe nie
wykazano istotnych statystycznie r6znic w wydatkach na odziez i obuwie miedzy
gospodarstwami domowymi z glowami domu w separacji prawnej a gospodar-
stwami 0oséb w zwiazkach matzenskich oraz rozwiedzionych. Pomiedzy pozosta-
tymi parami gospodarstw domowych wykazano istotne statystycznie réznice.
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Tabela 1. Miesieczny poziom i udzial wydatkéw na odziez i obuwie w polskich

gospodarstwach domowych ze wzgledu na zaw6éd wykonywany

przez glowe domu

Zawd6d osoby odniesienia POZiOH,l Udzia%
wydatkéw | wydatkow

Sprzedawcy uliczni i pracownicy $wiadczacy ustugi na ulicach 20,38 3,2
Robotnicy pomocniczy w rolnictwie, lesnictwie i ryboléwstwie 23,37 3,9
Rolnicy i rybacy pracujacy na wlasne potrzeby 28,75 3,3
Pomoce domowe i sprzataczki 29,00 4,0
Bobotnicy Pomocniczy w gérnictwie, przemysle, budownictwie 31,06 46
i transporcie
Eadowacze nieczystosci i inni pracownicy przy pracach prostych 31,76 4,6
Nie dotyczy 32,76 3,0
Lesnicy i rybacy 34,90 4,2
Robotnicy w przetwdrstwie spozywczym, obrébce drewna, produkcji
wyrob6w tekstylnych i pokrewni 36,46 >1
Rolnicy produkcji towarowej 38,95 4,9
Robotnicy budowlani i pokrewni (z wytaczeniem elektrykow) 39,61 5,0
Robotnicy obrébki metali, mechanicy maszyn i urzadzen i pokrewni 39,69 4,6
Rzemie$lnicy i robotnicy poligraficzni 42,36 4,7
Kierowcy i operatorzy pojazdéw 43,01 4,9
Operatorzy maszyn i urzadzen wydobywczych i przetwérczych 43,03 4,8
Sprzedawcy i pokrewni 47,28 5,0
Pracownicy opieki osobistej i pokrewni 50,36 5,4
Pracownicy ustug ochrony 50,76 4,9
Pracownicy ustug osobistych 51,79 5,2
Ogot 52,03 4,9
Pozostali pracownicy obstugi biura 53,66 5,3
Pracownicy pomocniczy przygotowujacy positki 54,71 7,0
Monterzy 54,73 5,8
Elektrycy i elektronicy 55,33 5,7
:::E(;’x;\;r;(i)are?o spraw finansowo-statystycznych i ewidencji 55,40 57
Sredni personel z dziedziny prawa, spraw spotecznych, kultury
i pokrewny 59,64 53
Sredni personel do spraw zdrowia 60,60 5,1
Technicy informatycy 61,54 4,4
Pracownicy obstugi klienta 62,73 55
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Poziom Udziat

Zawéd osoby odniesienia wydatkew | wydatkéw

Sekretarki, operatorzy urzadzen biurowych i pokrewni 63,28 5,7
Sredni personel nauk fizycznych, chemicznych i technicznych 68,43 5,4
Zolnierze szeregowi 69,72 5,8
Podoficerowie sit zbrojnych 73,51 6,5
Sredni personel do spraw biznesu i administracji 78,98 5,9
Specjalisci nauczania i wychowania 88,94 6,0
Oficerowie sit zbrojnych 90,33 6,2
Specjalisci do spraw zdrowia 90,52 6,2
Specjalisci nauk fizycznych, matematycznych i technicznych 96,97 5,9
Kierownicy do spraw produkgji i ustug 97,90 6,6
Specjalisci do spraw ekonomicznych i zarzadzania 110,45 6,5
Llfslil;zw;v;;cc};l w branzy hotelarskiej, handlu i innych branzach 110,51 75
Kierownicy do spraw zarzadzania i handlu 119,30 71
Specjalisci do spraw technologii informacyjno-komunikacyjnych 122,18 6,7
Specjalisci z dziedziny prawa, dziedzin spolecznych i kultury 132,68 6,8
Przedstawiciele wladz publicznych, wyzsi urzednicy i dyrektorzy 17877 76

generalni

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie niepublikowanych, indywidualnych danych z badania budzetéw gospo-
darstw domowych w 2012 r.

Zaobserwowano najmniejsza site zwigzku wydatkéw na odziez i obuwie
z gospodarstwami podzielonymi ze wzgledu na stan cywilny gtowy domu, wspét-
czynnik korelacji wyniést 0,070.

Najwiekszy poziom i udzial wydatkéw na odziez i obuwie odnotowano
w gospodarstwach domowych kawaleréw i panien, ktére wynosily miesiecznie
63 zt na osobe, co stanowito 5,3% wydatkéw ogélem (wykres 5). Najmniejsze
wydatki na odziez i obuwie zaobserwowano wsréd wdéw i wdowcédw; wynosity one
okoto 35 zt na osobe, to jest 3,1% wydatkéw ogétem.

Dochéd rozporzadzalny na osobe to istotna statystycznie determinanta
wydatkéw na odziez i obuwie (test F, p<0,05). Wykazano istotne statystycznie r6z-
nice w poziomie wydatkéw na odziez i obuwie miedzy wszystkimi typami gospo-
darstw domowych wyréznionych ze wzgledu na dochéd rozporzadzalny na osobe
(test Scheffe). Wartos¢ wspoétczynnika korelacji zmiennej dochdd rozporzadzalny
na osobe a grupami dochodowymi wyniosta 0,309, co swiadczy o najwiekszej sile
zwigzku z dotychczas analizowanymi zmiennymi.
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Wykres 5. Miesieczny poziom (lewa skala w z1) i udziat (prawa skala w %) wydatkéw
na odziez i obuwie w polskich gospodarstwach domowych ze wzgledu na
stan cywilny glowy domu

70,00 7,0
60,00 [] 6,0
50,00 5,0
40,00 4,0
30,00 3,0
20,00 2,0
10,00 1,0
0,00 T T T T 0,0

A kawaler, zonaty, wdowiec, rozwiedziony, = w separacji %

o

panna zamezna wdowa rozwiedziona prawnej
M Poziom wydatkéw [ Udzial wydatkéw

Zrédlo: obliczenia wtasne na podstawie niepublikowanych, indywidualnych danych z badania budzetéw gospo-
darstw domowych w 2012 r.

Wykres 6. Miesieczny poziom (lewa skala w z1) i udziat (prawa skala w %) wydatkéw
na odziez i obuwie w polskich gospodarstwach domowych ze wzgledu

grupe dochodowa*

120,00 6,0
O
100,00 5,0
o |
80,00 - 4,0
60,00 - 3,0
40,00 - 2,0
20,00 - 1,0
0,00 T T - 0,0
2 I grupa II grupa III grupa %
dochodowa dochodowa dochodowa
W Poziom wydatkow [ Udziat wydatkéw

* Grupa dochodowa - gospodarstwa domowe podzielono na trzy réwnoliczne grupy, w I grupie dochodowej zna-
lazty sie gospodarstwa domowe z najmniejszymi dochodami, a w III z najwiekszymi.

Zrédto: obliczenia wtasne na podstawie niepublikowanych, indywidualnych danych z badania budzetéw gospo-
darstw domowych w 2012 r.
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Wraz ze wzrostem dochodéw rozporzadzalnych wzrastal poziom i udziat
wydatkéw na odziez i obuwie (wykres 6). W gospodarstwach domowych z I grupy
dochodowej miesieczne wydatki na odziez i obuwie wynosity 30 zI i pochtaniaty
4,3% wydatkéw ogélem, podczas gdy w gospodarstwach z III grupy dochodowej —
97 zI na osobe i 5,4% wydatkow ogdtem.

Determinanty wydatkéw odziezowo-obuwniczych w Polsce

Przeprowadzenie analizy regresji pozwolito na zhierarchizowanie czynnikéw
determinujacych wydatki na odziez i obuwie. Jako pierwsza do modelu zakwa-
lifikowatla sie zmienna ,dochéd rozporzadzalny na osobe”. Model uwzglednia-
jacy tyko te zmienng wyjasnil ponad 11% wariancji zmiennej zaleznej. Kolejna
zmienna, ktéra podwyzszyla procent wariancji zmiennej zaleznej do blisko 14%
byl wiek glowy domu, a nastepnie posiadanie wyzszego wyksztalcenia przez
glowe domu (prawie 15% wariancji zmiennej zaleznej). Model okazat sie istotny
(F33,37=221,60), a wprowadzone zmienne wyjasnity ponad 16% wariancji zmien-
nej zaleznej (R?=0,164). Lacznie do modelu z 54 zmiennych niezaleznych wpro-
wadzono 45 zmiennych, z czego istotnych (p<0,05) bylo 22. Btad standardowy
estymacji wynidst 96,72.

Tabela 2. Wyniki analizy regresji dla oszacowania wplywu zmiennych niezaleznych
na wydatki na odziez i obuwie w polskich gospodarstwach domowych

w2012 r.

| -

> | B2 | | &

2 g S n

g < .S = D= |, T 0 o)
Wyszczegdlnienie m Ssml 88 | 4w Q@ o
M mIAl g o [mT o

ENl 2@ 8 =4

g 2 = *5

w
Wyraz wolny 64,92 3,434 | 18,91 | 0,0000
Dochéd rozporzadzalny na osobe 0,2644 | 0,0054 0,02 0,000 | 48,82 | 0,0000
Wiek osoby odniesienia -0,0669 | 0,0088 | -0,43 0,057 -7,59 | 0,0000
Wyzsze wyksztalcenie glowy domy 0,0773 | 0,0060 | 20,31 1,563 | 12,99 | 0,0000
Pracujacy na wtasny rachunek 0,0484 | 0,0055 | 20,16 2,308 8,73 | 0,0000
Pracownicy na stanowiskach 0,0480 | 0,0071 | 11,99 | 1,763 | 6,80 | 0,0000
nierobotniczych
Wielkos¢ gospodarstwa domowego -0,0556 | 0,0069 | -3,98 0,496 | -8,01 | 0,0000
Liczba niepelnosprawnych -0,0219 | 0,0050 | -4,41 1,014 -4,35 | 0,0000
FCRR: starsi nieaktywni zawodowo | -0,1044 | 0,0100 | -26,93 2,584 |-10,42 | 0,0000
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Wyszczegélnienie 0 Seml 08 |4 Q o
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g N a2 < b=1
g = - 5
w
FCRR: starsi, aktywni zawodowo -0,0686 | 0,0080 | -16,41 1,906 | -8,61 | 0,0000
Liczba bezrobotnych deklarowana -0,0252 | 0,0050 | -6,32 1,260 | -5,02 | 0,0000

TBR: pozostale gospodarstwa
domowe

Wojewddztwo: mazowieckie 0,0133 | 0,0054 3,96 1,597 2,48 | 0,0131
ECRR: malzenistwa, osoby z dzie¢mi
w przedszkolnym wieku

Wojewédztwo: t6dzkie 0,0103 | 0,0050 | 4,26 | 2,095 2,03 | 0,0422

TBR: malzenstwa z jednym
dzieckiem na utrzymaniu

-0,0257 | 0,0051 | -7,22 1,419 | -5,09 | 0,0000

-0,0329 | 0,0060 | -10,40 1,903 | -5,47 | 0,0000

0,0177 | 0,0055 6,00 1,879 3,19 | 0,0014

FCRR: matlzenstwa, osoby

.. . -0,0194 | 0,0063 | -5,69 1,848 | -3,08 | 0,0021
z mlodziezg ksztalcaca sie

Ogélna powierzchnia mieszkania 0,0157 | 0,0055 0,04 0,013 2,85 | 0,0044
iz:jmczewyksmkemeglow” ~0,0153 | 0,0059 | -3,47 | 1,345 | -2,58 | 0,0098

Podstawowe wyksztalcenie glowy ~0.0104 | 00059 | -2 95 1675 176 | 0.0780

domu

Wojewddztwo dolnoslaskie -0,0139 | 0,0051 | -5,46 1,992 -2,74 | 0,0061
Wojewddztwo wielkopolskie -0,0131 | 0,0051 | -5,02 1,947 -2,58 | 0,0100
Wojewdédztwo lubuskie -0,0091 | 0,0049 | -6,05 3,242 -1,87 | 0,0621
Wojewddztwo $laskie -0,0133 | 0,0053 | -4,34 1,735 -2,50 | 0,0124
KLM: wie$ -0,0126 | 0,0060 | -2,69 1,276 -2,11 | 0,0350

TBR: matzenstwa z trojgiem dzieci
na utrzymaniu

Wojewddztwo kujawsko-pomorskie | -0,0083 | 0,0050 | -3,94 2,362 -1,67 | 0,0950

-0,0069 | 0,0050 | -4,35 3,123 | -1,39 | 0,1633

Wojewddztwo pomorskie -0,0077 | 0,0050 | -3,50 2,275 -1,54 | 0,1234
Pracownicy na stanowiskach ~0,0079 | 0,0066 | -1,91 | 1,609 | -1,19 | 0,2341
robotniczych

KLM: miasta ponizej 20
tys. mieszkancow
Wojewddztwo podlaskie -0,0057 | 0,0049 | -3,40 2,909 | -1,17 | 0,2424

TBR: Ojciec samotny z dzie¢mi na
utrzymaniu

-0,0060 | 0,0051 | -1,98 1,688 | -1,17 | 0,2404

-0,0053 | 0,0047 | -14,07 | 12,542 | -1,12 | 0,2619

KOMENTARZ: FCRR - faza cyklu rozwoju rodziny, TBR - typ biologiczny rodziny, KLM - klasa miejscowosci
zamieszkania.

Zrédto: obliczenia wasne na podstawie niepublikowanych, indywidualnych danych z badania budzetéw gospo-
darstw domowych w 2012 r.
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Z przeprowadzonej analizy wynika (tabela 2), ze wieksze wydatki na odziez
i obuwie ponoszone byly w gospodarstwach domowych z wiekszymi dochodami
rozporzadzalnymi na osobe (wzrost o jedna jednostke dochodu powoduje wzrost
wydatkéw na odziez i obuwie o 0,02 z1), prowadzonych przez osoby z wyzszym
wyksztalceniem (w gospodarstwach tych wydatki byty wieksze o 20,31 z1), pracu-
jacych na wlasny rachunek (w gospodarstwach tych wydatki byty wieksze o 20,16
zl), a takze na stanowiskach nierobotniczych, w gospodarstwach domowych z jed-
nym dzieckiem na utrzymaniu, zlokalizowanych w wojewddztwie mazowieckim
it6dzkim.

Mniejsze wydatki na potrzeby odziezowo-obuwnicze mozna wigza¢ z takim
cechami gospodarstw domowych, jak wyzszy wiek glowy gospodarstwa domo-
wego (z kazdym rokiem glowy gospodarstwa domowego wydatki obnizaly sie
0 0,43 z1), wieksza liczba oséb tworzaca gospodarstwo, wieksza liczba bezrobot-
nych, z gospodarstwami domowymi prowadzonymi przez osoby z zasadniczym
poziomem wyksztalcenia, zlokalizowanymi w wojewédztwach dolnoslaskim
i wielkopolskim.

Problem wydatkéw na odziez i obuwie w zagranicznych

badaniach

W przeprowadzonym badaniu wykazano wplyw wieku gtowy domu na wydatki
odziezowo-obuwnicze. Mniejsze wydatki na odziez i obuwie w przypadku oséb
starszych podyktowane sa aktywnoscia tego pokolenia. Osoby starsze z reguly
nie pracuja juz zawodowo, a ich krag przyjaciél, krewnych zaweza sie, dlatego tez
jest mniej okazji do zakupéw odziezy i obuwia. Z drugiej strony wyniki badan
z rynku brytyjskiego wskazuja (Birtwistle, Tsim, 2005), Ze sprzedawcy sa bardziej
zainteresowani modnga ofertg odziezowo-obuwniczg dla miodych konsumentoéw,
natomiast nie zawsze rozumieja potrzeby starszych oséb. Jednak prognozy zmian
demograficznych jednoznacznie wskazujg, ze koniecznym staje sie zwracanie
uwagi na osoby w wieku starszym, gdyz to one stang sie juz niebawem istotnym
segmentem dla branzy mody. Pokolenie 0séb starszych bezpieczne ekonomicznie
moze zapewni¢ detalistom dodatkowa sprzedaz.

Pozostajac w kregu probleméw rynkowych zwigzanych z wiekiem nabyw-
c6w, Haluk Koksal (2007) zbadat zachowania rynkowe konsumentéw tureckich
w odniesieniu do rynku odziezy dla dzieci. Wskazal, ze rodzice najczesciej podej-
muja decyzje zakupowe odnoénie odziezy dla dzieci, cho¢ znaczenie ma tu wiek
dzieci. Poczatki podejmowania wlasnych decyzji przez dzieci na rynku odziezy
zaczynaja sie w wieku od szesciu do 10 lat.
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W przeprowadzonym badaniu wskazano na relatywnie silny zwigzek wydat-
kéw na odziez i obuwie z wykonywang profesja. Zawédd respondenta niejedno-
krotnie wiaze sie ze spotkaniami zawodowymi, uczestnictwem w réznych wyda-
rzeniach spotecznych, kulturalnych, co wymaga doboru odpowiedniej garderoby
i komunikowania strojem swojej postawy. Ubiér wazny jest w przypadku przedsta-
wicieli wtadz publicznych, moze pomaga¢ w tworzeniu pozytywnego wizerunku
polityka. Ubiér komunikuje cechy charakteru, kompetencje, inteligencje, towarzy-
sko$¢, wyobraznie (Damhorst, 1990). Z badan wyniklo (Behling i Williams, 1991;
Behling, 1995), ze ubidér ucznia mial zwigzek z jego ocenianiem pod wzgledem
inteligencji, zdolnosci i zachowania, a takze z wystawianymi mu ocenami. Wplyw
ubioru wykorzystujg tez reklamodawcy, ktérzy majg swiadomos¢, ze wigze sie
on ze sprzedaza produktéw (Howlett i in., 2013). Na przyktad O’Neal i Lapitsky
(1991) wykazali, ze kiedy cztowiek byt ubrany odpowiednio do zadania przedsta-
wionego w reklamie, byl postrzegany jako bardziej wiarygodny przez odbiorcéw,
ktérzy byli tez bardziej sktonni do kupowania promowanych produktéw.

W nawiazaniu do determinantéw wydatkéw na odziez i obuwie nalezy mie¢
na uwadze, ze na wydatki te wplywa wiele zmiennych zaréwno o charakterze
mikroekonomicznym, jak i makroekonomicznym. W badaniu ujete byty tylko
niektére charakterystyki demograficzno-ekonomiczne i spoleczne gospodarstwa
domowego. W badaniach przeprowadzonych w Korei wykazano (Kim, 2012),
ze najwazniejszg determinantg omawianej kategorii wydatkéw byta cena, cho¢
nalezy zachowa¢ ostroznos¢ przed uogélnianiem tych wynikéw, gdyz odnosi sie
to tylko do popytu w kontekscie gospodarki koreariskiej. Z innych badan wyni-
klo, ze wielkos$¢ gospodarstwa domowego, faza cyklu rozwoju rodziny, dochéd
rozporzadzalny (Piekut 2008), wiek czlonkéw gospodarstwa domowego (Kim
2003) to najwazniejsze determinanty wydatkéw na odziez i obuwie. Natomiast
najwazniejsze czynniki wplywajace na decyzje konsumentéw tureckich wzgledem
zakupéw odziezy dzieciecej to: cena, jakos¢, wygoda, warunki ptatnosci i rozmiar
odziezy (Haluk Kéksal, 2007). Badania przeprowadzone na rynku wloskim dowio-
dty (Moschini, Moro, 1996), ze duza role w zachowaniu konsumentéw odgrywaja
strategie firmy w docieraniu do klienta (reklamy) oraz innowacyjnosé produktéw.
Zmiany w popycie na odziez i obuwie uzaleznione s3 tez od zmian w gustach,
preferencjach, w modzie. Zaobserwowano (Roos, 2013), ze w 2000 roku finscy
konsumenci przeznaczali mniej na odziez i obuwie niz inni Europejczycy, podczas
gdy w I dekadzie XXI w. nastgpita zmiana polegajaca na zainteresowaniu Finéw
bardziej zréznicowang odzieza i obuwiem (Lehtinen i in., 2011), co skutkowato
wzrostem wydatkéw na te dobra.
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Podsumowanie

Wydatki na odziez i obuwie w Polsce z kazdym rokiem zwiekszaja sie,
w ostatnich latach zaobserwowano tez wzrost ich udzialu w wydatkach ogétem
w gospodarstwach domowych. Najsilniejszymi determinantami wydatkéw na
odziez i obuwie okazaly sie dochdd rozporzadzalny na osobe, wiek oraz poziom
wyksztalcenia glowy domu.

Najwieksze wydatki na odziez i obuwie ponoszono w gospodarstwach domo-
wych z najwiekszymi dochodami rozporzadzalnymi na osobe, wsréd oséb mlod-
szych, z wyzszym poziomem wyksztalcenia, piastujacych wyzsze stanowiska
w hierarchii organizacji oraz w gospodarstwach domowych z mniejsza liczbg
dzieci na utrzymaniu. W gospodarstwach tych ze wzgledu na relatywnie wysokie
dochody obserwuje sie najwieksza sile nabywcza. Trafianie w preferencje i gusta
tych grup konsumentéw wydaje sie uzasadnione.

Zmiany demograficzne ludnosci sugeruja jednak, ze nalezy zwiekszy¢ uwage
w dostosowaniu rynku odziezy i obuwia takze do oséb starszych, gdyz moga
sta¢ sie znaczaca sitg nabywcza. Rolg przedsiebiorcéw jest tez kreowanie potrzeb
i dostosowywanie oferty do grup konsumentéw z nizszymi dochodami, gdyz
ciggle bogacenie sie spoteczenistw w konsekwencji bedzie prowadzi¢ do wzrostu
wydatkéw na odziez i obuwie tez wirédd tych konsumentéw.
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Summary

Where Is the Growth Potential of Demand?
Expenditure on Clothing and Footwear in Polish Households

The aim of the article is to recognize the differences in the level and share of
expenditure on clothing and footwear in different types of households and identify
the characteristics of households with greatest financial potential influencing the
expenditure on clothing and footwear. In Poland every year spending on clothing
and footwear increased. The strongest determinants of spending were: income per
capita, age, education level head home. The largest expenditure on clothing and
footwear was recorded in households of people with the greatest income, among
young people, with higher level of education, in higher positions in the hierarchy
of the organization, in households with fewer children to support.

Keywords: consumption, expenditures, clothing and footwear, household types
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