2

KWARTALNIK NAUK O PRZEDSIEBIORSTWIE — 2013 / 4

Czy istnieje genogram
przedsiebiorczosci?

Pojecie przedsigbiorczosci jest wieloznaczne. Zdaniem
Cezarego Kosikowskiego najbezpieczniej jest wige przyjaé
definicj¢ konwencjonalna, zgodnie z ktdra pojecie przedsigbiorczosci nalezy odnosi¢ do
dziatalno$ci gospodarczej, ktdra jest realizowana przez przedsigbiorce w formie przed-
sigbiorstwa. Wieloznacznosci tego pojecia towarzyszy zmiana w rozumieniu jego zZrédet
i natury. Powszechne do niedawna w $rodowisku akademickim i praktykéw gospo-
darczych przekonanie, o decydujacej roli czynnikéw wrodzonych i tradycji dla roz-
woju przedsigbiorczosci, obecnie coraz cz¢$ciej wzbudza watpliwosci. Réznego rodzaju
wspdlczesne poszukiwania, ktérych celem miatoby by¢ znalezienie jakiegos genogramu
~przedsi¢biorczego przedsi¢biorcy”, sa skazane na niepowodzenie. Tworzenie takich
emocjonalnych map pokrewienstw transgeneracyjnych (genograméw) jest przydatne
w psychoterapii rodzinnej. Jednak taki sam sposéb wyjasniania za ich posrednictwem
zjawiska przedsigbiorczosci nie wydaje si¢ by¢ szczegélnie uzyteczny.

Sigganie do Zrddet i przyczyn aktywnosci przedsi¢biorczej w przesztosci, i przy ich
pomocy podejmowanie prob wyjasniania zaistniatych sytuacji w terazniejszosci, niewiele
dzi§ wyjasnia. Jak zauwaza Anthony Giddens, jedng z przyczyn takiego stanu rzeczy
jest ,wymywanie” tradycji (detradycjonalizacja) poprzez procesy globalizacyjne. U pod-
staw przedsigbiorczo$ci znajdujg si¢ przede wszystkim réznorodne i podlegajace szyb-
kim zmianom motywacje przedsi¢biorcéw. Motywacje te nigdy nie byly i nie sa takze
niezmienne obecnie. Spojrzenie na nie z dtuzszej perspektywy uzmystawia, jak gleboka
przeszly one ewolucj¢ — od wierzen i prakeyk religijnych, purytariskiego ascetyzmu, kultu
pracy do wspoétczesnych praktyk biznesowych, ktére bazuja na kreowaniu spoteczenstwa
konsumenckiego (hedonizmu) i sa przeciwieristwem wyrzeczen i tradycyjnej moralnosci.

Jako jeden z pierwszych zwracat na to uwage juz Max Weber (,Etyka protestancka
i duch kapitalizmu”), ktéry podkreslal, ze istota gospodarki kapitalistycznej sa przede
wszystkim réznorodne i szybko zmieniajace si¢ motywacje i zachowania biznesowe,
ktére jednak wszystkie maja na celu wzrost akumulacji kapitatu i kreowanie zysku. Dla-
tego tez zjawisko przedsigbiorczosci staje si¢ lepiej zrozumiate, kiedy podejmuje si¢ pro-
b¢ jego wyjasniania nie poprzez tworzone i funkcjonujace instytugcje, i réznego rodzaju
mapy genograméw, lecz mechanizmy behawioralne.

Przedsigbiorczo$¢ jest bowiem zawsze zwiazana z jakim$ nowym rodzajem aktyw-
nosci. Polega na wdrazaniu innowacyjnych pomystéw i wprowadzaniu zmian, ktére
sa obarczone coraz wigkszym ryzykiem. We wspétczesnej, postnowoczesnej gospodar-
ce czynnik zmiennosci i niepewnosci odgrywa zupetnie inng role. Wszystko obecnie
podlega nieustannym, szybkim i radykalnym zmianom, a takze coraz mniej rzeczy
jest pewnych. W takiej sytuacji tradycja i towarzyszace jej dotychczasowe zwyczaje,
i zwiazana z nimi powtarzalno$¢ zachowan, moga stawa¢ si¢ istotng przeszkoda w roz-
woju nowych form przedsigbiorczosci. Skomplikowana ztozonos$¢ czynnikéw, ktdre
wplywaja na aktualny ksztatt przedsigbiorczo$ci, wymaga wige ciagtego poszukiwania
dostosowanych do nich alternatywnych sposobéw postgpowania.
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