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Rozwdj dziatalnosci
rekodzielniczej w Polsce

Development and financing
of handicraft businesses in Poland

Streszczenie: Artykul podejmuje problem badawczy dotyczacy roli
rekodzieta w gospodarce, z szczeg6lnym uwzglednieniem autentycz-
nosci produktéw oraz wplywu na zmieniajace si¢ preferencje konsu-
menckie w erze konsumpcjonizmu i pandemii COVID-19. Zrozumienie
tych zjawisk jest istotne w konteks$cie wzrastajacego zainteresowania
produktami handmade, ktére zyskuja na znaczeniu jako alternatywa
dla masowej produkgji. Celem artykutu jest okreslenie roli i znaczenia
rekodzieta w kontekscie wspétczesnej gospodarki, zwlaszcza w odnie-
sieniu do zmieniajacych si¢ preferencji konsumentéw, prockologicz-
nych trendéw oraz ewolucji sposobdéw sprzedazy, w tym wykorzystania
platform e-commerce. Badanie zostato oparte na danych rynkowych
oraz analizie dostgpnej literatury. Konsumenci coraz czgsciej wybiera-
ja rekodzieto, kierujac si¢ warto$ciami ekologicznymi oraz spoteczny-
mi, co podkresla rosnaca $wiadomos$é w kwestiach zréwnowazonego
rozwoju. Kluczowe wnioski teoretyczne sugeruja, ze rekodzieto moze
stanowi¢ istotny element strategii zréwnowazonego rozwoju lokal-
nych gospodarek. Rekomendacje praktyczne wskazuja na konieczno$é
wspierania lokalnych twércéw oraz promociji ich produktéw poprzez
réznorodne kanaly marketingowe, co moze przyczynic si¢ do dalsze-
go rozwoju sektora.

Abstract: The article addresses the research problem concerning the
role of handmade products in the economy, with particular emphasis
on product authenticity and its impact on changing consumer pref-
erences in the era of consumerism and the COVID-19 pandemic.
Understanding these phenomena is crucial in the context of the grow-
ing interest in handmade products, which are gaining significance as
an alternative to mass production. The aim of the article is to exam-
ine the role and significance of handmade products in the context
of the modern economy, particularly regarding changing consumer
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preferences, pro-ecological trends, and the evolution of sales methods,
including the use of e-commerce platforms. The research is based on
existing materials and market data. Consumers are increasingly choos-
ing handmade products driven by ecological and social values, high-
lighting the growing awareness of sustainable development issues.
Key theoretical conclusions suggest that handmade products can be
an essential component of sustainable development strategies for local
economies. Practical recommendations emphasize the need to support

JEL: local creators and promote their products through various marketing
126, L67, D12 channels, which could contribute to the further growth of the sector.
Wprowadzenie

W obliczu dominacji konsumpcjonizmu i zautomatyzowanej produkgji rekodzieto
zyskuje na znaczeniu jako alternatywa wyrézniajaca si¢ autentycznoscia i unikatowym
charakterem. Wzrost zainteresowania produktami lokalnymi i osadzonymi w tradycji
wynika z rosnacej potrzeby indywidualizacji oraz poszukiwania wyrobéw o wysokiej
jakosci, ktérych nie da si¢ zastapi¢ masowa produkgja.

W Polsce mozna zaobserwowaé wyrazny wzrost zainteresowania rekodzietem, zaréw-
no ze strony konsumentéw, jak i producentéw. Coraz wigcej oséb decyduje si¢ na roz-
poczecie dziatalno$ci w tym sektorze przede wszystkim przez niski prég wejscia na rynek
rekodzieta. Oznacza to bowiem, ze rozpoczecie dziatalnosei nie wymaga ogromnych
nakfadéw finansowych, jakie sa niezbedne w przypadku masowej produkeji przemy-
stowej. Dodatkowo tatwy dostep do platform e-commerce oraz réznorodne mozliwosci
sprzedazy — od sklepéw internetowych, przez platformy typu marketplace, po lokalne
targi — sprawiaja, ze r¢kodzielnicy moga dotrze¢ do szerokiego grona odbiorcéw bez
potrzeby duzych inwestycji w marketing. Jednoczesnie ro$nie popyt na dobra luksusowe
i personalizowane, co w naturalny sposéb sprzyja rozwojowi r¢kodzieta. Konsumenci
coraz czgsciej poszukuja produktéw unikatowych, ktére odzwierciedlaja ich indywidu-
alne preferencje i styl [Wang, 2021, s. 6]. W dobie globalizacji, gdzie wiele towaréw jest
standaryzowanych i produkowanych na masows skalg, rekodzieto oferuje alternatywe —
autentyczno$¢, wysoka jakos¢ wykonania oraz mozliwo$¢ personalizacji, co odpowiada
na potrzeby wspétczesnych, $wiadomych klientéw [Frizzo i in., 2020, s. 282].

Celem artykutu jest zbadanie roli i znaczenia rekodzieta w kontekscie wspétczesnej
gospodarki, zwlaszcza w odniesieniu do zmieniajacych si¢ preferencji konsumentéw,
proekologicznych trendéw oraz ewolucji sposobéw sprzedazy, w tym wykorzystania
platform e-commerce. W artykule zwrécono réwniez uwagg na znaczacy wplyw pande-
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mii COVID-19 na rynek r¢kodzieta oraz na identyfikacj¢ wyzwan i mozliwosci, przed
ktérymi obecnie staja rekodzielnicy w Polsce.

Podjecie tematu badawczego dotyczacego rekodzieta ma uzasadnienie zaréwno prak-
tyczne, jak i teoretyczne. Wyniki badan moga przyczyni¢ si¢ do lepszego zrozumienia
rynku r¢kodzieta, potrzeb i oczekiwari konsumentéw, a takze umozliwi¢ rozwéj lokal-
nych spolecznosci oraz wspieraé zréwnowazony rozwdj.

Materialy Zrédlowe i metodyka badan

Badania przeprowadzone na potrzeby niniejszego artykutu opieraja si¢ na analizie
danych wtérnych oraz badaniach literaturowych dotyczacych rynku rekodzieta w Pol-
sce i na $wiecie. Wykorzystano informacje pochodzace z raportéw instytucji badaw-
czych, takich jak Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci (PARP), a takze materiaty
z badani innych badaczy dotyczacych ekonomicznych i spotecznych aspektéw dziatal-
nosci rekodzielniczej.

Zrédlami analizy byly takie opracowania naukowe i statystyczne publikowane
w literaturze przedmiotu, w tym prace Wang [2021], Frizzo i in. [2020], Wi¢ckowskie-
go [1987], Fuchsa i in. [2015], a takze raporty rynkowe i wyniki badan empirycznych
dotyczacych sprzedazy rekodziela na platformach e-commerce. Dodatkowo wykorzy-
stano dane statystyczne dotyczace liczby przedsi¢biorstw rzemieslniczych, ich strukeu-
ry oraz zmian zachodzacych na rynku w wyniku globalnych trendéw konsumenckich,
a takze analizy sprzedazowe giganta sprzedazowego — Etsy.

Analiza opiera si¢ na metodzie badari poréwnawczych oraz analizie tresci, pozwalajacej
na okreslenie kluczowych trendéw i wyzwan stojacych przed polskimi rekodzielnikami.
Wykorzystano réwniez studia przypadkéw, analizujac modele biznesowe funkcjonujace
na rynku r¢kodzieta. Polaczenie metod badawczych umozliwito okreslenie kluczowych
trendéw oraz wyzwan stojacych przed polskimi rekodzielnikami, a takze sformutowa-
nie wnioskéw dotyczacych przyszlosci sektora rekodzielniczego w kontekscie zmian
rynkowych i konsumenckich.

Rekodzieto — definicja, znaczenie i wspélczesna rola

Obecnie coraz czgéciej méwi sig nie tylko o sektorach kreatywnych, ale o roli kre-
atywnos$ci w niemal kazdym obszarze dzialalnosci gospodarczej [Jarzgbowski, Zerka,
2012, s. 1-3]. W dobie globalizacji i masowej produkcji, r¢kodzieto zatem przezywa
swoisty renesans, zyskujac na znaczeniu zaréwno pod wzgledem kulturowym, jak i eko-
nomicznym. Rekodzielnictwo (ang. handmade) to r¢cznie wytwarzane wyroby, ktére
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powstaly bez uzycia maszyn, a jedynie za pomoca rak i prostych narzedzi. Stanowito
ono podstawe lokalnych gospodarek, obejmujac nie tylko produkty codziennego uzyt-
ku, ale réwniez dzieta artystyczne bez konkretnego zastosowania, a jedynie o walorze
wizualnym. Wspétczesnie rekodzieto stato si¢ odpowiedzia na potrzeby konsumentéw
poszukujacych autentycznosci, unikatowosci i wysokiej jakosci produktéw. Coraz wigcej
o0s6b odczuwa potrzebe odréznienia si¢ od masowego rynku, dlatego chetniej wybiera-
ja produkty handmade, ktére niosg ze sobg nie tylko warto$¢ materialna, ale réwniez
emocjonalna. Rekodzieto oferuje co$, czego nie mogg dostarczy¢ produkty masowe —
poczucie autentycznego kontaktu z twérca, unikatowo$¢ i indywidualnos¢ kazdego
wyrobu [Wieckowski, 1987]. Nie sposéb nie zauwazy¢ zatem, ze wybierajac prezenty
dla bliskich os6b w pierwszej kolejnosci sigga si¢ po co$ tworzonego recznie, indywi-
dualnego badz personalizowanego [Fuchs i in., 2015]. Autorzy wskazuja bowiem, ze
prezenty handmade promujg relacje spoteczne i sg coraz bardziej cenione wsréd nabyw-
codw ze wzgledu na mozliwos¢ nawigzywania glebszych wiezi z obdarowywanymi nimi
osobami badz samymi wytwércami r¢kodzieta, z ktérymi moga si¢ identyfikowaé [Wu
iin., 2021; Kreuzbauer i in., 2015]. Reczne wykonanie kazdego przedmiotu sprawia, ze
kazdy egzemplarz jest jedyny w swoim rodzaju, a takie cechy jak indywidualny design
czy staranno$¢ wykonania sa doceniane przez klientéw szukajacych czegos bardziej oso-
bistego. W $wiecie, gdzie unifikacja towaréw jest na porzadku dziennym, rekodzieto
dostarcza produktéw, ktére stajg si¢ synonimem luksusu i wyrafinowanego gustu. Recz-
nie robione produkty, bedace niepowtarzalne z natury procesu produkeji, staja si¢ cen-
nym dobrem, ktérego nie da si¢ zreplikowa¢ na skal¢ masowa [Droege, 2022, s. 264].

Wyroby handmade, stanowiace swego rodzaju alternatywe dla produktéw pocho-
dzacych z masowej produkgji, sa takze odpowiedzia na rosnace trendy proekologiczne.
Konsumenci, zniechgceni niskg jakosciag produktéw wytwarzanych na masowsy skale,
coraz czgdciej zwracaja si¢ ku unikatowym, recznie wykonanym wyrobom, docenia-
jac ich jakos¢, autentyczno$é oraz wkiad pracy tworczej [Droege, 2022, s. 264]. Kon-
sumentéw coraz bardziej interesuje zréwnowazony rozwdéj i ekologiczne podejscie do
produkcji [Antle, 1999, s. 993 i nast.]. Rekodzieto, ktére czgsto wykorzystuje lokalne,
naturalne materialy i tradycyjne techniki, doskonale wpisuje si¢ w te trendy. Zgodnie
ze Stownikiem jezyka polskiego, r¢kodzieto to przedmioty wytwarzane recznie, natomiast
rekodzielnictwo to proces ich tworzenia [Stownik jezyka polskiego, 2005]. Alternatyw-
na definicja wskazuje, ze r¢kodzieto obejmuje wyroby powstajace bez udziatu maszyn,
czyli w sposdb nieprzemystowy [Gérka, 2013, s. 8].
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Zaktadanie dziatalno$ci rekodzielniczej w Polsce

Sprzedaz wyrobéw rzemie$lniczych, podobnie jak produktéw przemystowych,
wymaga zatozenia dziatalno$ci gospodarczej, co wiaze si¢ z koniecznoscia ponoszenia
stalych kosztéw operacyjnych, takich jak podatki i sktadki na ubezpieczenie spoteczne.
Poczatkujacy przedsigbiorca musi wybra¢ réwniez optymalna forme¢ opodatkowania
oraz zarejestrowac si¢ w ZUS. W przypadku pierwszej dziatalnosci gospodarczej istnieje
mozliwo$¢ skorzystania z preferencyjnych warunkéw, co umozliwia optacanie nizszych
sktadek przez pierwsze dwa lata. Dla 0séb, ktére cheg podjac si¢ dziatalnosci rekodziel-
niczej, ale obawiajg si¢ wysokich kosztéw zwiazanych z zalozeniem firmy albo traktujg
to jako dodatkowe Zrédto dochodu, interesujaca opcjg jest dziatalnos$é nierejestrowana.
Zgodnie z art. 5 ust. 1 ustawy Prawo przedsi¢biorcy stanowi, ze ,,dziatalno$¢ nierejestro-
wana moze by¢ wykonywana przez osobg fizyczna, ktdrej przychdd nalezny z tej dzia-
talnosci nie przekracza w zadnym miesigcu 75% kwoty minimalnego wynagrodzenia,
o ktérym mowa w ustawie z dnia 10 pazdziernika 2002 r. o minimalnym wynagrodzeniu
za pracg, i ktora w okresie ostatnich 60 miesigcy nie wykonywata dziatalnosci gospo-
darczej” [Dz.U. 2020, poz. 2207]. Oznacza to zatem, ze dzialalno$¢ nierejestrowang
mozna prowadzi¢ osiagajac w 2024 r. maksymalnie 3225 zt brutto [Dziatalnosé niere-
Jestrowa i inne rodzaje dziatalnosci. .., 2024]. Jest to réwnoznaczne z brakiem wymogu
sktadania wnioskéw o wpis do CEIDG, rejestracji w Urzedzie Skarbowym i GUS oraz
oplacania skladek ZUS.

Dziatalno$¢ nierejestrowana oferuje poczatkujacym przedsi¢biorcom sposéb na prze-
testowanie swoich pomystéw biznesowych z minimalnym ryzykiem, jednocze$nie
wymagajac od nich zgodnosci z podstawowymi zasadami rynkowymi i obowiazkami
podatkowymi. Gdy jednak przedsi¢biorca przekroczy prég przychodowy 75% minimal-
nego wynagrodzenia, jest zobligowany do formalnego zatozenia dziatalno$ci gospodar-
czej [Dziatalnosé nierejestrowa i inne rodzaje dziatalnosci. . ., 2024]. Przekroczenie tego
progu oznacza réwniez konieczno$¢ wyboru odpowiednich kodéw Polskiej Klasyfika-
¢ji Dziatalnosci (PKD), ktére doktadnie okresla rodzaj prowadzonej dziatalnosci. Kody
te okreslaja typ dziatalnosci gospodarczej wedtug branzy lub sektora. Utatwia réwniez
orientacj¢ oraz od razu wskazuje na rodzaj prowadzonej dziatalnosci [Jak wybrac. . ., 2024].

Regulacje prawne dotyczace tego sektora zawiera ustawa z dnia 20 listopada 1998 r.
o zryczattowanym podatku dochodowym od niektérych przychodéw osiaganych przez
osoby fizyczne, w ktérej zalacznik wyszezegélnia kategorie produktéw rekodzieta ludo-
wego i artystycznego, zatwierdzane przez komisje artystyczne i etnograﬁczne [Dz.U.
1998, nr 144, poz. 930]. Do tych kategorii naleza mi¢dzy innymi: wyroby rekodzieta
ludowego i artystycznego z metalu, wyroby rekodzieta ludowego i artystycznego z cera-
miki, wyroby rekodzieta ludowego i artystycznego ze szkta, wyroby rekodzieta ludowego
i artystycznego z drewna, wikliny, stomy, rogozyny, trzciny, tuby oraz papieru, wyroby
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rekodzieta ludowego i artystycznego widkiennicze, wyroby rekodzieta ludowego i arty-
stycznego odziezowe, wyroby rekodzieta ludowego i artystycznego skérzane, wyroby
rekodzieta ludowego i artystycznego osobno niewymienione.

Wedtug powyiszej klasyfikacji mozliwe jest wyszczegélnienie najczesciej spotykanych
rodzajéw rekodzieta, takich jak szydetkowanie, garncarstwo, tkactwo, wikliniarstwo,
scrapbooking, hafciarstwo, quilling, decoupage, rzezbiarstwo, makramy, wytwarzanie
elementéw ze szkla; wytwarzanie wyrobdéw z zywicy naturalnej i epoksydowej, wytwa-

rzanie bizuterii, wytwarzanie naturalnych $wiec, filcowanie.

Dopasowanie kodéw PKD do rodzaju wyboréw przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Klasyfikacja wyrobéw rekodzielniczych wedlug kodéw PKD

Rodzaj wyrobu

Proponowane kody PKD

Szydetkowanie

Garncarstwo

Tkactwo

Wikliniarstwo

Scrapbooking

Hafciarstwo

Quilling
Decoupage

Rzezbiarstwo

Makramy

Wytwarzanie elementéw ze

szkta

Wytwarzanie wyrobéw z zywicy
naturalnej i epoksydowej

13.92. Z — Produkcja gotowych wyrobdéw tekstylnych
14.19. Z — Produkcja pozostalej odziezy i dodatkéw do odziezy

23.4 — Produkcja pozostatych wyrobéw z porcelany i ceramiki
23.41. Z — Produkcja ceramicznych wyrobéw stotowych i ozdobnych
23.49. Z — Produkcja pozostatych wyrobéw ceramicznych

13.20. C — Produkgja tkanin z wiékien chemicznych
13.20. D — Produkcja pozostalych tkanin

02.40. Z — Dziatalno$¢ ustugowa zwiazana z le$nictwem
16.24. Z — Produkcja opakowan drewnianych
16.29. Z — Produkcja pozostatych wyrobéw z drewna

17.29. Z — Produkcja pozostalych wyrobéw z papieru i tekeury

13.92. Z — Produkcja gotowych wyrobéw tekstylnych

13.99. Z — Produkcja pozostalych wyrobéw tekstylnych, gdzie indziej
niesklasyfikowana

14.19. Z — Produkcja pozostalej odziezy i dodatkéw do odziezy

17.29. Z — Produkcja pozostatych wyrobéw z papieru i tektury
17.29. Z — Produkcja pozostalych wyrobéw z papieru i tektury

23.70. Z — Cigcie, formowanie i wykanczanie kamienia
71.11. Z — Dziatalno$¢ w zakresie architektury
90.03. Z — Artystyczna i literacka dziatalno$¢ twércza

13.92. Z — Produkcja gotowych wyrobdéw tekstylnych

13.99. Z — Produkcja pozostalych wyrobéw tekstylnych, gdzie indziej
niesklasyfikowana

32.99. Z — Produkgja pozostatych wyrobéw, gdzie indziej
niesklasyfikowana

23.19. Z — Produkgja i obrébka pozostatego szkta, whaczajac szklo
techniczne

47.52. Z — Sprzedaz detaliczna drobnych wyrobéw metalowych, farb
i szkla prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach

32.99. Z — Produkgcja pozostatych wyrobéw, gdzie indziej
niesklasyfikowana
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Rodzaj wyrobu Proponowane kody PKD

Wytwarzanie bizuterii 32.13. Z — Produkcja sztucznej bizuterii i wyrobéw podobnych

32.12. Z — Produkcja wyrobéw jubilerskich i podobnych

47.77. Z — Sprzedaz detaliczna zegarkéw, zegaréw i bizuterii prowadzona
w wyspecjalizowanych sklepach

Wytwarzanie naturalnych $wiec | 32.99. Z — Produkcja pozostatych wyrobéw, gdzie indziej
niesklasyfikowana

Zrédto: opracowanie wiasne [na podstawie: Schemar klasyfikacji...].

Prowadzenie dziatalnosci nierejestrowanej jest korzystna opcja na poczatkowym eta-
pie, umozliwiajaca testowanie pomystéw bez wigkszego ryzyka, jednak przekroczenie
ustalonego limitu przychodéw obliguje do zatozenia dzialalnosci gospodarczej. W tym
kontekscie wybdr odpowiednich kodéw PKD jest kluczowy, poniewaz precyzyjnie okre-
$la rodzaj dzialalnosci oraz pozwala na wlasciwe dopasowanie form opodatkowania,
regulacji prawnych i innych wymogéw zwiazanych z prowadzeniem r¢kodzielnictwa.
Dzi¢ki temu r¢kodzielnicy moga dziala¢ legalnie, rozwija¢ swoja marke i lepiej konku-
rowa¢ na dynamicznie zmieniajacym si¢ rynku. Doktadne przyporzadkowanie kodéw
PKD pozwala na precyzyjne okreslenie zakresu dziatalnosci, co jest niezbedne zaréwno

dla cel6w statystycznych, jak i podatkowych.

Rynek rekodzieta w Polsce i na §wiecie

Rynek rekodzielniczy w Polsce jest trudny do precyzyjnego oszacowania ze wzgle-
du na brak szeroko zakrojonych badan ilosciowych. Jak wynika z raportu Tropami
polskiego rzemiosta przygotowanego przez Polska Agencje Rozwoju Przedsi¢biorczosci
(PARP), rzemiosto — w tym rekodzieto — byto dotychczas analizowane gléwnie w bada-
niach jako$ciowych, realizowanych na ograniczonych prébach. Brakuje kompleksowych
danych dotyczacych liczby przedsigbiorstw rekodzielniczych, ich struktury oraz udziatu
w gospodarce [Kowalewska i in., 2023].

Polski rynek r¢kodzieta charakteryzuje si¢ duza réznorodnoscia, obejmujac zaréwno
indywidualnych twércéw, jak i mate pracownie rzemieslnicze. Wspétczesnie rekodzielni-
cy czgsto prowadza dziatalno$¢ w modelu jednoosobowej dziatalnosci gospodarczej lub
dzialaja w szarej strefie, unikajac formalnej rejestracji. Wptywa to na trudnos¢ w pre-
cyzyjnym okresleniu liczby aktywnych podmiotéw. Wedtug szacunkéw PARP, firmy
rzemieslnicze w sektorze MSP stanowia od 15 do 23% [Kowalewska i in., 2023]. Zakta-
dajac zatem, ze w 2023 r. do sektora MSP nalezato 2 307 117 przedsi¢biorstw, mozna
przyjaé, ze rzemiostem zajmuje si¢ w Polsce od 346 tys. do 531 tys. firm.

Rynek rekodzieta w Polsce podlega dynamicznym zmianom pod wptywem cyfryza-
gji i e-commerce. Pomimo ze XXI wiek nazywany jest erg konsumpcjonizmu [11. nie
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marnuyj..., 2020], co roku pojawiaja si¢ sygnaly o wzroscie zainteresowania spoteczeni-

stwa produktami recznie wytwarzanymi. Widoczne jest to migdzy innymi w statysty-

kach Etsy, czyli platformie e-commerce poswigconej sprzedazy rekodzieta [Etsy]. Wedtug
danych opublikowanych w Fourth Quarter and Full Year 2023 Results, w 2023 r. Etsy
odnotowalo sprzedaz produktéw na poziomie ok. 13,2 mld USD [Fourth Quarter...,

2023]. Raport wskazuje réwniez, ze w ciagu ostatnich 5 lat Etsy odnotowalo wzrost

liczby aktywnych kupujacych o ponad 100%. W 2019 r. co najmniej jednego zakupu

w ciagu 12 miesiecy dokonalo 45,7 mln 0s6b, natomiast w 2023 r. liczba ta wzrosta do

92 mln aktywnych nabywcéw [Strazda, 2024].

W Polsce r¢kodzieto mozna sprzedawad za posrednictwem réznych kanatéw. Oprécz
bezposredniej sprzedazy na targach czy jarmarkach, ogromne mozliwosci daje Internet.
Popularnymi platformami sprzedazowymi sa portale takie jak:

Pakamera, czyli platforma internetowa zrzeszajaca polskie marki, rodzime manu-

faktury i rekodzielnikéw wytwarzajacych przedmioty wyjatkowe, wykonane z pasja

w zgodzie z nurtem SLOW i zasadami FAIR TRADE [Pakamera.pl],

Art-Madam, czyli serwis do sprzedazy rekodzieta artystycznego, do ktérego mozna

zaliczy¢ bizuterie, torebki, dodatki do domu, ubrania czy akcesoria dla dzieci lub

na specjalne okazje [Art-Madam],

DecoBazaar, czyli galeria nowoczesnego rekodzieta i sztuki uzytkowej promujaca

miodych i zdolnych projektantéw handmade, w ktérej umieszczane sa ubrania,

bizuteria, torebki, ale réwniez dodatki do domu i produkty vintage [DecoBazaar],

Handmaderki, czyli przestrze do sprzedazy r¢kodziela tworzonego przez kobiety.

Wsréd produktéw dostepnych na stronie mozna znalezé dodatki do domu, takie

jak ceramika, tapacze snéw czy $wiece, ale takze bizuteri¢, odziez czy maskotki

[Handmaderki],

» PinkxPillow, czyli sklep internetowy dla rekodzielnikéw i matych pracowni ofe-
rujacych dekoracje i ozdoby handmade do wnetrz, takie jak makramy, poduszki,
dywany czy $wiece [PinkPillow],

« Artyferia, czyli sklep internetowy z unikatowym polskim r¢kodzielem. Na stronie
internetowej mozna naby¢ takie produkty jak bizuteria, ubrania, dodatki do domu,
akcesoria dla dzieci czy recznie wykonywane kosmetyki [Artyferia].

Popularne w sprzedazy r¢kodzieta w Polsce sa réwniez znane serwisy aukcyjne typu
Allegro, czy OLX, ktdre przyciagaja szerokie grono konsumentéw. Coraz wigcej twor-
coéw decyduje si¢ takze na otwarcie wlasnych sklepéw internetowych przy wykorzysta-
niu gotowych narzedzi do e-commerce, takich jak Shoper, IdoSell czy WooCommerce.

Jedli chodzi o skale dziatalnosci, rekodzielnicy w Polsce majg szerokie mozliwo-
$ci — niektdrzy sprzedaja swoje wyroby wylacznie na lokalnym rynku, natomiast inni
wychodza poza granice kraju, korzystajac z miedzynarodowych platform, takich jak
Etsy, eBay czy Amazon.
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Niemniej wazne s réwniez lokalne inicjatywy wspierajace tworczo$¢, takie jak tar-
gi rekodzieta, festiwale rzemiosta oraz rézne wydarzenia organizowane przez miasta czy
instytucje kultury. Takie wydarzenia zrzeszaja w krétkim czasie najwigcej potencjalnych
nabywcéw. Odbywaja si¢ one zazwyczaj w okreslonych sezonach. Popularne sg zwlaszcza
jarmarki bozonarodzeniowe oraz jarmarki wielkanocne, ktére przyciagaja thumy oséb
poszukujacych oryginalnych prezentéw i 0zd6b $wiatecznych.

Jednym z najbardziej znanych wydarzeri tego typu w Polsce jest Jarmark Domini-
kaniski w Gdarisku, ktéry co roku gromadzi tysiace rzemieslnikéw i odwiedzajacych.
Podobne wydarzenia odbywaja si¢ takze w innych miastach, np. Jarmark Swigtojaiski
w Poznaniu, Targi Rzeczy Ladnych w Warszawie, Bizu Market we Wroctawiu czy Kier-
masz Rekodzieta i Sztuki Ludowej w Zakopanem. Dla r¢kodzielnikéw udziat w takich
wydarzeniach to nie tylko okazja do sprzedazy swoich produktéw, ale réwniez mozli-
wos¢ bezposredniego kontaktu z klientami, co pozwala lepiej zrozumie¢ ich potrzeby
i oczekiwania. Czesto kiermasze maja charakter tematyczny, co dodatkowo przyciaga
konkretna grupe odbiorcéw zainteresowanych danym stylem, materiatem lub techni-
ka wykonania.

W ostatnich latach, oprécz tradycyjnych kiermaszy, na popularnosci zyskuja takze
targi slow fashion oraz targi eco-friendly, gdzie produkty handmade, czg¢sto tworzone
z mysla o ekologii i zréwnowazonym rozwoju, spotykaja si¢ z ogromnym zaintereso-
waniem. Przyktadem sa wydarzenia takie jak Targi Kosmetykéw Naturalnych, ktére
coraz czgéciej uwzgledniaja takze akcesoria i dodatki tworzone recznie z ekologicznych
materialéw.

Dzigki réznorodnym targom i jarmarkom, polscy r¢kodzielnicy maja szeroka game
mozliwosci dotarcia do klientéw, niezaleznie od ich preferencji czy regionu, w ktérym
si¢ znajduja.

Wplyw pandemii COVID-19 na rynek polskiego rekodzielnictwa

Dynamiczny wzrost i znaczenie rynku rekodzieta mozna bylo zauwazy¢ w 2020 r.
po wybuchu pandemii COVID-19. W momencie, gdy zamykano sklepy stacjonarne,
biznes online rozkwitat [Kret, 2020, s. 53 i nast.]. Okazato sie wéwczas, ze taka forma
sprzedazy na odleglos¢ jest nie tylko bezpieczna, ale réwniez oszczedna pod wzgledem
czasu. Internet dla wielu odbiorcéw stat si¢ jedyng przestrzenia zakupowa, a media spo-
tecznosciowe staly si¢ najpopularniejszym kanatem komunikacji nabywcy z przedsie-
biorstwem [Samuk, Sidorowicz, 2021, s. 91]. Pandemia zmienita preferencje zakupowe
Polakéw, ktérzy coraz czgsciej korzystali z zakupéw online oraz ptatnosci bezgotéwko-
wych. Pomimo ze popyt na zakupy internetowe rost od 2000 r., czyli od czasu wzrostu
udzialu urzadzeri mobilnych, to prawdziwym boomem w handlu online charakteryzowat
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si¢ okres pandemiczny [Szczukocka, 2022, s. 7 i nast.]. Ustugi o charakterze stacjonarnym
zaczely si¢ przeksztatcaé w ustugi zdalne, a zakupy online w 2020 r. robito 73% inter-
nautdw, co oznaczalo wzrost o 11 pp. w stosunku do roku poprzedniego [E-commerce
w Polsce..., 2020]. Pandemia okazata si¢ réwniez doskonatym poczatkiem dziatalno-
éci rekodzielniczej w Polsce i na $wiecie. Gdy brakowato wielu podstawowych $rodkéw
ochrony osobistej, takich jak maseczki, konsumenci zacz¢li samodzielnie podejmowac
inicjatywy majace na celu zaspokojenie tych potrzeb [Grannemann i in., 2023; Kamin-
ska-Radomska, 2020]. W tym kontekscie rekodzielnicy odegrali kluczows rolg, a wiele
os6b, ktére nie byly wezesniej zwiazane z szyciem, zacz¢to tworzyé maseczki ochron-
ne — towar obowiazkowy, niezwykle pozadany, a zatem szybko niedostgpny. Recznie
szyte maseczki byly dostosowywane do wymagan nabywcy. Staly si¢ niezbednym ele-
mentem ubioru, zatem pojawily si¢ wymagania co do ich wygladu. Duzym zaintereso-
waniem cieszyly si¢ m.in. koronkowe maseczki dostosowywane do kreacji slubnych lub
w réznorakie wzory (rysunek 1). Nie trzeba bylo dtugo czeka¢ na odpowiedz ze strony
wytworcow recznie szytych maseczek.

Rysunek 1. Recznie tworzone maseczki
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Zrédto: zdjecie whasne.

Twércy rekodziela, reagujac na potrzeby rynku w czasie pandemii, nie tylko wpro-
wadzili do swojej oferty maseczki ochronne, ale réwniez zaczli je personalizowa¢, co
pozwalato klientom na wyrdznienie si¢ nawet w trudnych warunkach globalnych restryk-
cji. Na platformach sprzedazy internetowej, takich jak Etsy, Allegro czy OLX, recznie
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szyte, unikatowe maseczki szybko zyskaly popularnos¢, odpowiadajac na rosnace zapo-
trzebowanie spofeczeristwa.

Personalizacja, bedaca kluczowym wyréznikiem produktéw handmade, stala si¢
istotnym elementem strategii wielu rekodzielnikéw. Woéwczas, gdy wiele oséb spedza-
to wigkszo$¢ czasu w domach, rosta takze popularno$¢ rekodzieta jako formy akeyw-
nosci. W odpowiedzi, twércy zaczgli organizowaé warsztaty online i oferowaé zestawy
DIY, ktére pozwalaly klientom na wlasnorgczne wykonanie przedmiotéw, wspierajac
jednocze$nie lokalnych twércow i mate przedsigbiorstwa. Wzrastajace zainteresowanie
wspieraniem polskich marek, rzemieslnikéw oraz lokalnych bizneséw dodatkowo nape-
dzato sprzedaz, a kampanie promujace kupowanie lokalne spotykaly si¢ z pozytywnym
odbiorem konsumentéw [Jak branza..., 2023].

Obecnie, po pigciu latach od pandemii, aby odnies$¢ sukces na rynku r¢kodzieta,
nie wystarczy juz sama kreatywnos¢ czy zdolno$ci manualne. Wymagania rynku z okre-
su pandemii zmusily rekodzielnikéw do rozwijania umieje¢tnosci zarzadzania biznesem,
marketingiem i sprzedaza. Rosnaca konkurencja sprawia, ze twércy musza podejs¢ do
swojej dzialalnosci bardziej profesjonalnie i strategicznie. Nowi twércy rozpoczynaja-
cy dziatalno§¢ musza zdawaé sobie sprawg, ze tylko polaczenie talentu artystycznego
z umiejetnosciami biznesowymi pozwoli im wyrdzni¢ si¢ na tle innych oraz przetrwaé
w dynamicznym $rodowisku e-commerce. Dzisiejszy rynek wymaga od twércéw pel-
nienia podwdéjnej roli — artysty oraz przedsi¢biorcy. To oznacza, ze poza tworzeniem
wyjatkowych produktéw, r¢kodzielnicy muszg skutecznie zarzadzaé swoimi finansa-
mi, prowadzi¢ kampanie marketingowe, budowa¢ relacje z klientami oraz analizowa¢
potrzeby rynku [Wojnarowska, 2021].

Zrédta finansowania dzialalnoéci rekodzielniczej

W dobie wzrastajacej popularnosci produktéw handmade, dostgpne programy dofi-
nansowari i preferencyjnych pozyczek stanowia istotna forme¢ pomocy zaréwno dla oséb
rozpoczynajacych dzialalnos¢, jak i tych, ktérzy chea poszerzy¢ swoja oferte i zainwe-
stowa¢ w nowe technologie. Skuteczne pozyskanie kapitatu umozliwia nie tylko zakup
niezbednych materiatéw i wyposazenia, ale réwniez pozwala na realizacj¢ innowacyjnych
projektéw, zwigkszajac tym samym konkurencyjno$¢ na rynku. Osoby chcace rozwijaé
swoje przedsigwzigcia artystyczne maja mozliwo$¢ pozyskania funduszy na tego typu
dziatalno$¢ z wielu Zrédet. Najpopularniejszymi z nich s dotacje z urzedu pracy (PUP),
dofinansowania unijne oraz ze Srodkéw Lokalnych Grup Dziatania (LGD).

Jedynym z podstawowych narzedzi finansowania dziatalnosci gospodarczej sa $rod-
ki przyznawane z Powiatowego Urzedu Pracy (PUP). Srodki te mogg otrzymacé [Dofi-
nansowanie podjecia. .., 2021]:
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» osoby bezrobotne,

» absolwenci Centrum Integracji Spotecznej (CIS),

= absolwenci Klubu Integracji Spolecznej (KIS),

= poszukujacy pracy, niepozostajacy w zatrudnieniu ani niewykonujacy innej pracy
zarobkowej opiekun osoby niepetnosprawnej (z wytaczeniem oséb, ktére pobierajg
$wiadczenia pielegnacyjne, specjalny zasitek opiekuriczy lub zasitek dla opieckunéw
na podstawie przepiséw o $wiadczeniach rodzinnych).

Jednorazowe srodki na podjecie dziatalnosci gospodarczej moga by¢ przyznane w wy-
sokosci nieprzekraczajacej 6-krotnosci przecigtnego wynagrodzenia w sektorze przed-
sigbiorstw. Kwota ta jest ustalana na podstawie aktualnych danych, co sprawia, ze jej
wysoko$¢ moze si¢ zmieniaé z roku na rok, a w 2024 r. wynosita ponad 43 tys. PLN.
W wigkszosci powiatéw maksymalna kwota, jaka mozna uzyska¢ oscyluje jednak w gra-
nicach 15-30 tys. PLN [Bezzwrotne dotacje. . ., 2024].

Kolejnym Zrédlem finansowania sg dotacje z Unii Europejskiej. Dotacje na roz-
woj dzialalnosci w zakresie rekodzieta z funduszy unijnych sa dostgpne dla szerokiego
grona beneficjentéw. Moga z nich skorzysta¢ m.in. osoby bezrobotne, bierne zawodo-
wo, osoby z niepetnosprawnosciami, tzw. ubodzy pracujacy, a takze osoby odchodzace
z rolnictwa i ich rodziny. W odréznieniu od wsparcia oferowanego przez urzedy pracy,
unijne dotacje majg bardziej zréznicowana grupg docelowa. Zapewniajg one wsparcie
zwlaszcza mikro-, malym i §rednim przedsi¢biorstwom, ale takze osobom znajduja-
cym si¢ w trudnej sytuacji na rynku pracy lub zagrozonym wykluczeniem spotecznym
(Gdzie szukac. .., 2021].

Fundusze unijne oferuja réznorodne formy wsparcia finansowego dla dziatal-
nosci r¢kodzielniczej, zaréwno na etapie zakladania przedsigbiorstwa, jak i jego roz-
woju. Wysokos¢ dofinansowania z Unii Europejskiej na rekodzieto jest szacowana
na ok. 25-45 tys. PLN. Srodki te moga zosta¢ przeznaczone na pokrycie biezacych
kosztéw prowadzenia dzialalnosci gospodarcze;.

Innym organem finansujacym tego typu dzialalnosci sa Lokalne Grupy Dziatania.
Sa to instytucje dziatajace na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich, ktdre oferujg wsparcie
finansowe dla przedsi¢biorcéw, w tym r¢kodzielnikéw, planujacych dziatalnosé na tere-
nach wiejskich. O tego typu dofinansowanie mogg ubiegac si¢ osoby fizyczne petno-
letnie, posiadajace obywatelstwo kraju UE oraz zamieszkujace na obszarze LGD lub
podejmujace dziatalnos¢ gospodarcza na terenie LGD [Dotacje LGD. .., 2021]. Co waz-
ne, dotacje LGD moga by¢ przyznawane réwniez osobom, ktére pracujg zawodowo.

W ramach programéw LGD mozna uzyska¢ dotacje w wysokosci od 50 tys. PLN
do nawet 300 tys. PLN, co stanowi jedna z najbardziej atrakcyjnych form finansowa-
nia dziatalnosci rgkodzielnicze;.

Dofinansowanie z LGD daje mozliwo$¢ rozwoju przedsigbiorstw w regionach defa-
woryzowanych, promujac jednoczesnie lokalne rzemiosto i kulture. Warunkiem uzyska-
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nia wsparcia jest spetnienie kryteriéw dotyczacych dziatalnosci na obszarach wiejskich
oraz zfozenie odpowiedniej dokumentacji projektowej, w tym biznesplanu.

Dofinansowanie podjecia dzialalnosci gospodarczej to wsparcie o charakterze
bezzwrotnym, ktére oferuje szansg¢ na rozwéj nowych inicjatyw gospodarczych. Jed-
nakze, aby méc z niego skorzysta¢, beneficjent musi spetni¢ szereg warunkéw, w tym
prowadzi¢ dzialalno$¢ przez okreslony czas, co ma na celu zagwarantowanie trwato-
$ci inwestycji. Niemniej jednak zakres projektéw oraz konkurséw, w ramach ktérych
mozna uzyska¢ dofinansowanie na zalozenie i rozwdj dziatalnosci rekodzielniczej jest
niezwykle szeroki. Ci, ktérzy podejrzewaja, ze prég dziatalnoéci nierejestrowanej jest
dla nich zbyt niski, z tatwoscia moga znalez¢ projekt, w zakresie ktérego mozna ubie-
ga¢ si¢ o dofinansowanie. Warto jednak pamigta¢, ze nie mozna korzysta¢ z wielu zr6-
det finansowania tego samego projektu jednoczesnie, a wybra¢ optymalne dla swojego
r¢kodzielniczego biznesu.

Spoleczna warto$¢ dziatalnosci rekodzielniczej

Dzialalnos¢ rekodzielnicza odgrywa istotna role w spoleczeristwie, nie tylko z per-
spektywy ekonomicznej, ale takze w kontekscie spoteczno-kulturowym. W erze maso-
wej produkgji i globalizacji, rekodzielo oferuje unikatowa warto$¢, zaspokajajac rosnace
zapotrzebowanie na produkty luksusowe, ekologiczne oraz nacechowane emocjonalnie.
We wspélczesnym spoteczefistwie nabywcy coraz bardziej doceniajg indywidualnosé
i oryginalnos¢ siegajac po produkty rézniace si¢ od siebie. Zauwazalna jest réwniez jed-
nostkowos$¢ i che¢ personalizacji, a konsumenci coraz chgtniej poszukujg przedmiotéw,
ktére odzwierciedlajg ich osobowos¢ i styl zycia, czyli czego$ wigcej niz tylko masowo
produkowane towary (rysunek 2).

Produkty rekodzielnicze czgsto niosa ze sobg silny tadunek emocjonalny, co stano-
wi jeden z kluczowych elementéw ich wartosci spotecznej. Tworzone z pasja i zaanga-
zowaniem, posiadaja unikatows histori, ktérej brak produktom masowym. Nabywcy
coraz cz¢dciej poszukuja wyrobéw, ktére beda nie tylko funkcjonalne, ale takze zwigzane
z ich osobistymi przezyciami, wspomnieniami lub waznymi postaciami czy sytuacja-
mi. Produkty r¢kodzielnicze maja zdolno$¢ do odzwierciedlania konkretnych emocji,
a personalizacja pozwala nabywcy na petne zaangazowanie w proces twérczy — moze
on wspottworzy¢ przedmiot, ktéry bedzie nosit cechy jego indywidualnych preferencji.
Przyktadowo zamawiane produkty moga by¢ zaprojektowane opierajac si¢ na konkret-
nych motywach, zwiazanych z waznymi momentami zyciowymi, takimi jak rocznice,
$luby czy narodziny dziecka. Dzigki temu staja si¢ one nie tylko materialnym dobrem,
ale réwniez symbolem emocji towarzyszacych tym wydarzeniom, co dodatkowo pod-
nosi ich warto$¢ sentymentalng (rysunek 3).
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Rysunek 2. Personalizowane pudetka prezentowe z okazji Dnia Nauczyciela

Zrédto: zdjecie whasne.

Rysunek 3. Recznie robione spinki do mankietéw dla wielbiciela gérskich wycieczek
rowerowych

Zrédto: zdjecie whasne.
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Personalizowane produkty staja si¢ nosnikami wspomnien i uczu¢, co sprawia, ze
sa postrzegane jako wyjatkowe i niezwykle cenione.

Wspétczesny klient zwraca uwagg nie tylko na jakos¢ produktu, ale takze na wartosci,
ktére reprezentuje marka [Skrzypek, Pinzaru, 2017, s. 198]. Wedtug Pitchera marka jest
suma wraze, jakie konsumenci odnosza podczas uzywania danych produktéw [Pitcher,
1985, s. 243 i nast.]. Te z nich, ktére zalicza si¢ do consumer-oriented brands, spetniaja
funkcje przynaleznosci (identyfikacyjna), odrézniajaca, promocyjna oraz gwarancyjng
[Kall, 2001]. Wedtug innych badaczy marka dodatkowo pozwala na tatwa identyfikacje
dzigki obecnosci logo, znakéw szczegblnych lub innych atrybutéw [Urbanek, 2002],
a sama w sobie gwarantuje wysoka jako$¢ produktéw [Martensen i Gronholdt, 2004,
s. 38 i nast.]. Nie nalezy réwniez pomina¢ istotnej funkeji symbolicznej, ktéra za pomo-
cg identyfikacji konsumenta z dang marka pozwala nabywcom podkresla¢ swoja osobo-
wo$¢ i miejsce w spoleczefistwie za sprawa nabywania okreslonych débr [Kall, 2005].
Tym sposobem dzigki klasyfikacji konsumentéw wedtug nabywanych marek mozliwe
jest uszeregowanie nabywcéw w grupy o podobnej stronie emocjonalnej, przynalezno-
éci lub statusie spotecznym [de Chernatony, McDonald, 2003].

Kazda marka ma swoja warto$¢ spoteczna, czyli cechy, ktore interesariusze przypi-
suja firmie ze wzgledu na jej aktywnos¢ spoteczna, etyczna i Srodowiskowa. Pozytywne
przestrzeganie tych elementéw i zaangazowanie firm w dzialania na rzecz spofecznosci
lokalnej, pracownikéw oraz srodowiska zawierajg si¢ w filozofii prowadzenia dziatalno-
$ci opartej na efektywnym zarzadzaniu przedsi¢biorstwem i koncepcji, zgodnie z ktéra
firmy dobrowolnie angazuja si¢ w aspekty spoleczne i uwzgledniaja je w swoich stra-
tegiach dziatania [Howaniec, 2010, s. 187]. Mowa tu o spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu (CSR). Firmy, w ktérych podejmowane s dziatania charytatywne, wspiera si¢
lokalne spotecznosci lub prowadzi dziatania na rzecz ochrony srodowiska, buduja pozy-
tywny wizerunek i zyskuja lojalnos¢ klientow.

Istotna jest réwniez rosnaca §wiadomos¢ patriotyczna, ktéra prowadzi do wzrostu
zainteresowania produktami lokalnymi i tradycjami. Zjawisko takie uznawane jest za
etnocentryzm konsumencki, ktéry rozumie si¢ jako troske o przedsigbiorstwa rodzime,
poczucie tozsamosci narodowej, a takze obawe przed negatywnymi skutkami impor-
tu [Zalega, 2023, s. 95]. Konsumenci wykazujacy si¢ $wiadomoscia patriotyczng coraz
chetniej wybieraja wyroby wykonane przez lokalnych rzemieslnikéw, wspierajac tym
samym rodzima przedsigbiorczos¢ i kultywujac dziedzictwo kulturowe swojego kraju
[Sharma i in., 1995, s. 30 i nast.].

Dla wsparcia tego typu inicjatyw powstaja kampanie spoteczne i akcje, takie jak
»Polskie — kupuje to!”, ,Kupuje, bo polskie”, ,Kultywowanie Tradycji Lokalnych” czy
#wspierampolskiemarki, ktérych ideg jest wlasnie wybieranie produktéw i przedsie-
biorstw lokalnych czy regionalnych.
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Zauwazany jest réwniez wzrost Swiadomosci ekologicznej, ktéry sprawia, ze klienci
coraz czgéciej kieruja si¢ warto$ciami zréwnowazonego rozwoju [Wasilik, 2014, s. 68].
Pojawia si¢ zatem pojecie konsumenta zréwnowazonego. Taki konsument zwraca uwa-
ge na zdrowotne walory i bezpieczefistwo oferowanych produktéw, preferujac towary
naturalne oraz pozyskiwane w sposéb minimalizujacy negatywny wplyw na srodowisko.
Przyktada réwniez duza wagg do spolecznej odpowiedzialnosci producenta, co ozna-
cza, ze interesuje si¢ tym, czy dany produkt zostat wyprodukowany z poszanowaniem
praw pracownikéw i lokalnych spotecznosci. Konsument zréwnowazony charakteryzuje
si¢ racjonalnym podejsciem do zakupdw, opartym na gromadzeniu informacji o skta-
dzie produktéw, ich pochodzeniu oraz metodach produkgji. Jest to zatem osoba, ktéra
poprzez swoje wybory ksztattuje nie tylko rynek, ale réwniez wprowadza pozytywne
zmiany w zakresie ochrony $rodowiska i standardéw spotecznych [Wréblewska, 2020,
s. 188]. Konsumenci tacy chca wspiera¢ marki, ktére angazuja si¢ w dziatania proeko-
logiczne i spofeczne, a takie dbaja o minimalizacj¢ negatywnego wplywu na srodowi-
sko naturalne (rysunek 4).

Rysunek 4. Zestaw recznie robionych naturalnych kosmetykéw

¢

Zrédto: zdjecie whasne.
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Trend ten sprzyja popytowi na produkty rekodzielnicze, ktére czgsto sa wytwarzane
z naturalnych, ekologicznych materialéw i pakowane w sposéb przyjazny dla planety.

W obliczu tych zmian spotecznych i kulturowych, rekodzieto staje si¢ nie tylko
sposobem na wyrazenie swojej indywidualnosci, ale takze $wiadomym wyborem, ktéry
odzwierciedla nasze wartosci i dbato$¢ o wspélne dobro [7he value of handmade. .., 2023].

Dyskusja i wnioski koficowe

W dobie wszechobecnego konsumpcjonizmu i zautomatyzowanej, masowej produk-
qji, rekodzieto staje si¢ coraz bardziej cenione jako wyjatkowa alternatywa, wyrézniajaca
si¢ swoja niepowtarzalnoscia i autentycznoscia. W czasach, gdy masowo produkowane
wyroby przepelniajg rynek, konsumenci zaczynaja szukaé czego$ unikatowego, lokal-
nego, a czgsto rowniez zwigzanego z tradycjami regionu czy bezposrednio wigzacego
si¢ z dang jednostka badZ sytuacja. Rekodzieto stalo si¢ alternatywa dla masowej pro-
dukgji, oferujac unikatowos¢, wysoka jakos¢ oraz mozliwos¢ personalizacji produktéw.

Analiza rynku rekodzielniczego wskazuje na jego rosngce znaczenie w gospodarce,
wynikajace z dynamicznych zmian w preferencjach konsumentéw oraz trendéw eko-
logicznych. Wzrost zainteresowania produktami handmade jest zauwazalny zwlaszcza
w segmencie e-commerce. Jego dynamiczny rozwéj odegrat istotng rol¢ w popularyzacji
rekodzieta. Platformy sprzedazowe, takie jak Etsy czy polskie serwisy dedykowane reko-
dzielnikom, utatwiaja twércom dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw bez koniecznosci
inwestowania w tradycyjne kanaly dystrybucji. Wzrost znaczenia sprzedazy internetowe;j
sprawia, ze twércy musza dostosowaé swoje strategie marketingowe do nowych realiéw
i wykorzystywa¢ narzedzia cyfrowe w celu zwigkszenia swojej konkurencyjnosci.

Jak wskazuje Wang [2021], coraz wigcej konsumentéw poszukuje unikatowych
produktéw, ktére pozwalaja na wyrazenie indywidualnego stylu, co sprzyja dalszemu
rozwojowi rynku. Wedtug Frizzo i in. [2020] r¢kodzieto odpowiada na potrzeby wspét-
czesnych klientdw, ktdrzy preferujg autentycznosé i wysoka jakos$¢ wykonania. W kon-
tekscie badari Wigckowskiego [1987] rekodzieto wyréznia si¢ mozliwoscia budowania
bezposrednich relacji z twérca, co zwigksza jego warto$¢ spoteczna. Fuchs i in. [2015]
podkreslaja réwniez, ze produkty handmade sg czgstym wyborem na prezenty, co
dodatkowo wptywa na ich popularno$é. Rosnaca $wiadomos¢ ekologiczna konsumen-
téw [Droege, 2022] sprawia, ze rekodzieto stanowi atrakceyjna alternatywe dla masowej
produkgji. Antle [1999] wskazuje, ze r¢kodzieto wpisuje si¢ w trendy zréwnowazone-
go rozwoju, zwlaszcza poprzez wykorzystanie naturalnych materiatéw i tradycyjnych
technik produkcji. Jednakze, jak podkreslaja badacze z Polskiej Agencji Rozwoju Przed-
sigbiorczosci [Kowalewska i in., 2023], rynek rekodzielniczy w Polsce jest trudny do
precyzyjnego oszacowania ze wzgledu na brak szeroko zakrojonych badar ilosciowych.
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Pomimo pozytywnych trendéw sektor r¢kodzielniczy w Polsce napotyka szereg
wyzwan. Brak kompleksowych badan ilosciowych utrudnia oceng jego rzeczywistego
wplywu na gospodarke, a niejasne regulacje prawne dotyczace dziatalnosci nierejestro-
wanej powoduja trudnosci w formalizowaniu biznesu. Konieczne jest zatem opraco-
wanie strategii wsparcia dla r¢kodzielnikéw, obejmujacych zaréwno aspekty prawne,
jak i finansowe. Pomimo pozytywnych trendéw, rynek re¢kodzielniczy nadal zmaga si¢
z wyzwaniami, takimi jak brak wsparcia instytucjonalnego, niejednoznaczne regulacje
prawne dotyczace dziatalnoéci nierejestrowanej oraz rosnaca konkurencja. Dodatkowym
problemem pozostaje niedostatek kompleksowych badan ilosciowych, ktére umozliwi-
tyby doktadniejsze okreslenie wptywu tego sektora na gospodarke. W przyszlosci istotne
bedzie zwigkszenie wsparcia dla rekodzielnikéw poprzez utatwienia prawne, dostgp do
finansowania oraz rozwdj inicjatyw edukacyjnych, ktére pomoga przedsi¢biorcom sku-
teczniej zarzadza¢ swoimi biznesami. Kluczowa role odegra takze dalsza popularyzacja
rekodzieta jako wartosciowej alternatywy dla masowej produkcji, co pozwoli na dalsze
umocnienie tego sektora w gospodarce krajowe;.

Gwattowne zmiany w rynku jednak nie nastapia, dopéki rekodzieto nie bedzie
sklasyfikowane i mierzalne w strukturze zatrudnienia i prowadzenia biznesu. Do tej
pory wszelkie préby podejmowania badan z tego obszaru rynku opieraja si¢ wyltacznie
na szacunkach. Dopéki rynek nie zostanie zdefiniowany, trudnosci w podejmowaniu
dalszych badari naukowych pozostang wciaz wysokie, a wyniki badai — niedoszacowane.

Dzialalnos¢ rekodzielnicza w Polsce, mimo ze czgsto kojarzona z matymi, lokalny-
mi przedsigbiorstwami, ma potencjal do rozwoju i znaczacego wptywu na gospodarke.
Kluczowe jest jednak posiadanie zaréwno umiejetnosei tworcezych, jak i biznesowych,
ktére pozwola na skuteczne konkurowanie na dynamicznie zmieniajacym si¢ rynku.
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