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Wspolczesne panstwa czesto poréwnujemy ze wzgledu na posiadane przez nie
cechy, takie jak: sprawnos¢, efektywnos¢ czy skuteczno$¢ podejmowanych i realizo-
wanych dziatan publicznych. Podobnie staramy si¢ réwniez analizowa¢ pewne cha-
rakterystyczne, jak sie nam wydaje, cechy poszczegolnych spoteczenstw, ich ,,ducha’,
kulture obywatelska (polityczng) czy tez kulture zaradnosci (przedsigbiorczosci).
Coraz bardziej interesuja nas pozainstytucjonalne specyficzne cechy spoleczenstw
i obywateli powodujace, iz bardzo dobrze radzg sobie oni z rozwigzywaniem proble-
mow i dylematéw zaréwno o publicznym zasiegu, jak i w wymiarze jednostkowym.
W ekonomii neoklasycznej takim odkryciem bylo silne zaakcentowanie znaczenia
elementow (czynnikéw) behawioralnych w dziataniach podejmowanych przez jed-
nostki i podmioty gospodarcze w praktyce zycia gospodarczego.

We wspolczesnych panstwach demokratycznych mamy z pewnoscig do czynienia
ze wspdlistnieniem dwoch zasadniczych kultur, z ktérych wynikaja poczynania czy
zachowania poszczegolnych jednostek, jak i catych spoleczenstw. Kultury te s3 w wielu
aspektach autonomiczne wobec siebie, cho¢ jednoczesnie stanowig dla siebie istotne
zagrozenie. Zagrozenie to wynika przede wszystkim z odmiennych systemdéw war-
tosci, na ktdrych sie opieraja i w wielu elementach sg to wartosci przeciwstawne,
wzajemnie wykluczajace si¢. Te przeciwstawne wartosci ,,spotykaja si¢” w kazdym
z nas, bowiem na co dzien wystepujemy w réznych rolach spolecznych, ktére przy-
chodzi nam pelni¢ jednoczednie. Jestesmy bowiem jednoczesnie rodzicami lub
dzie¢mi (niekiedy i jednymi, i drugimi), pracownikami w réznych firmach sektora
prywatnego lub publicznego, studentami lub uczniami, jeste$my cztonkami partii lub
stowarzyszen obywatelskich, klientami w banku czy urzedzie gminy, konsumentami
dobr materialnych, ale i duchowych, jeste§my wyborcami itd. itp. W naszym zyciu
wspolistnieja kultura obywatelska i kultura kliencko-konsumencka.

W wypadku pierwszej, wazne sg dla nas wlasna pomyslnos¢ czy dobrobyt, ale
réwniez dobro ogétu, dobro spoteczenstwa i panstwa. Mamy przekonanie o potrze-
bie uczestnictwa w dzialaniach zbiorowych na réznych szczeblach w celu skutecznej
realizacji publicznych przedsiewzie¢ lub obrony praw obywatelskich. Czujemy sie¢
ijestesmy aktywnymi podmiotami dziatan wtadczych na poziomie gminy lub innym,
majac $wiadomosé¢ dokonywanych wyboréw i znaczenia demokratycznych insty-
tucji dla budowania naszego rozwoju i postepu cywilizacyjnego. JesteSmy gotowi
do ponoszenia odpowiedzialnosci za rodzing, ale i za pafistwo, samoograniczajac
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nasze roszczenia do tych realnych ekonomicznie i spotecznie. Dbamy o nasze prawa
i wolnosci obywatelskie, ale jeste$my sklonni uczciwie wypelnia¢ obowigzki na rzecz
spoleczenstwa czy panstwa i nie aprobujemy uchylania sie od nich przez innych
obywateli lub firmy. Dobro wspoélne, solidarno$¢, podmiotowos¢, sprawiedliwosé
spoleczna, bezinteresowna empatia s3 wartosciami, ktére aprobujemy.

Kultura kliencko-konsumencka nakazuje traktowa¢ jednostki przedmiotowo,
aich zachowania regulowaé mechanizmami rynkowymi. Wazne jest, aby tanio kupi¢
i sprzeda¢ drogo, aby maksymalizowac ewentualne zyski, a straty najlepiej jest uspo-
tecznia¢. Wielkimi ,,rozgrywajacymi” w tej dziedzinie sa korporacje transnarodowe,
banki i instytucje finansowe oraz koncerny medialne. To one ,,uswiadamiajg” nam
nasze potrzeby i proponuja czesto ,,darmowe” sposoby ich zaspokojenia. To one
kreuja nasze dolegliwo$ci i choroby, réwnoczesnie proponujac cudowne leki w ,,eko-
nomicznym” opakowaniu za ,$mieszng” ceng. Mamy w ramach tej kultury prawo
kupowac, nabywa¢, stawac sie wlascicielem (a nawet kapitalistg). Jednak nasze prawa
konsumenckie zwykle nie podlegaja ochronie w ,,kulturze drobnego druku”, bowiem
w zderzeniu z prawnikami banku czy korporacji jeste$my z gory na straconej pozycji.
Marzeniem licznych zastepow tworcow tej kultury jest wyrugowanie naszych odru-
chow obywatelskich, czyli zupelna dominacja kliencko-konsumenckich zachowan
i mentalnej aprobaty dla jedynie takiej naszej roli.

Nauka moze w tym przeszkadza¢, nalezy wiec z cala moca dazy¢ do jej utowaro-
wienia (komodyfikacji), a nastepnie pozby¢ si¢ tych z nauk, ktére w sensie rynkowym
s3 »kompletnie bezuzyteczne” — nauk humanistycznych i spotecznych. Maja one
dodatkowo ,,nieprzezwyciezalna wade”. Buduja i ksztaltuja poczucie obywatelskosci,
demokratycznej mentalno$ci, w ramach ktdrej troszczymy sie o wlasne interesy, ale
réwniez o dobro wspdlne i staramy sie jedno do drugiego odpowiedzialnie dopa-
sowywac.

Oby w Nowym Roku nie tylko na gruncie nauk o polityce publicznej nam si¢
to w pelni udawato. W zyciu osobistym i zawodowym réwniez.
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