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I. UWAGI WSTEPNE, METODYKA BADANIA

Badania koniunktury gospodarczej metoda testu sa prowadzone w celu uzyskania informacji o
stanie gospodarki. Do gléwnych zalet tych badan naleza szybko$¢ pozyskiwania informacji oraz ich
aktualno$¢. Jednym z os$rodkéw prowadzacych badania koniunktury gospodarczej jest Instytut
Rozwoju Gospodarczego SGH (IRG SGH). Instytut rozpoczat badania koniunktury w 1986 roku,
korzystajac z doswiadczen wiodacych europejskich osrodkow: ISCO (lIstituto Nazionale per lo Studio
Della Congiuntura, obecnie ISAE) z Rzymu i IFO (Institut fir Wirtschaft) z Monachium. Obecnie
wIRG SGH prowadzone sa badania koniunktury w przemysle przetworczym, rolnictwie,
budownictwie, handlu, bankowo$ci oraz badania kondycji gospodarstw domowych. Badanie
koniunktury w handlu prowadzone jest nieprzerwanie od pazdziernika 1993 roku.

Dane gromadzone w badaniach koniunktury sa wykorzystywane zarowno do oceny biezacych
zmian poziomoéw aktywnosci gospodarczej, jak rowniez dlugookresowych trendéow rozwojowych.
Ponadto mogg by¢ one roéwniez wykorzystywane do porownan miedzynarodowych dzigki
wykorzystaniu standaryzowanych narzgdzi badawczych.

Zrédtem informacji dla prowadzonych badan sg odpowiedzi przedsigbiorstw handlowych, ktére
dobrowolnie uczestnicza w badaniu. Gwarantuje to niezalezno$¢ pozyskiwania informacji. Proba
przedsiebiorstw do badan dobierana jest losowo (po dokonaniu warstwowania w populacji generalnej
przedsiebiorstw), tak aby zapewnic¢ jej reprezentatywno$¢ ze wzgledu na podstawowe cechy populacji.
Pytania kierowane do przedsigbiorstw handlowych maja charakter jakosciowy.

Respondenci regularnie dokonujg oceny poszczegdlnych zmiennych charakteryzujacych w
sposob wielowymiarowy dzialalno$¢ gospodarcza. Co kwartat przedmiotem badania sa:

e zmiany og6lnej sytuacji przedsigbiorstw,

e sytuacja finansowa przedsi¢biorstw,

e zapasy,

e zakupy od dostawcoéw krajowych,

e zakupy od dostawcdw zagranicznych,

e zatrudnienie,

e ceny,

e konkurencja pomigdzy przedsigbiorstwami,

o ilo$¢ (wolumen) sprzedawanych towarow,

e powierzchnia magazynowa,

e ocena ogolnej sytuacji przedsigbiorstw,

o czynniki ograniczajace polepszenie sytuacji przedsicbiorstw.

Dokonujac oceny zmian, jakie nastgpilty w badanych obszarach dziatalnosci gospodarczej,
respondenci wyrozniaja dla kazdego zjawiska trzy sytuacje:

o stan typowy (bez zmian),

e pogorszenie sytuacji (spadek) oraz

e polepszenie sytuacji (wzrost).

W kazdym pytaniu ankiety respondenci oceniajg wedlug tego schematu zaré6wno sytuacje
biezaca (stan), jak i przewidywania na najblizsze 6 miesiecy (prognoza). Nowy kwartat oceniany jest
na poczatku, a nie na koncu danego kwartatu.



Podstawa do oceny zjawiska sag statystyki bilansowe (salda), obliczane dla wszystkich pytan
ankiety jako réznice migdzy odsetkiem odpowiedzi stwierdzajacych poprawe stanu a odsetkiem
odpowiedzi stwierdzajacych jego pogorszenie, wazone wielko$cig zatrudnienia. Salda te przybieraja
warto$ci od -100 do +100. Na ich podstawie dokonywana jest ocena dynamiki poszczegolnych
zmiennych badanych w tescie koniunktury.

Syntetyczna ocena koniunktury w handlu jest wskaznik koniunktury liczony metoda IRG
wedtug nastepujacego wzoru:

~_M+N-J
3

H

gdzie:

M — saldo zmian w wielko$ci sprzedazy w handlu w kolejnych 6 miesigcach nast¢pujacych po
miesigcu, w ktorym przeprowadzono badanie;

N — saldo zakupoéw towaréw od dostawcow krajowych i zagranicznych razem, dokonywanych
przez przedsicbiorstwa handlowe w kolejnych 6 miesigcach nastepujacych po miesigcu,
w ktorym przeprowadzono badanie

J — saldo odpowiedzi na pytanie o stan zapasow w miesigcu, w ktérym przeprowadzono
badanie.

Wiyniki ankiety sg obliczane dla catego kraju w nastepujacych przekrojach:

charakter prowadzonej dziatalnosci (hurt, detal),

wielko$¢ osrodkow, w ktorych prowadza swoja dziatalno$e,

wielko$¢ przedsigbiorstw mierzona liczbg zatrudnionych,

dziedziny dziatalno$ci handlowej (branze).

Opracowanie przedstawia wyniki 87 edycji badania koniunktury w polskim handlu
wewnetrznym i dotyczy przebiegu koniunktury w trzecim kwartale 2015 roku oraz prognozy na
najblizsze sze$¢ miesigcy. W badaniu uczestniczyto 156 przedsiebiorstw handlowych.



II. WSKAZNIKI KONIUNKTURY

1. Ogolny wskaznik koniunktury w handlu
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Wskaznik koniunktury w polskim handlu wewnetrznym od I kwartatu 2000 r. do III kwartatu 2015 r.

IRGTRD

$rednia

skfadnik cykliczny (prawa skala)

Lata Q1 Q2 Q3 Q4
2015 2,4 2,2 1,3

2014 9,0 4,7 -3,9 -7,6
2013 -9,8 -3,0 -4,7 -4,5
2012 0,6 1,0 3,0 -9,7
2011 8,7 1,8 -0,9 -4,9
2010 3,6 9,4 3,1 -5,2
2009 -5,2 0,4 0,3 -4,1
2008 12,4 4,7 -1,2 -4,3
2007 9,8 7,5 1,7 -2,3
2006 6,1 10,8 -2,3 -1,6
2005 6,3 3,4 4,0 -4,4
2004 10,1 3,6 -0,7 -3,0
2003 5,4 3,7 0,2 -5,9
2002 -0,9 1,5 -6,6 -7,8
2001 8,8 5,7 -3,5 -7,8
2000 -10,4 10,4 2,4 -6,5
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4. Wskaznik koniunktury wedltug grup zatrudnienia
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5. Wskazniki koniunktury wedtug wybranych dziedzin dziatalnosci handlowej
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(01) (02) (03) (04 (07) (11) (@12) (13) @14 (@15 @7y (18 (200 (21) (%

(01) artykuly z przewaga zywnos$ci, napojow i wyrobow tytoniowych (niewyspecjalizowane punkty)
(02) pozostata sprzedaz (niewyspecjalizowane punkty)

(03) artykuty wielobranzowe (np. markety, supermarkety)

(04) owoce i warzywa

(07) pieczywo, ciasta, wyroby maczne i cukiernicze

(11) artykuty i sprzet gospodarstwa domowego oraz RTV

(12) wyroby farmaceutyczne, medyczne, kosmetyki i artykuty toaletowe
(13) wyroby widkiennicze i odziez

(14) obuwie i wyroby skorzane

(15) meble i sprzet oswietleniowy

(17) drobne artykuly metalowe, farby, szkto

(18) pojazdy mechaniczne i cze$ci oraz akcesoria do nich

(20) paliwa i chemikalia przemystowe

(21) ptody rolne i zywe zwierzgta

(24) pozostata sprzedaz (punkty wyspecjalizowane)
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III. WYNIKI BADANIA I WNIOSKI
1. Whnioski ogdine

1. Koniunktura w handlu w Il kwartale 2015 r. w stosunku do poprzedniego kwartatu ulegla
nieznacznemu pogorszeniu. Warto$¢ wskaznika koniunktury IRG SGH (IRGTRD) zmniejszyta o 0,9
punktu i obecnie wynosi +1,3 pkt. Jest jednak wyzsza od $redniej dla trzeciego kwartatu z ostatnich
dziesigciu lat (wynosi ona -0,4 pkt.) oraz od poziomu odnotowanego przed rokiem (-3,9 pkt.).

2. W przekroju wedlug wielkosci przedsicbiorstwa, mierzonej liczba zatrudnionych, odnotowano
wzrost wartosci wskaznika jedynie dla duzych przedsigbiorstw handlowych zatrudniajacych powyzej
100 pracownikéw — z poziomu +5,6 pkt. do +10,0 pkt. Dla pozostatych grup przedsi¢biorstw
otrzymano nastepujace wartosci wskaznika: -2,4 pkt. dla przedsigbiorstw zatrudniajacych do 20 oséb,
-2,9 pkt. dla przedsigbiorstw zatrudniajacych od 21 do 50 pracownikow oraz -3,8 pkt. dla
przedsigbiorstw zatrudniajacych od 51 do 100 oséb.

3. Poprawe koniunktury zaobserwowano jedynie dla przedsigbiorstw zajmujacych si¢ wszystkimi
formami sprzedazy (detaliczna, hurtowg i mieszang) — wzrost z +2,2 pkt. do +12,0 pkt. W przypadku
przedsiebiorstw prowadzacych dzialalnos$¢ detaliczng wskaznik osiagnat warto$¢ ujemna i nizsza niz
w poprzednim kwartale (-10,5 pkt. w Il kwartale vs -0,7 pkt. w II kwartale). Bez zmian pozostat
wskaznik koniunktury dla przedsigbiorstw handlu hurtowego (+19,2 pkt.).

4. Wartos¢ wskaznika koniunktury w przekroju wedlug wielkosci osrodkow, w ktorych dziataja
przedsiebiorstwa handlowe, zwigckszyla sie¢ w ciggu ostatniego kwartalu dla przedsiebiorstw
handlowych funkcjonujacych w duzych i $rednich miastach. Najwyzszy wzrost odnotowano dla
przedsigbiorstw z duzych miast (wzrost o 11,6 pkt., z +2,4 pkt. do +14,0 pkt.). Byt to zarazem
najwyzszy wskaznik koniunktury w tym przekroju. Z kolei najnizsza wartos¢ (-8,5 pkt.) odnotowano
dla firm dziatajacych w matych miastach. Wskaznik koniunktury dla przedsigbiorstw funkcjonujacych
na wsi byt ujemny (-1,2 pkt.).

5. Zmiany warto$ci wskaznikow koniunktury w poszczegdlnych branzach byly zrdéznicowane.
W wiekszosci branz odnotowano wzrosty; najwigksze w nastepujacych branzach: wyrobow
wiokienniczych 1 odziezy, wyrobow farmaceutycznych, medycznych, kosmetykow 1 artykulow
toaletowych oraz artykutow i sprzetu gospodarstwa domowego oraz RTV. Najwyzsze aktualne salda
wskaznikow koniunktury w badanym kwartale odnotowano z kolei w branzach: meblarskie;j,
artykutow 1 sprzgtu gospodarstwa domowego, RTV, jak réwniez wyrobow farmaceutycznych,
medycznych, kosmetykow i artykuléw toaletowych oraz paliw i chemikaliow przemystowych.
Natomiast w najtrudniejszej sytuacji byly przedsigbiorstwa zajmujace si¢ handlem: obuwiem
i wyrobami skorzanymi, artykulami z przewaga zywnosci, napojéw i wyrobow tytoniowych
(niewyspecjalizowane punkty), drobnymi artykutami metalowymi, farbami i szktem.

6. Cho¢ ogolny wskaznik koniunktury w handlu nieznacznie zmniejszyt si¢ w stosunku do poziomu
z poprzedniego kwartatu, zwickszyty sie salda odpowiedzi na pytania dotyczace: zmian ogdlnej
sytuacji oraz sytuacji finansowej przedsiebiorstw handlowych, poziomu zakupéw od dostawcow
krajowych i zagranicznych, wysokosci zatrudnienia oraz wolumenu sprzedawanych towarow.
Przedsigbiorcy sg optymistycznie nastawieni i ocenili swojag ogdlng kondycje jako dobra.
Przewidywania dotyczace ogdlnej sytuacji w najblizszych 6 miesigcach sg rowniez pozytywne.

7. Od poczatku naszych badan niezmiennie cztery czynniki ograniczaly poprawe Sytuacji
przedsigbiorstw handlowych: konkurencja, koszty zatrudnienia pracownikow, niedostateczny popyt
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oraz wysoko$¢ oprocentowania kredytow. W III kwartale trzy pierwsze czynniki pozostaly bez zmian,
natomiast na kolejnych miejscach uplasowaly si¢: powierzchnia sprzedazy, inne (czynniki),
mozliwo$¢ uzyskania kredytow oraz niedostateczna podaz. Dopiero 6sme miejsce zajal czynnik -
wysoko$¢ oprocentowania kredytow. W poréwnaniu z drugim kwartatem 2015 r. zwigkszyt sig
odsetek przedsicbiorstw uwazajacych konkurencje (z 70,2 % do 78,8 %), koszty zatrudnienia
pracownikéw (z 54,0 % do 59,2 %) oraz wysokos¢ oprocentowania kredytow (z 7,0 % do 7,7 %) za
bariery poprawy sytuacji. Spadt natomiast odsetek przedsigbiorstw wskazujacych na niedostateczny
popyt (z 52,1 % do 46,6 %) jako czynnik ograniczajacy ich rozwoj.

8. Saldo odpowiedzi na pytanie dotyczace zmiany ogélnej sytuacji przedsigbiorstw handlowych
zwigkszyto sie w stosunku do Il kwartatu 2015 r. 0 1,0 punkt i osiggneto warto$¢ 2,3 pkt. Saldo to
byto rowniez wyzsze niz w analogicznym okresie ubiegtego roku (-5,9 pkt. w 11l kwartale 2014 r.).

9. Ocena ogolnej sytuacji przedsigbiorstw handlowych przetozyta si¢ na ich sytuacje finansows. Saldo
odpowiedzi na pytanie o zmiang sytuacji finansowej byto o 1,3 pkt. wyzsze niz kwartat wczesniej oraz
0 10,5 pkt. wyzsze niz przed rokiem i wyniosto 1,0 punkt. Na biezace saldo ztozyt si¢ nastepujacy
rozktad odpowiedzi: 20,2 % badanych przedsigbiorstw uznato, ze wzglgdem Il kwartatu 2015 r. ich
sytuacja poprawita si¢, 60,9 % respondentéw stwierdzito, ze ich sytuacja nie ulegta zmianie, natomiast
18,9 % badanych odnotowato jej pogorszenie. Przedsigbiorstwa handlowe przewidujg dalszg poprawe
swojej sytuacji finansowej w najblizszych miesigcach.

10. W poprzednim kwartale przedsigbiorstwa handlowe wskazywaly, iz stan utrzymywanych zapaséw
jest za wysoki i planowaly jego obnizenie. Znalazto to odbicie w badaniach tego kwartatu. Saldo
poziomu zapasow zmniejszyto si¢ w minionym kwartale o 1,0 punkt i wynosi 1,0 pkt. Bylo ono
rOwniez nizsze niz w analogicznym okresie ubiegtego roku (+1,8 punktu w Il kwartale 2014 r.). Na
obecne saldo ztozy? si¢ nastepujacy rozktad odpowiedzi: 18,7 % badanych przedsigbiorstw uznato, ze
ich zapasy si¢ zwigkszyly, 61,6 % nie zadeklarowalo zadnych zmian w ich poziomie, a 19,7 %
respondentéw stwierdzito ich obnizenie. W najblizszych miesigcach przedsiebiorstwa handlowe
spodziewajg sie dalszego obnizenia poziomu zapasow.

11. W ciagu ostatniego kwartalu odnotowano wzrost salda zakupow od dostawcow krajowych z 5,8
pkt. do 7,2 pkt. Wartos$¢ ta byta rowniez wyzsza od warto$ci zarejestrowanej w analogicznym okresie
ubiegtego roku (-5,2 pkt.). Prognozy na najblizsze miesigce sg roOwniez pozytywne — przedsigbiorstwa
handlowe przewiduja zwigkszenie zakupow od dostawcow krajowych.

12. O 1,7 punktu zmniejszyto si¢ w ciggu kwartatu saldo zakupow od dostawcoéw zagranicznych
(z poziomu -6,4 pkt. do -8,1 pkt.). Bylo ono wyzsze od salda zanotowanego w analogicznym okresie
ubiegtego roku (wynosito ono wowczas -18,2 pkt.). Na biezace saldo ztozyt si¢ nastepujacy rozktad
odpowiedzi: 11,2 % respondentéw w Il kwartale 2015 r. zwickszyto — w poréwnaniu z Il kwartatem
2015 r. — zakupy od dostawcow zagranicznych, 69,5 % utrzymato je na dotychczasowym poziomie,
natomiast 19,3 % zmniejszyto je. Zakupy od dostawcOéw zagranicznych asymetrycznie reaguja na
zmiany koniunktury, tzn. malejg przy spadku koniunktury i powoli zmieniajg si¢ wraz z jej poprawa.
Zdaniem przedsigbiorcéw, w kolejnych miesigcach sytuacja nie ulegnie poprawie (saldo oczekiwan
wynosi -5,7 pkt.).

13. Pomimo iz warto$¢ salda odpowiedzi na pytanie dotyczace zatrudnienia zwigkszyla si¢ wzgledem
minionego kwartatu (wzrost o 1,6 punktu), pozostata ujemna (-1,0 pkt). Byta ona réwniez znacznie
wyzsza niz przed rokiem (-22,4 pkt. w Il kwartale 2014 r.). Przedsigbiorstwa spodziewaja si¢
dalszego spadku zatrudnienia w nadchodzacych miesigcach.
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14. W 11l kwartale 2015 r. w 28,5 % przedsigbiorstw handlowych ceny wzrosty w poréwnaniu
z Il kwartatem 2015 r. (w tym: w 7,4 % o wigcej procent, w 10,7 % o tyle samo procent, aw 10,4 %
0 mniej procent), w 57,9 % nie zmienily si¢, natomiast w 13,6 % obnizyly si¢. Przedsigbiorstwa
spodziewaja si¢ dalszego wzrostu cen w kolejnym kwartale.

15. W ostatnich trzech miesigcach nieznacznie zwickszyt si¢ wolumen sprzedawanych towarow
(0 1,0 punkt). Saldo byto dodatnie (2,0 punkty) i nieco wyzsze niz przed rokiem (-1,1 punktu w 111
kwartale 2014 roku.). Na obecne saldo ztozyt si¢ nastepujacy rozktad odpowiedzi: 24,8 %
przedsigbiorstw handlowych uznato, ze w IIl kwartale 2015 r. wzgledem Il kwartatu 2015 r. wolumen
sprzedawanych przez nie towaréw zwigkszyt sig, 52,4 % respondentow stwierdzito, iz utrzymat si¢ on
na tym samym poziomie, natomiast u 22,8 % ankietowanych nastapit spadek. Przedsicbiorstwa
handlowe spodziewaja si¢ wzrostu wielkosci sprzedazy w najblizszym kwartale.

16. Ogoblna powierzchnia magazynowa zmniejszyta si¢ w ciggu kwartatu (spadek salda o 2,8 pkt.,
z poziomu +1,9 pkt. do -0,9 pkt.). W skali roku nastgpit jednak niewielki wzrost salda (-0,2 pkt.).
Przedsighiorcy przewiduja wzrost wielkosci powierzchni magazynowej w kolejnym kwartale.

17. Ogodlna sytuacja przedsigbiorstw handlowych w 111 kwartale 2015 r. zostala przez nie oceniona
jako dobra i saldo odpowiedzi na to pytanie wyniosto +18,2 punktu. Na obecne saldo ztozyt sie
nastepujacy rozktad odpowiedzi: 30,1 % badanych przedsigbiorstw uznato ogdlng kondycje swojego
przedsigbiorstwa za dobra, 57,9 % ankietowanych za $rednig, natomiast 11,9 % za staba.
Przedsigbiorstwa handlowe przewiduja dalsza poprawe swojej ogolnej sytuacji ekonomicznej.

18. Od wielu lat na wysokim poziomie utrzymuje si¢ dodatnie saldo odpowiedzi na pytanie dotyczace
wzrostu konkurencji dla badanych przedsi¢biorstw handlowych. W tej edycji badania wzrosto ono
w stosunku do poprzedniego kwartatu o 0,9 punktu i osiggneto wartos¢ +43,7 pkt. Na biezace saldo
sktada si¢ nastepujacy rozktad odpowiedzi: 45,3 % ankietowanych przedsi¢biorstw uznato, ze w Il
kwartale 2015 r. wzglgdem Il kwartatu 2015 r. konkurencja dla nich wzrosta, 53,1 % nie
zaobserwowato zmiany, a 1,6 % respondentow stwierdzito, ze konkurencja dla nich zmniejszyla sie.
Pomimo trwajacych tendencji koncentracyjnych polski handel wcigz jest mocno rozdrobniony.
Przedsiebiorstwa handlowe spodziewaja si¢ niewielkiego spadku zagrozenia ze strony konkurencji
W najblizszych miesigcach.
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2. Prezentacja wynikow badan i zestawienie sald

SYTUACJA OGOLNA PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH

40

30

20

10

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

stan przewidywania = ------- Srednia

sytuacja ogolna Q2 2014 Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015
stan 5,0 -5,9 -9,3 -26,1 1,3 2,3
przewidywania 11,4 6,5 -11,3 4,4 14,3 1,4
Sytuacja ogdlna — sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
20,3%
poprawita sie
16,4%
o 61,7% mQ3 2015
nie zmienita sig
61,3% @Q3 2014

pogorszyta sie

18,0%
22,3%
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SYTUACJA FINANSOWA PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

stan przewidywania = ------- $rednia

sytuacja finansowa Q2 2014 Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015

stan -6,6 -9,2 -13,8 -22,0 0,0 1,3
przewidywania 9,6 -0,3 -9,9 2,7 13,4 1,0

Sytuacja finansowa przedsiebiorstw handlowych — sktadowe salda

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

20,2%
16,5%

poprawita sie

mQ3 2015
0Q3 2014

60,9%
57,7%

nie zmienifa sie

pogorszyta sie
25,7%
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ZAPASY PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH

30
20
10
0
-10
-20
-30
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
stan przewidywania = ------- $rednia
zapasy Q2 2014 Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015
stan -3,5 1,8 -5,3 -13,6 0,0 -1,0
przewidywania 2,9 -13,0 -23,9 -15,5 -15,9 -11,8
Zapasy — sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
zwiekszyly sie
@
61.6% Q3 2015
nie zmienity sie mQ3 2014

zmalaty




16

ZAKUPY OD DOSTAWCOW KRAJOWYCH

40
30
20
10
1
\ Jotertenr ST AL AN a\
-10
-20
-30
-40
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
stan przewidywania = ------- $rednia
zakupy od dostawcow 22014 32014 4 2014 12015 2 2015 32015
krajowych Q Q Q Q Q Q
stan -2,2 -5,2 -9,0 -18,9 5,8 7,2
przewidywania 4,5 -6,0 -10,5 -3,3 4,8 0,3
Zakupy od dostawcow krajowych — skladowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
21,6%
zwiekszyly sie
19,6%
i}
- 63,9% Q3 2015
nie zmienity sie ©Q3 2014

zmalaty

24,8%
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ZAKUPY OD DOSTAWCOW ZAGRANICZNYCH

10
5
0 W
-5
10 v v
-15
-20
-25
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
stan przewidywania = ------- $rednia
zakupy od dostawcow
Zagranicznych Q2 2014 Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015
stan -8,0 -18,2 -14,0 -18,2 -6,4 -8,1
przewidywania -2,8 -10,1 -15,0 -7,8 -11,7 -5,7
Zakupy od dostawcéw zagranicznych — sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
11,2%
zwiekszyly sie
o 69,5% mQ3 2015
nie zmienity sie Q3 2014

72,5%

19,3%
22,9%
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ZATRUDNIENIE W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH

10

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

stan przewidywania = ------- Srednia

zatrudnienie Q2 2014 Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015

stan -19,8 -22,4 -17,8 -21,6 -2,6 -1,0
przewidywania -10,9 -15,9 -16,6 -13,9 -3,2 -8,3

Zatrudnienie — sktadowe salda

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

. . 17,6%
zwiekszyto sie

mQ3 2015
@Q3 2014

63,7%
66,2%

nie zmienito sie

zmalato

| 28,1%
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KONKURENCJA POMIEDZY PRZEDSIEBIORSTWAMI HANDLOWYMI

65

60

55

50

45

40

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
stan przewidywania = ------- $rednia
konkurencja Q2 2014 Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015
stan 46,6 46,0 42,8 41,4 42,8 43,7
przewidywania 42,3 37,3 41,3 40,7 40,1 42,7
Konkurencja - sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
45,3%
zwiekszyta sie
47,4%
@
o mienita < 53,1% Q32015
nie zmienita sie
51,29% BQ3 2014

zmniejszyta sie 3
2 1,4%

1,6%
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ILOSC SPRZEDAWANYCH TOWAROW

1995 1996 1997 1998

ilos¢ sprzedawanych
towarow

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

stan przewidywania

Q22014 Q32014 Q42014

2008 2009 2010 2011 2012 2013

------- $rednia

Q12015 Q22015

2014 2015

Q32015

stan
przewidywania

0%

0,7 -1,1 -20,5
9,7 -1,9 -15,3

-26,9 1,0
-1,0 9,9

Tlos¢ (wolumen) sprzedawanych towaréw — sktadowe salda

10% 20% 30% 40% 50% 60%

zwiekszyta sie

nie zmienita sie

zmalata

22,8%
24,4%

2,0
5,5

mQ3 2015
BQ3 2014
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POWIERZCHNIA MAGAZYNOWA

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

stan przewidywania = ------- Srednia
powierzchnia 22014 2014 42014 1201 2201 201
magazynowa Q220 Q320 Q4 20 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015
stan 2,3 -1,1 -2,2 1,3 1,9 -0,9
przewidywania 1,0 -2,8 2,1 -2,6 -3,5 2,9
Powierzchnia magazynowa — sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
3,3%
zwiekszyla sie

1 2,1%

mQ3 2015
0Q3 2014

92,5%
1 94,7%

nie zmienita sie

4,2%
3,2%

zmalata
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OGOLNA SYTUACIA PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH

30

20

10

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

ogdlna sytuacja

stan przewidywania = ------- Srednia

2 2014 2014 4 2014 1201 2 201 201
przedsiebiorstw Q220 Q3 20 Q4 20 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015
stan 3,5 -1,4 7,5 9,3 14,5 18,2
przewidywania 7,5 1,5 -14,9 -0,4 10,0 5,6
Ogolna sytuacja przedsiebiorstw — sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
30,1%
dobra
- 47 9% EQ3 2015
srednia
58,9% 0Q3 2014
zla

21,3%
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CZYNNIKI OGRANICZAJACE POPRAWE SYTUACJI PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH

90
80
70
60

% 50
40
30
20

10

59,2

8,7 7,7 8,7
B = 0 B
(1) (2) 3 4 (5) (6)

(1) niedostateczny popyt

(2) niedostateczna podaz sprzedawanych towardw
(3) jakos¢ towardow

(4) wysokos¢ oprocentowania kredytow

(5) mozliwos¢ uzyskania kredytow

(6) koszty zatrudnienia pracownikéw

(7) powierzchnia sprzedazy

(8) wielko$¢ magazyndéw

(9) konkurencja

)

(10) nie wystepuja
(11) inne

58
a.
()

78,8

)

1,0

(10)

10,6

11)
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POZIOM CEN TOWAROW W BADANYCH PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH OD I KWARTAtU 2010 R.
DO IIT KWARTALU 2015 R.

Kwartat Wz,rost — w tym: — Bez zmian Spadek
ogotem 0 wiecej o tyle samo 0 mniej

% % % % % %
Q3 2015 28,5 7,4 10,7 10,4 57,9 13,6
Q2 2015 27,8 6,4 15,0 6,4 55,6 16,6
Q1 2015 26,8 7,5 13,7 5,6 56,2 17,0
Q4 2014 23,1 7.1 7,1 8,9 62,5 14,3
Q3 2014 31,3 4,6 19,2 7,5 57,3 11,4
Q2 2014 44,2 10,1 22,4 11,7 48,6 7,3
Q1 2014 37,9 11,7 14,5 11,7 54,8 7,4
Q4 2013 42,6 13,4 18,0 11,2 50,3 7,1
Q3 2013 37,1 8,9 19,6 8,6 51,5 11,3
Q2 2013 42,8 14,8 17,0 11,0 49,2 7,9
Q12013 46,0 12,6 18,8 14,6 40,1 13,9
Q4 2012 55,5 16,3 26,7 12,5 38,7 58
Q32012 59,7 12,6 27,7 194 33,9 6,5
Q2 2012 56,9 23,7 17,9 15,3 37,3 58
Q12012 61,5 26,0 22,3 13,2 29,2 9,3
Q4 2011 55,5 22,1 18,7 14,7 39,5 5,0
Q32011 59,7 19,8 29,7 10,2 38,4 2,0
Q2 2011 69,9 34,6 25,0 10,3 26,5 3,7
Q1 2011 58,7 30,3 19,5 8,9 38,0 3,3
Q4 2010 56,4 14,6 26,7 15,1 37,8 59
Q3 2010 49,2 14,3 27,6 7,3 41,4 9,4
Q2 2010 50,2 9,4 25,7 15,1 44,9 4,9

Q1 2010 47,5 12,7 24,4 10,4 44,9 7,6
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IV. SUMMARY

In the 3" quarter of 2015 business situation in the trade sector deteriorated in comparison with
the previous quarter. The IRG SGH confidence indicator (IRGTRD) quarterly decreased by 0.9 pt to
+1.3 pt. It was however higher than the third-quarters’ average over the last ten years (which
amounted to -0.4 pts), and was 5.2 pts up from the July 2014 figure.

The changes of IRGTRD varied depending on the business profile of trading firms. For the
majority of them a rise in IRGTRD was recorded, the highest one for traders operating in the
following markets: textiles and clothing; pharmaceuticals, medical products, cosmetics, beauty
products; household appliances and articles, audiovisual equipment. Business situation was reported to
be favourable in the following industries: furniture and lighting equipment; household appliances and
articles, audiovisual equipment; pharmaceuticals, medical products, cosmetics, beauty products; fuel
and industrial chemicals.

The business indicator increased for big enterprises (employing more than 100 persons) and
those operating in big and medium-size towns. According to all the other groups of traders business
situation worsened.

The balance of overall standing of trading enterprises grew, compared to the previous quarter,
by 1.0 pt and amounted to +2.3 pts, the figure higher than recorded one year earlier by 8.2 pts. The
assessment of overall situation of trading enterprises was much in line with their financial standing —
the balance of the latter amounted to +1.3 pts. The balance of purchases from domestic suppliers
increased by 1.4 pt, and the balance of purchases from foreign suppliers declined by 1.7 pt. The
balance of employment grew by 1.6 pt. Trading enterprises assessed their overall standing in the 3"
quarter of 2015 as good, and the balance amounted to +18.2 pts.

In Q3 2015, as compared to the previous quarter, 28.5 % of trading enterprises increased their
selling prices (of which 7.4% reported price increases higher than a quarter earlier, 10.7% — the same,
and 10.4% — smaller increases), 57.9% of traders did not change prices, and 13.6% lowered their
prices.

Since the beginning of the survey three main factors, such as competition, labor cost and
insufficient demand, have been pointed out as barriers to improvement in overall standing of trading
enterprises.



