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Socjalizacja ekonomiczna dzieci
w ujeciu ekonomii behawioralnej

Streszczenie

Artykul porusza zagadnienie socjalizacji ekonomicznej w ujeciu ekonomii behawioralnej jako poje-
cia interdyscyplinarnego. Stanowi ono przedmiot zainteresowan nauk spolecznych, z ktérych kazda
wnosi inny punkt widzenia. Celem artykutu jest ukazanie zlozonosci tego procesu, poprzez przed-
stawienie go w réznych ujeciach, jak tez zidentyfikowanie potencjalnych obszaréw badan. W realiza-
¢ji zamierzenia wykorzystano studia literaturowe krajowe i zagraniczne. W studiach nad socjalizacja
ekonomiczng wyrdzniajg si¢ problemy socjalizacji konsumenckiej i finansowej. Zauwazalne jest takze
zainteresowanie badaczy wiedza ekonomiczng na kazdym poziomie rozwoju czlowieka. Nalezy zgo-
dzi¢ si¢ z teza, ze jako$¢ socjalizacji ekonomicznej moze zaleze¢ od jakosci wiedzy i zachowan pre-
zentowanych przez aktoréw socjalizacji, ktdre to z kolei s3 zmienne w czasie i przestrzeni. Dochodza
do tego zréznicowane umiejetnosci przekazywania wiedzy oraz cechy osobowe aktoréw, bardziej lub
mniej sprzyjajace socjalizacji ekonomicznej.
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1. Wprowadzenie

Wspolczesne teorie ekonomiczne i psychologiczne pokrywaja sie i krzyzuja. Psychologia
ekonomiczna, bedaca dziedzing z pogranicza badan psychologii i ekonomii, zajmuje si¢ pro-
cesami psychicznymi lezagcymi u podstaw zachowan ekonomicznych. Moze ona obejmowa¢
zagadnienia wyja$niania zachowan jednostki — mikropsychologie ekonomiczng lub przyczynia¢
sie do zrozumienia funkcjonowania ekonomicznego grup spolecznych i organizacji gospodar-
czych. Psychologia ekonomiczna lgczy ze sobg zainteresowanie réznorodnymi uwarunkowa-
niami indywidualnych zachowan ekonomicznych z analizg wptywu ekonomii jako systemu
w skali makro na funkcjonowanie jednostki. K.E. Waerneryd [2004] o prébach stosowania
podejscia interdyscyplinarnego pisze, ze mozna je sklasyfikowac jako psychologie ekonomiczna
lub ekonomie behawioralng, ktérym nadaje réwne znaczenie. Ekonomia behawioralna zajmuje
sie analizowaniem zachowan czlowieka w sprawach ekonomicznych. Poprzez analize mecha-
nizmow spoleczno-psychologicznych lezgcych u podstaw zachowan ekonomicznych, zajmuje
sie tworzeniem modelu cztowieka rzeczywistego, w odréznieniu od racjonalnego homo eco-
nomicus. Ekonomia behawioralna za cel stawia sobie wzbogacenie ekonomii poprzez nadanie
modelom ekonomicznym bardziej realistycznego wymiaru, przez zwigkszenie jej trafnosci.
Takie interdyscyplinarne podejscie zapozycza dane z nauk spotecznych i behawioralnych oraz
znajduje ich zastosowanie w ekonomii (Maital, za: [Waerneryd 2004]).

Duze znaczenie w procesach gospodarowania i innych aspektach funkcjonowania w spo-
leczenstwie zajmuje wczesniejszy etap zwany socjalizacja. A. Jacyno i A. Szulzycka stwier-
dzaja: ,,dzieci kazdej epoki sg projekeja jej konserwatyzmu — nalezg do epoki poprzednie;j”.
Sad ten ukazuje sile oddziatlywania pokolen dorostych na swoje potomstwo [Roter, 2005, s. 15].

A. Roter [2005] podaje, Ze proces socjalizacji jest jednym z gtéwnych determinantéw
jakosci zycia jednostki. Studia nad tym wlasnie procesem maja charakter interdyscypli-
narny, socjologia i psychologia ukazuja jego wielowymiarowos¢ [Roter, 2005, s. 26]. Celem
artykulu jest proba usystematyzowania wiedzy zawartej w literaturze i dotyczacej socjaliza-
cji ekonomicznej. Autorki za cel stawiaja sobie ukazanie jej ptaszczyzn i probleméw istnie-
jacych w kazdym zakresie, z punktu widzenia ekonomii behawioralnej, ktora postrzega ten
proces jako niedoskonaly. Jakos¢ socjalizacji ekonomicznej moze zalezec od jakosci wiedzy
i zachowan prezentowanych przez aktoréw socjalizacji, ktore to z kolei s3 zmienne w czasie
i przestrzeni. Dochodzg do tego zréznicowane umiejetnoéci przekazywania wiedzy, cechy
osobowe aktoréw sprzyjajace bardziej lub mniej socjalizacji ekonomicznej. W artykule postu-
zono si¢ pojeciem aktor w nawigzaniu do pojecia aktor spoleczny, uzywanego w socjologii,
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ale tez i ekonomii (np. J. Stankiewicz — koncepcja konkurencyjnosci). Jest to podmiot spo-
teczny, ktory wchodzi z innymi podmiotami w interakcje i odgrywa w danej sytuacji spo-
tecznej okreslong role oraz oddziatuje na innych [Szacka, 2003].

2. Istota socjalizacji

W psychologii, socjologii i pedagogice postrzega sie socjalizacje jako proces oddziatywa-
nia grupy na jednostke. F. Znaniecki, socjolog, przez socjalizacje rozumie proces wrastania
w kulture. Jednostka poznaje i przyjmuje tradycje i wzory kulturowe, ktére wyznaczajg sposéb
jej zachowania. Rezultatem jest jej upodobnienie sie do srodowiska spotecznego oraz wytwo-
rzenie zwigzanych z tym nawykoéw, przyzwyczajen i postaw [Znaniecki, 1973]. P. Sztompka
[2005] za socjalizacje¢ uznaje proces, dzigki ktéremu jednostka wdraza si¢ do sposobu zycia
swojej grupy i szerszego spoteczenstwa. Dzigki socjalizacji dziecko staje si¢ istotg spoleczng,
a proces ten trwa przez cale Zycie. Socjalizacja to proces, podczas ktérego jednostki pozyskuja
umiejetnosci, wiedzeg, postawy, wartosci i motywy aktualnie istotne w grupach, w ktérych
sg lub do ktdrych aspiruja [Sewell, 1963]. J. Szczepanski [1976] nazywa socjalizacjg proces
przeksztalcania si¢ istoty biologicznej w spoteczng.

M. Przetacznikowa, psycholog, akcentuje w procesie socjalizacji inne aspekty. Socjali-
zacja polega na przechodzeniu od czynnosci indywidualnych do zespotowych, wykonywa-
nych wspolnie przez grupe jednostek [Przetacznikowa, 1971]. Dotyczy to czynnosci, ktérych
wykonywanie wymaga obecnosci innych oséb. Brak socjalizacji uwidoczni sie, kiedy jed-
nostka odmoéwi czynnosci zespolowych, ktére wynikajg z jej spolecznej roli. To zagadnie-
nie rozwijaja C. Kluckhohn i H.A. Murray [1949], ktérzy twierdza, Ze w wyniku socjalizacji
jednostka staje si¢ ,,zdolna do nawigzywania zadowalajacych stosunkéw interpersonalnych
w obrebie legalnego i konwencjonalnego modelu spoleczenstwa. Kiedy dziecko zaczyna zacho-
wywac sie w sposob oczekiwany mozliwy do przewidzenia, weszlo juz ono na droge wio-
daca do socjalizacji”. Z. Skoérny uznaje, ze te pozadane zmiany osobowosci ksztaltujace sie
w procesie socjalizacji to dodatnie cechy charakteru, utatwiajace wspoétzycie miedzyludzkie.
Wymienia cechy charakteru zwigzane ze stosunkiem do innych ludzi (zyczliwos$¢, uprzej-
mos¢, uczynnosé, kolezenstwo) jak réwniez z oceng samego siebie (skromnos$¢, poczucie wla-
snej godnosci). W procesie socjalizacji ksztaltuja sie rowniez cechy charakteru ulatwiajace
prace (obowigzkowos¢, pracowitosé, sumiennos$¢, punktualnosé). Ten pozadany zespdt cech
autor nazywa ,,dobrym charakterem” i postrzega jako efekt prawidlowo przeprowadzonego
procesu socjalizacji [Skorny, 1976].

Z. Zaborowski w pracy ,,Podstawy wychowania zespolowego” zaznacza, ze ,socjalizacja
oznacza okre$long specyfikacje i kanalizacje potrzeb, czyli wdrozenie si¢ do zaspokajania ich za
pomocg celéw uznawanych w okreslonych grupach spotecznych. Zaspokajanie potrzeby kon-
trolowane jest i regulowane przez okreslone wzorce spofeczne internalizowane przez jednostke,
wystepujace w postaci poczu¢ moralnych i wzoréw osobowych” [Zaborowski, 1967 s. 340].
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Proces socjalizacji moze by¢ ujmowany w znaczeniach szerszym i wezszym. W szer-
szym znaczeniu socjalizacja to wszelkiego rodzaju oddziatywania, pozadane i niepozadane.
Socjalizacja bedzie mie¢ miejsce rowniez wtedy, gdy pod wplywem $rodowiska ksztattuja-
cego okreslong subkulture, jednostka podejmie dzialania sprzeczne z warto$ciami wytwo-
rzonymi przez kulture. W ujeciu wezszym, socjalizacjg bedzie oddzialywanie na jednostke
grupy reprezentujacej okreslong kulture, powodujace wystapienie spotecznie pozadanych
zmian w zachowaniu si¢ jednostki. Oddziatywanie grup destruktywnych okresla si¢ mianem
zaburzen w socjalizacji. Pojecie socjalizacji odnosi si¢ do zmian zachodzacych w dziedzinie
kontaktow spotecznych jednostki z otoczeniem. Dotyczy ona kontaktéw miedzyludzkich,
ktére mozna nazwaé czynnosciami spotecznymi [Skorny, 1976]. Dokonuje si¢ od najwczes-
niejszych doswiadczen dziecka, w wieku szkolnym, w wieku dorastania, w okresie mlo-
dzienczym, u czlowieka dorostego, a nawet starego. Jest efektem oddzialywania rodziny
i innych grup spotecznych.

J. Ruszczyk-Rygalto [2016] podejmuje problem aktualnosci postrzegania socjalizacji.
W ujeciu tradycyjnym byta ona procesem dziedziczenia stabilnej hierarchii wartosci, w trakcie
ktérego mtody czlowiek nabywat umiejetnosci prawidtowego funkcjonowania w srodowisku
spotecznym, w ktérym zyl. Podstawg socjalizacji byla rodzina. Starsze pokolenie, bardziej
doswiadczone, przekazywalo mlodszemu zaséb wiedzy, pogladéw i wartosci uniwersal-
nych w stabilnym, uporzadkowanym i przewidywalnym $wiecie spotecznym. Na poszcze-
golnych etapach swojego zycia jednostka przyjmowala wyznaczone jej role spoteczne, do
ktoérych niejednokrotnie przygotowywala sie przez bardzo diugi czas. Efektem tych zabie-
gow socjalizacyjnych byt czlowiek jasno zdefiniowany i jednoznaczny, w petni akceptujacy
zastane warunki spofecznego funkcjonowania, przez co stosunkowo fatwo odnajdujacy sie
w spoleczenstwie. Taki sposéb uspoteczniania dzieci byt funkcjonalny w warunkach sta-
todci wartosci kulturowych i niezmiennosci norm oraz zasad Zycia spotecznego. Trwal on
nieprzerwanie do polowy XVIII w. W okresie kolejnych lat nastepowaty zmiany technolo-
giczne i spoleczne oraz kulturowe. Obecnie zyjacy w nowych warunkach mtodzi cztonkowie
spolecznosci czesto szybciej od starszych przyswajaja sobie wiedze i zasady dzialania. W ten
sposob to oni stajg sie przewodnikami w nowej rzeczywistosci. Ludzie starsi utracili wspot-
cze$nie wylaczno$¢ na przekaz kulturowy, poparty ich wlasnymi, Zyciowymi doswiadcze-
niami i w ten sposob jednostka zostala uwolniona od swojego spotecznego przeznaczenia.
J. Ruszczyk-Rygalto stwierdza, ze nowa rzeczywistos¢ spoteczna charakteryzuje si¢ wielo-
kierunkowo$cig oraz réwnoleglo$cia sfer aktywnosci i odgrywanych rol, z ktérych czesto
zadna nie ma charakteru dominujacego.

W niniejszym artykule przyjeto szerszy zakres znaczenia omawianego pojecia. Pod wpty-
wem oddzialywania grupy jednostka zmienia si¢ korzystnie lub niekorzystnie w zakresie
czynnosci spolecznych. Zmiany te dokonuja sie w réznych okresach zycia jednostki, jednak
szczegblnie podatne na socjalizacje sg dzieci i mlodziez.
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3. Socjalizacja ekonomiczna

Wysoka aktywnos¢ dzieci w §wiecie ekonomii (zwigzana z ich rosnacymi zasobami finan-
sowymi do rozdysponowania) oraz rosngca ilos¢ podejmowanych dziatan ekonomicznych
przy jednoczesnie niskim poziomie wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych moze w przyszto-
$ci stanowi¢ zrédto nieodpowiednich decyzji i zachowan finansowych oraz problem z utrzy-
maniem plynnosci finansowej w wieku dorostym [Trzcinska, 2012]. Istotne zatem staje si¢
ksztalcenie wsrdod dzieci umiejetnosci rozumienia otaczajacego je swiata gospodarczego,
wraz z zachodzgcymi w nim procesami, oraz zdolnosci dziatania w nim. Proces obejmujacy
przyswajanie przez dziecko wiedzy, poje¢, umiejetnosci, opinii i postaw, wartosci oraz rdz-
nych elementéw systemu ekonomicznego nazywany jest procesem socjalizacji ekonomicznej
[Levy, 2004]. Obejmuje on réwniez zdolnos¢ podejmowania decyzji ekonomicznych.

To caloksztalt zmian, dzigki ktérym zdobywana jest umiejetnos¢ rozumienia otaczajg-
cego $wiata gospodarki.

Zakres tematyczny badan nad socjalizacja ekonomiczng prowadzonych w krajach zachod-
nich jest bardzo szeroki. Socjalizacja ekonomiczna obejmuje procesy wchodzenia dziecka
w role konsumenta (socjalizacja konsumencka). To takze stawanie si¢ swiadomym dyspo-
nentem i posiadaczem $rodkéw pienigznych (socjalizacja finansowa). Beda sie na nig sktada¢
réwniez zagadnienia zwigzane z przyswajaniem ogoélnych zasad funkcjonowania gospodarki.

Interesujaca koncepcje wymiardw socjalizacji ekonomicznej przedstawili R.B. Den-
hardt i P.W. Jeffress [1971, s. 113-126]. Socjalizacja ekonomiczna jest uwarunkowana przez
wzajemne oddzialywanie osob jej podlegajacych i 0sdb wplywajacych na ksztaltowanie sie
mlodych osobnikéw. Dzigki socjalizacji dziecko staje si¢ istotg spolecznag, a proces ten trwa
przez cale zycie, przy czym poczatkowo agentami socjalizacji s przede wszystkim rodzice,
a w pozniejszych okresach zycia inne grupy spofeczne (np. réwiesnicy) i instytucje (np. szkota)
[Denhardt, Jeffress, 1971, s. 117].

W wielu badaniach [Kim, La Taillade, Kim, 2011; Pritchard, Myers, 1992; Webley, Nyhus,
2006] podkresla sie, ze socjalizacja ekonomiczna rozpoczyna si¢ we wczesnym okresie dora-
stania dziecka i odbywa sie w rodzinie, w zwigzku z tym kluczows role w socjalizacji ekono-
micznej dzieci odgrywaja rodzice. Rodzina jest postrzegana jako centralny agent socjalizacji.
Dziecko pozyskuje swoje pierwsze doswiadczenia ze sfery ekonomicznej w rodzinie. Roz-
nymi sposobami uczy si¢ odgrywac podstawowe role w sytuacjach gospodarczych. Rodzina
dziata na dwdch poziomach: moze przekazywaé wiedz¢ bezposrednio lub stanowi¢ wzér do
nasladowania ekonomicznych zachowan. Uczestniczgc w wykonywaniu prac w gospodar-
stwie domowym, dziecko uczy si¢ podstaw roli producenta. Poprzez zakupy wchodzi w role
konsumenta. Tym operacjom towarzysza wyglaszane przez czlonkéw rodziny pewne opinie,
standardy oceny sa wpajane dziecku i moga mie¢ wplyw na jego ekonomiczne zachowanie
W poOZniejszym Zyciu.
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W kolejnych etapach rozwoju dziecka oprocz rodziny wplyw na jednostke wywierajg
réwniez réwiesnicy, przekazy medialne czy instytucje zycia gospodarczego, np. banki, cen-
tra handlowe [Otto, Webley, 2001]. Socjalizacja ekonomiczna jest procesem, ktéry nie kon-
czy sie wraz z osiagnieciem dojrzatosci jednostki, ale trwa nieustannie przez cale zycie. Pod
wzgledem ukazania rozwoju i zmian indywidualnych w postrzeganiu zycia gospodarczego
najwazniejszym czynnikiem réznicujacym jest wiek, co pokazato wiele badan. Pojmowanie
socjalizacji ekonomicznej jako dojrzewania ekonomicznego jednostki uwazane jest przez
badaczy za proces obejmujacy jednoczesnie rozwoj spolteczny i poznawczy. Badacze analizu-
jacy socjalizacje ekonomiczng dzieci czg¢sto odwoluja do teorii rozwoju poznawczego J. Pia-
geta oraz teorii spolecznego uczenia si¢ A. Bandury [Trzcinska, 2012].

Piaget jest autorem koncepcji rozwoju poznawczego dziecka, ktdre przechodzi w sposéb
niezmienny przez kolejne etapy rozwoju. Rozwoj spoleczny przypomina Piagetowi rozwoj
inteligencji. Kazdy nowy krok w rozwoju inteligencji splata si¢ z nowym etapem w socjaliza-
cji. Podstawg inteligentnego zachowania si¢ jednostki jest schemat. Schematy sa sposobami
organizowania i rozumienia do§wiadczenia, powstaja jako jego efekt i sa wykorzystywane
jako podstawa wszelkiego rodzaju dzialan. Caly czas tworzg si¢ nowe schematy, a stare sa
udoskonalane [Roland-Levy, 2004]. Autor wyrdznia cztery glowne stadia, pozwalajace dziecku
na zrozumienie otaczajacej go rzeczywistosci i dostosowanie do niej przez wytworzenie odpo-
wiednich schematéw dzialania. Ich tworzenie odbywa si¢ dzigki asymilacji, czyli uzupetnia-
niu istniejgcych juz schematéw poznawczych o nowo uzyskiwane informacje i akomodacji,
czyli modyfikacji zachodzacej pod wptywem gromadzonych informacji.

W swoim rozwoju dziecko przechodzi pierwsze stadium inteligencji sensomotorycznej
(0-2. rok zycia). W tym stadium jest ono skoncentrowane na sobie, egocentryczne i nie-
skionne do zauwazenia r6znic migdzy sobg a otaczajacym je swiatem. Pod koniec tego okresu
dziecko zaczyna rozumie¢ symbole. Stadium inteligencji przedoperacyjnej (2.-7. rok zycia)
to rozwdj myslenia symbolicznego i jezyka. Zdaniem Piageta dziecko w tym okresie nie
potrafi przyjac¢ punktu widzenia innych. Nastepnie osigga ono stadium operacji konkret-
nych (7.-11. rok zycia). Zaczyna w tym wieku stosowa¢ zasade stalosci, opanowuje umie-
jetno$¢ myslenia operacyjnego, ale stosuje je wtedy, kiedy obiekt jest konkretny i obecny
tizycznie. Wiek 11-12 lat, zwany wiekiem preadolescencji, jest ostatnim stadium rozwoju;
to stadium operacji formalnych, w ktérym zgromadzone informacje tworza spojny sys-
tem wiedzy. W tej fazie dziecko osigga pelng zdolnos¢ rozumowania i stosuje wszystkie
formy myslenia abstrakcyjnego [Goszczynska, 2012]. Rozumowanie dedukcyjne pozwala
mu na opanowanie ztozonych systemow, jak nauki przyrodnicze, matematyka czy ekono-
mia. Wszystkie dzieci, w réznym tempie, ale w tym samym porzadku przechodzg przez
te cztery stadia rozwojowe.

E.A. Bertii A.S. Bombi [1988] scharakteryzowaly, na podstawie wynikéw swoich badan
dotyczacych rozwoju myslenia ekonomicznego dzieci, stadia rozwoju rozumienia zjawisk eko-
nomicznych. Ustalily one, Ze dzieci do 6. roku zycia znajduja si¢ w stadium preekonomicz-
nym, kiedy to posiadaja pewng podstawowa wiedze na temat réznych elementéw gospodarki
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znanych im z do$wiadczenia, takich jak sklep czy pienigdze, jednak nie dostrzegaja zaleznosci
pomiedzy nimi i nie tworzg spojnych systemow wiedzy. Kolejny etap rozwoju wiedzy eko-
nomicznej u dzieci autorki nazwaly stadium intuicyjnym. Wkraczaja w nie dzieci w wieku
6-7 lat i w tym okresie zaczynaja rozumie¢ zaleznosci istniejace pomiedzy réznymi zjawi-
skami i obiektami ekonomicznymi (np. towar—cena, praca-placa). W stadium operacji kon-
kretnych (7.-10. rok Zycia) nastepuje wzbogacenie wiedzy o dotychczas znanych im obiektach
i zjawiskach ekonomicznych (np. pienigdze, zakupy) oraz poszerzenie jej o nowe elementy
(np. prawa wlasnosci, ptacenie podatkéw, funkcje bankéw). Dzieci pomiedzy 11. a 14. rokiem
zycia najczesciej sa w stanie faczy¢ elementy posiadanej wiedzy ekonomicznej w spdjny, cato-
$ciowy system, czyli wedtug klasyfikacji opracowanej przez Berti i Bombi wkraczaja w sta-
dium operacji formalnych [Trzcinska, 2012].

Inna teoria, do ktorej odwotuja si¢ badacze proceséw socjalizacji ekonomicznej, to teoria
spolecznego uczenia si¢ A. Bandury z 1969 r., majaca korzenie w behawioryzmie. Otacza-
jace srodowisko jest dla dziecka Zrédtem bodzcow. Okreslone zachowanie dziecka to reakcja
na nie. Obserwujac skutki, dziecko uczy si¢ nowych rodzajéw zachowan. Uczenie si¢ nowego
zachowania stanowi pewnego rodzaju nagrode, co powoduje wzmocnienie zachowania. Kiedy
zachowanie doprowadza do kary — wygasa [Ronald-Levy, 2004]. Silne wzmocnienie moga
stanowi¢ pienigdze. Przykladowo, oszczedzanie jest wzmacniane, kiedy pozwala na zdobycie
upragnionego przedmiotu. Ten typ warunkowania wskazuje na aktywna role dziecka w $wie-
cie konsumpcji. Dzieci pomiedzy 11. a 14. rokiem zycia najcze$ciej sa w stanie faczy¢ elementy
posiadanej wiedzy ekonomicznej w spdjny, calosciowy system, czyli wedtug klasyfikacji opra-
cowanej przez Berti i Bombi wkraczaja w stadium operacji formalnych [Trzcinska, 2012].

3.1. Socjalizacja konsumencka

Wérdd zainteresowan badaczy socjalizacji ekonomicznej dzieci szczegdlne znaczenie ma
socjalizacja konsumencka. Socjalizacja konsumencka dzieci jest ztozonym obszarem badan,
gdyz dzieci s3 najmtodszg grupa konsumentéw w spoteczenstwie [Malarewicz, 2009].

Dzieci i mlodziez sg szczegdlnymi uczestnikami rynku, gdyz w inny sposéb odczuwaja
swoje potrzeby, postrzegaja $wiat, prezentujg inne systemy wartosci, sposoby postepowania,
inaczej rozumiejg tresci przekazywane przez reklamy. Dlatego niezwykle istotne staje sie
nauczenie dzieci mechanizméw funkcjonowania rynku, korzystania z informacji medial-
nych, dysponowania w umiejetny sposéb swoimi srodkami finansowymi. Wczesne rozpo-
czecie edukacji w tym zakresie przeklada sie na wzrost wiedzy i §wiadomosci konsumenckiej
mlodych ludzi oraz nieuleganie przekazom reklamowym.

Socjalizacja konsumencka jest procesem, w ktérym mlodzi ludzie pozyskuja i rozwijaja
umiejetnosci, wiedze i postawy zwigzane z byciem konsumentem [Wasowicz-Kirylo, 2008].

Proces, w ktérym dziecko uczy si¢ postaw i wartosci, wiedzy, umiejetnosci zwigzanych
z zachowaniami konsumpcyjnymi, zachodzi w wyniku jego interakeji z agentami socjalizacji,
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obejmujacymi rézne instytucje spoleczne i osoby, takie jak rodzing, réwiesnikéw, media oraz
szkote [Moschis, Churchill jr, 1978].

W dotychczasowych badaniach nad socjalizacja konsumenckg skupiano si¢ na aspektach
styléw wychowawczych rodzicéw i ich wplywu na decyzje zakupowe dzieci i mlodych doro-
stych [Kasser iin., 1995; Cohen, Cohen, 1996; Gérnik-Durose, Dziedzic, Poraj-Werder, 2014],
roli komunikacji w rodzinie [Moschis, 1985], wplywu przekazéw medialnych na mlodych
konsumentéw [Calvert, 2008], sposobdw przekonywania przez dzieci pozostatych cztonkéw
rodzin do zakupu okreslonych produktéow [Belk, Bahn, Mayer, 1982; Poraj-Werder, 2014],
warto$ci materialnych [Zawadzka, Dykalska-Bieck, 2013].

Dzieci przyswajaja zasady zachowania konsumenta, obserwujac rodzicéw i rodzenstwo,
pelniacych funkcje wzoréw. Zdobywajg doswiadczenie podczas wspolnych zakupow, ktdre
w pdzniejszym etapie przekiadaja na samodzielne poczynania w roli konsumentow.

W zwigzku z szybko rosngcym potencjalem zakupowym, dzieci stanowia grupe konsu-
mentdéw odgrywajacg coraz istotniejsza role na rynku. Obecnie marketing dobr i ustug kie-
ruje swoja oferte zaréwno do dzieci w wieku przedszkolnym wplywajacych na rodzicow, jak
i dzieci w wieku szkolnym oraz mlodziezy nalezacych do rynku realnych nabywcow. Obecnie
coraz mlodsze dzieci dysponujg srodkami finansowymi, ktére wydatkujg na zakup artyku-
téw spozywczych, odziezy oraz zabawek. Wedlug danych Ipsos Polska [2010] 60% rodzicéw
przekazuje dzieciom w szkole podstawowej kieszonkowe w $redniej wysokosci 65 zt miesiecz-
nie. Srednie kieszonkowe gimnazjalistéw to kwota ok. 200zt miesiecznie.

Ponadto dzieci szybko rosna, co przedktada si¢ na szybkie zuzywanie zakupionych towa-
réw oraz szybko nudzg si¢ posiadanymi rzeczami. Mlodzi konsumenci oczekuja bogatej oferty
produktowo-ustugowej, atrakcyjnosci oraz nowoczesnoéci. W zwigzku ze stale rosngcymi
potrzebami, wywolywanymi przekazami medialnymi czy wptywem grup réwiesniczych,
czestotliwos$¢ zakupdéw dokonywanych przez dzieci i mlodziez jest bardzo wysoka. Mlodzi
konsumenci robig zakupy, cho¢by drobne, ponad 250 razy w roku, a centra handlowe odwie-
dzajg kilka razy w tygodniu [Ipsos Polska, 2010].

Istotnym elementem socjalizacji konsumenckiej jest zatem zapoznanie dziecka z zagad-
nieniami dotyczgcymi kupowania.

Dziecko, wspdtuczestniczac w procesie zakupowym poprzez obserwacje zachowan czlon-
kéw rodziny, uczy si¢ wyboru preferowanych marek produktow czy sklepdw, poznaje motywy
konsumpcji, selekcjonowania tresci przekazywanych przez reklamy, analizy cen oraz jakosci
towardw, gospodarowania pieniedzmi czy tez oszczedzania [Kim, Yang, Lee, 2015].

W badaniach nad zachowaniami konsumenckimi dzieci i mtodziezy analizuje si¢
zaréwno decyzje zakupowe podejmowane przez nie, z uwzglednieniem dysponowania kie-
szonkowym oraz pieniedzmi pochodzacymi z innych zrédel, sktonnos¢ do oszczedzania,
jak i wptyw dzieci na decyzje zakupowe rodzicéw [Jasielska, Maksymiuk, 2010; Maison,
Rudzinska, 2008]. Dzieci i mlodziez, z racji otrzymywanego kieszonkowego, staja sie
coraz istotniejsza grupa konsumentéw, o ktérych wzgledy zabiegaja producenci. Aktyw-
no$¢ konsumencka dzieci wzrasta wraz z wiekiem, a na jej poziom, oprdcz agentdéw socja-
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lizacji w postaci rodziny, wplywaja rowniez liczni zewnetrzni agenci — rowiesnicy, media
etc. Dzieci wykazujg che¢ nasladowania autorytetéw czy lideréw opinii, staja si¢ podatne
na mode i trendy naplywajace z zewnatrz. Powyzsze czynniki egzogenne inicjuja okreslone
zachowania w procesach zakupowych.

Dzieci wplywaja na rodzaj i marke produktéw kupowanych przez rodzicéw, zwlaszcza
tych, ktorych sami sg odbiorcami, np. ptatkéw $niadaniowych, stodyczy, zabawek, artyku-
téw szkolnych, odziezy [Maison, Rudziniska, 2008; Niesiobedzka, 2010; Schor, 2004; Sowa,
2011]. Dzieci mogg pelni¢ funkcje inicjatora zakupu, decydenta lub bezposredniego nabywcy.

Zachowanie dziecka jako konsumenta jest efektem interakcji, w jakich ono uczestniczy
w obszarze ekonomicznym, obejmujacym wszystko to, co poprzedza, zachodzi w trakcie
oraz nastepuje po realizacji proceséw transakcyjnych [Kolasinska-Morawska, 2016, s. 192].

Dzieci mogg akcentowac potrzebe zakupu danego produktu (inicjacja zakupu), moga
zbiera¢ informacje o cenach, cechach uzytkowych towaru, bada¢ miejsca zakupu, modele
(rola informacyjna), decydowac o wyborze sklepu czy marki (rola decydenta) a takze bez-
posrednio dokonywac aktu zakupu [Foxman, Tansuhaj, Ekstrom, 1998; Clarke, Joshi, 2005;
Ekstrom, 2007; Flurry, 2007; Tinson, Nancarrow, Brace, 2008; Ebster, Wagner, Neumueller,
2009; Schiffman, Kanuk, 2004].

Jest istotne, aby podkresli¢, ze socjalizacja konsumencka nie przebiega tak samo we wszyst-
kich kulturach. Badania pokazaly przyktadowo, ze amerykanskie matki daja dzieciom wiek-
szg autonomie, w odréznieniu od matek japonskich, ktore przejawiajg wigksza kontrole nad
konsumpcjg swoich dzieci i w rezultacie wyksztalcajg one pdzniej umiejetnosci bycia kon-
sumentem. Pracujace matki sg bardziej sklonne robi¢ zakupy wspdlnie wraz z dzie¢mi niz
niepracujgce; jest to rowniez sposdb na wspodlne spedzanie czasu [Schiffman, Kanuk, 2004].

Socjalizacja konsumencka uzalezniona jest zatem w duzej mierze od wiedzy rodzicow,
sposobow wychowywania dziecka, poziomu wyksztalcenia, miejsca zamieszkania, docho-
dow oraz cech osobowosciowych [Tang, Baker, Peter, 2015].

Bez wzgledu jednak na ré6znorodno$¢ zewnetrznych i wewnetrznych uwarunkowan socja-
lizacji konsumenckiej, wezesne rozpoczecie edukacji w tym zakresie przeklada si¢ na wzrost
wiedzy i $wiadomosci konsumenckiej mtodych ludzi oraz nieuleganie przekazom reklamowym.

3.2. Socjalizacja finansowa

Wedlug M. Alhabeeba [2002] socjalizacja konsumentow i socjalizacja finansowa stanowig
integralne skfadniki socjalizacji ekonomicznej. Zachodzgce zmiany spofeczno-ekonomiczne
przyczyniajg si¢ do nasilenia procesu finansjalizacji. Wzrasta znaczenie sfery finansowej
zaréwno w funkcjonowaniu jednostek, jak i tworzonych przez nie rodzin, czego skutki uwi-
daczniajg sie zarowno w perspektywie indywidualnej, jak i na plaszczyznie makroekono-
micznej [Waliszewski, 2014, s. 205].
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Badania przeprowadzone przez B.L. Jorgensena i J. Savla [2010] wykazaly, ze mlodzi doro-
$li charakteryzujg sie niskim poziomem wiedzy finansowej oraz niewystarczajagcymi posta-
wami finansowymi. Nalezy zatem zaakcentowa¢, ze socjalizacja finansowa jest niezwykle
istotnym aspektem wychowawczym, gdyz na poziom wiedzy finansowej jednostki wplywaja
nie tylko funkcje poznawcze, lecz takze doswiadczenia zwigzane ze specyficznymi warun-
kami ekonomicznymi, w jakich dziecko dorasta [Wosinski, Pietras, 1990].

W ujeciu finansowym dzieci postrzegane sg jako potencjalni uczestnicy rynku finanso-
wego i w takim charakterze sg obiektem badan.

Wedtug S. Danes i T. Dunrud za socjalizacje finansowa uznaje si¢ ,,proces nabywania
i rozwijania wartosci, postaw, standardéw, norm, wiedzy i zachowan, ktdre przyczyniajqg sie
do rentownosci i dobrobytu jednostki” [1993, s. 128]. Zakres socjalizacji finansowej obejmuje
zrozumienie pojecia, funkgcji oraz roli pieniagdza w transakcjach kupna-sprzedazy, nauke
oszczedzania, korzystania z ustug bankowych oraz innych instytucji finansowych, znaczenie
posiadania i wlasnosci, roli ubezpieczania niektérych cennych przedmiotéw oraz korzysta-
nia z ubezpieczenia zdrowotnego i emerytalnego, a takze nauke znaczenia i istoty podatkow
[Harmacinska, Szmelter, 2015].

Wiedza finansowa stanowi istotny element funkcjonowania w sferze finanséw, podejmo-
wania samodzielnych decyzji finansowych uwzgledniajacych aktualny stan sytuacji gospo-
darczej zaréwno w skali mikro-, jak i makroekonomicznej [Kolodziejczyk, 2012].

Wsrdd zagadnien, jakie przyswaja sobie mlody czlowiek w procesie socjalizacji finan-
sowej, wyrdznic nalezy te zwigzane z pieniagdzem i jego funkcjami. Istotne jest dostrzezenie
przez dziecko zjawiska zmiennosci wartosci pieniadza w czasie. Oprdcz analizy znaczenia
pojecia pienigdza w badaniach nad socjalizacja finansowa poruszane sa réwniez zagadnienia
sposobow postugiwania si¢ przez mlodych ludzi pieniedzmi, np. oszczedzania, korzystania
z bankoéw, zachowan konsumenckich [Ggsiorowska, 2009]. Ogromna role w procesie socja-
lizacji finansowej odgrywa uksztaltowanie postaw wobec oszczedzania. Naklanianie dzieci
do oszczedzania, kontrola wydatkéw, wspolne tworzenie list zakupéw, odwiedzanie insty-
tucji finansowych, rodzinne ustalanie domowego budzetu, dyskusje o wydatkach, ubezpie-
czeniach to elementy wplywajgce na socjalizacje finansowg, ktdre rzutowa¢ beda na jakos¢
zycia zaréwno dorostego, jak i dorastajacego cztowieka.

Poprzez obserwacje, jak rodzice radza sobie w sytuacjach zwigzanych z pieniedzmi, dzieci
ksztaltujg wlasng postawe do zarzgdzania nimi. Wlasciwy proces socjalizacji finansowej przed-
klada sie na racjonalne, rozsadne dysponowanie pieniedzmi przez dzieci gdy dorosna, nato-
miast nieodpowiednio przeprowadzony proces socjalizacji moze w przyszlosci prowadzi¢ do
niewlasciwego, szkodliwego i irracjonalnego stosunku do pieniedzy [Beutler, Dickson, 2008;
Danes, 1994; Pinto i in., 2005]. Socjalizacja finansowa jest specyficznym rodzajem socjali-
zacji ekonomicznej, gdyz wiekszo$¢ z jej zagadnien na poziomie wyzszym niz elementarny
wymaga osiggniecia przez dziecko pewnego poziomu rozwoju; stadium operacji formalnych.
Na socjalizacje¢ finansowg wplywaja réwniez czynniki zewnetrzne, takie jak: srodowisko
spoleczno-ekonomiczne, zachowania ekonomiczne rodzicéw, styl wychowania, warunki
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kulturowe, poziom wyksztalcenia oraz Zycia zawodowego rodzicéw, osobiste doswiadcze-
nia z pieniedzmi, przekazy reklamowe, grupy réwiesnicze [Kupisiewicz, 2004; Webley, 2005;
Goszczynska, Kotodziej, 2008].

Finansowa socjalizacja dzieci, w tym nabyte nawyki w zakresie zarzadzania gospodar-
stwem domowym, planowania wydatkow, oszczedzania i inwestowania pieniedzy rzutuja
na decyzje podejmowane w zyciu dorostym. Zdobyta w okresie dziecinstwa i utrwalona
w wieku mtodzienczym wiedza finansowa warunkuje w przysztosci podejmowanie bardziej
$wiadomych decyzji na rynku dobr i ustug oraz wspoélpracy z instytucjami finansowymi
i korzystania w umiejetny sposob z ich produktéw. Niewlasciwie przeprowadzony proces
socjalizacji skutkuje brakiem §wiadomosci ekonomicznej, a co za tym idzie, przeklada sie
na pogorszenie sytuacji finansowej jednostki, gospodarstw domowych i na konsekwencje
dla stabilnosci systemu finansowego [Diagnoza wiedzy, 2014].

3.3. Wdrozenie do pracy

Wspolczesne spoleczenstwo jest nazywane spoleczenstwem pracy. Praca daje poczucie
stabilizacji materialnej, a takze wyznacza role czlowieka w zyciu spolecznym. Spoteczno-
-moralny porzadek pracy powinien by¢ ksztaltowany juz od najmtodszych lat. Socjaliza-
cja ekonomiczna moze przyczynic sie do sSwiadomego podejmowania decyzji zawodowych,
efektywnego zarzadzania wlasng karierg, sSwiadomej oceny umiejetnosci i wartosci danej
jednostki na rynku pracy.

Istotnym aspektem w procesie wdrazania dziecka do pracy jest komunikowanie sie
z rodzing na tematy zawodowe. Mtodzi dorosli, ktérzy doswiadczyli w dziecinstwie aspektu
komunikowania si¢ z rodzicami na temat ich pracy, maja zwiekszone psychologiczne poczucie
znaczenia pracy na rynku oraz poczucie zaufania do sfery gospodarczej, co z kolei zwigksza
ich wlasne oczekiwanie skuteczno$ci w sferze gospodarczej [Elder, Conger, 2000].

Wdrozenie dzieci do pracy, oprocz rozméw o pracy, obejmuje wiele zagadnien, w tym
ksztaltowanie pojecia pracy oraz jej znaczenia dla jednostki i rodziny, nauke czynnosci
samoobstugowych oraz umiejetnosci wykonywania prostych prac na rzecz gospodarstwa
domowego, wyrobienie nawyku pomagania, utrzymywania porzadku, nauke postaw syste-
matycznosci oraz rzetelno$ci, wpojenie nawykow obowigzkowosci oraz kierowanie rozwo-
jem psycho-intelektualnym w celu umozliwienia w przysztosci wykonywania okreslonych
czynnosci zawodowych.

Wedlug F. Adamskiego [2002] wdrozenie dziecka do wykonywania prac w gospodarstwie
domowym odbywa si¢ dzigki trzem mechanizmom socjalizacji rodzinnej: nasladownictwu
zachowan rodzicéw lub opiekundw, interioryzacji systemu norm, wartos$ci i wzoréw zacho-
wania oraz mechanizmowi kontroli spotecznej. Dziecko nabywa wiedze i umiejetnosci, ktore
przygotowuja je do petnienia w przysztosci roli osoby dorostej.
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Przygotowanie to odbywa si¢ poprzez wyrobienie w jednostce poczucia obowigzku oraz
koniecznych umiejetno$ci. Znaczenie czynnosci wykonywanych przez dziecko na rzecz
rodziny podkresla réwniez S. Lachowski [2008]. Poprzez aktywno$¢ na rzecz gospodarstwa
domowego w etapie dziecinstwa, dziecko zaczyna pojmowac spoteczny sens pracy i jej zna-
czenie dla samego siebie oraz gospodarstwa domowego i jego mieszkancow.

Rodzice jako agenci socjalizacji ucza dziecko wykonywania prostych czynnosci domo-
wych, utrzymywania porzadku, przyzwyczajajac w ten sposdb dziecko do cyklicznosci i sta-
tosci obowigzkéw oraz do pomocy innym [Wiatrowski, 2009, s. 158].

Skala udziatu dzieci w pracach na rzecz rodziny zalezy réwniez od zapotrzebowania
rodziny oraz poszczegolnych jej cztonkéw na pomoc ze strony dziecka.

Wykonywanie przez dzieci tych czynnosci ma okreslone znaczenie dla funkcjonowa-
nia rodziny, a jednocze$nie spetnia wiele funkcji w rozwoju dziecka. Jak twierdzi H. Pielka
[1994], w rodzinie dziecko zdobywa pierwsze wiadomosci o pracy oraz pierwsze umiejetno-
$ci wykonywania prostych czynnosci, ksztaltuje takze nawyk utrzymywania porzadku, tadu,
pomagania innym oraz motywacj¢ do podejmowania prac na rzecz innych.

T. Lewowicki akcentuje wychowanie do pracy i przez prace jako wazny element wdraza-
nia sie do samorealizacji - rozwijania swoich mozliwosci oraz ksztaltowania cennych cech
charakterologicznych, niezbednych w p6zniejszym zyciu zawodowym, takich jak: pracowi-
to$¢, systematycznos¢, dokladnosé¢, odpowiedzialnosé, zaradnosé, samodzielnosé, rzetelnosé
i uczciwos¢, warunkujace osigganie powodzenia zZyciowego, a takze szczgscie i sens zycia
osobistego oraz rodzinnego [Baraniak, 2007, s. 47].

H. Pielka zwraca uwage na potrzebe troski ze strony rodzicéw, by powierzane dzieciom
prace odpowiadaty ich mozliwo$ciom. Przestrzeganie tej zasady jest warunkiem osiagania
pozytywnych rezultatéw udziatu dzieci w pracach domowych.

Na wykonywanie prac w gospodarstwie domowym przez dzieci mozna spojrze¢ row-
niez z innej strony. Obowigzki dziecka wobec rodzicéw stanowig zbiér obowigzkéw praw-
nych, uregulowanych w Kodeksie rodzinnym i opiekunczym (k.r.o.). Okreslaja je: art. 87
k.r.o. (obowigzek wzajemnego wspierania rodzicéw i dzieci), art. 91 §1 k.r.o. (obowigzek
przyczyniania si¢ do pokrywania kosztéw utrzymania rodziny), art. 91 § 2 k.r.o. (obowig-
zek pomocy we wspdlnym gospodarstwie) oraz art. 95 § 2 k.r.o. (obowigzek postuszenstwa)
[Sylwestrzak, 2001].

Powinnosci dziecka mozna podzieli¢ na dwie kategorie. Istnieja obowiazki niezalezne od
wladzy rodzicielskiej, zawarte w normach art. 87 i 91 k.r.o. Druga kategori¢ stanowi obowia-
zek postuszenstwa, wynikajacy z instytucji wladzy rodzicielskiej. Wraz z ustaniem wtadzy
rodzicielskiej, ustaja rowniez obowigzki z niej wynikajace. Obowigzek postuszenstwa wyka-
zuje pewne specyficzne cechy. Przede wszystkim nalezy podkresli¢, ze ze wzgledu na Scisty
zwigzek z piecza nad osobg dziecka obowigzek ten wystepuje gléwnie w ramach osobistej
sfery wzajemnych odniesient miedzy rodzicami a dzie¢mi, cho¢ mozliwe jest takze pojawie-
nie sie go w sferze majatkowej. Obowiazki z art. 87 i 91 k.r.o. polegaja natomiast gléwnie
na pomocy materialnej w funkcjonowaniu rodziny.
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Art. 91 § 1 k.r.o. ustanawia obowigzek dziecka przyczyniania si¢ do pokrywania kosztéw
utrzymania rodziny, jezeli wystapig jednoczesnie dwie okolicznosci: zamieszkiwanie u rodzi-
cow oraz uzyskiwanie dochodéw z wlasnej pracy. Przepis ten nalezy postrzega¢ w powigzaniu
zart. 101 § 2 k.r.o., wylaczajacym spod zarzadu rodzicéw zarobek dziecka. Warto zauwazy¢,
ze przepis ten nie wymaga od dziecka osiggania takich dochodoéw, czy tez dofozenia staran
dla ich osiggania, by moglo zaspokoi¢ nawet niezbedne potrzeby rodziny. To, czy dziecko
podejmie prace, zalezy od jego wilasnej woli i koniecznosci zyciowych. Jezeli jednak prace
podejmie, zostaje objete obowiazkiem, poprzez ktory ustawodawca ukierunkowuje zuzywa-
nie dochodu z niej otrzymanego. Zrédtem dochodéw ma by¢ wtasna praca. Obowigzek usta-
nowiony przez art. 91 § 2 k.r.o. naktada na dziecko ci¢zar pomocy rodzicom we wspdlnym
gospodarstwie, o ile mieszka u nich i pozostaje na ich utrzymaniu. Przestanka aktualizacji
obowigzku pomocy we wspdlnym gospodarstwie jest pozostawanie na utrzymaniu rodzi-
cow. Pojecie ,,utrzymywania przez rodzicow” zaklada brak ekwiwalentu ze strony dziecka.

Istotniejsze niz obowigzki prawne wydajg si¢ skutki psychologiczno-rozwojowe dziecka,
bedace konsekwencja wdrazania do pracy. Socjalizacja ekonomiczna moze stac si¢ podstawa
do ksztaltowania pokolen pracownikéw §wiadomych wartosci pracy, odpowiedzialnosci za
prace oraz wyksztalconych umiejetnosciami jej organizacji. Wdrozenie do pracy powinno
by¢ $wiadomie realizowane przez rézne srodowiska wychowawcze, poczawszy od rodziny,
poprzez szkole, rézne organizacje, pracodawcow itp. Bez tego wychowania, praca moze by¢
odbierana tylko jako ciezki obowigzek.

3.4. Pozostate zagadnienia socjalizacji ekonomicznej

Istnieje wiele zagadnien, z ktérymi zapoznaje si¢ mlody czlowiek, a ktére nie majg cha-
rakteru socjalizacji konsumenckiej ani finansowej. Do pozostalych zagadnien socjalizacji
ekonomicznej mozna zaliczy¢ pojecia wlasnosci i posiadania.

Przykladowo, stosunek do wtasnosci i posiadania, ksztaltujacy si¢ w procesie socja-
lizacji ekonomicznej, jest czynnikiem, ktory rzutowaé bedzie na zachowania nabywcze
dorostych konsumentéw [Koposko, Hershey, 2014]. Pojmowanie wlasnosci zalezne jest od
wieku jednostki. Na podstawie badan E.A. Berti i A.S. Bombi [1988] umiejetnos¢ rozréz-
niania wlasnosci ksztaltuje sie w wieku szkolnym. Badaczki wykazaly, ze dzieci mtodsze
(w wieku przedszkolnym) nie potrafia zidentyfikowa¢ wlasciciela przedmiotu (zabawki).
Wedtug nich wladciciela utozsamiajg z osobg, ktéra w danym momencie ma kontakt fizyczny
z przedmiotem. Dzieci stopniowo nabywaja umiejetnosci rozrézniania miedzy uzytkowa-
niem danej rzeczy a byciem w jej posiadaniu oraz odrézniania swojej wlasnosci od innej.
W dalszych interakcjach z otoczeniem ksztaltujg umiejetnosci dawania, pozyczania oraz
dzielenia si¢ przedmiotami [Berti, Bombi, 1988]. Dzieci dziesigcioletnie faczg termin posia-
dania z potrzebami wymagajacymi zaspokojenia [Stacey, 1982]. Z kolei mlodziez przyrow-
nuje posiadanie ze statusem spoltecznym oraz poczuciem sily [Trzcinska, 2008]. Poczucie
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wlasnosci moze by¢ warunkowane specyficznoscia relacji wlasciciela do obiektu (np. sila
przywiazania do okreslonej rzeczy). Warto$¢, jakg posiadane rzeczy maja dla czlowieka,
ocenia on sam subiektywnie [Gérnik-Durose, Zalewski, 2004]. Istnieja oczywiscie obiek-
tywne miary wartosci, jednak moga by¢ one niezgodne z subiektywng warto$cig odczuwana
przez czlowieka [Gornik-Durose, Zalewski, 2004, s. 124]. Subiektywne odczuwanie warto-
$ci moze by¢ po czesci przekazane w procesie socjalizacji przez rodzine i otoczenie. Nabiera
to szczegolnego znaczenia przy nabywaniu rzeczy. Kupujacy na podstawie subiektywnej
uzytecznosci, jaka przynosi mu rzecz, podejmuje lub nie decyzje o zakupie. Czasami ludzie
chca naby¢ rzecz ,,za wszelka ceng”, czasami kupuja nadmierne ilo$ci. M. Gérnik-Durose
i Z. Zalewski [2004] zaznaczaja, Ze posiadanie obiektdw na wlasnos¢ to nie tylko sprawa ich
nabycia w celu uzupelnienia kolekeji lub uzywania, lecz takze pewien element niezbedny dla
osobowosci i dobrostanu jednostki. Autorzy zadaja pytanie o to, co popycha czlowieka do
posiadania. Prezentuja rozne perspektywy teoretyczne: biologiczna, ktéra odwotuje si¢ do
instynktu cztowieka; indywidualng, ktéra wigze posiadane rzeczy z obrazem samego siebie
i poczuciem wlasnej tozsamosci. Perspektywa interpersonalna i kulturowa poszukuje zré-
det tendencji do gromadzenia dobr w ich przydatnosci jako narzedzi komunikacji spotecz-
nej. Niezaleznie od perspektywy teoretycznej mechanizmem transmisji moze si¢ wydawac
socjalizacja ekonomiczna cztowieka.

Z wlasnoscig i stanem posiadania laczy si¢ réwniez zagadnienie ubezpieczenia.
Ch. Roland-Levy i D. Lassare [1989] wykazaly, ze dzieci potrafig zidentyfikowa¢ przedmioty,
ktére nalezy ubezpieczy¢. Autorki akcentujg §wiadomos¢ dzieci na temat ubezpieczania rze-
czy cennych oraz koniecznosci korzystania z ubezpieczenia zdrowotnego i emerytalnego.

Inne elementy socjalizacji ekonomicznej to zagadnienia zwigzane z tematem nieréwno$ci
spotecznych, bogactwa i biedy. Badania prowadzone wsrdd dzieci skupialy si¢ na rozumieniu
przez nie nieréwnosci, sposobéw wyjasniania przyczyn biedy, sposobdw jej przezwycieze-
nia [Furnham, 1982; Leiser, Ronald-Levy, Sevon, 1990; Leahy, 1983]. Przedmiot zaintere-
sowania badaczy socjalizacji ekonomicznej stanowily réwniez proby opisania pogladow
dzieci na temat podatkéw [Furnham, 1982; Lyck, 1990; Roland-Levy, 1990]. Mimo ze pla-
cenie podatkéw nie dotyczy dzieci ani mlodziezy, interesujace jest poznanie, jak w zalez-
nos$ci od wieku zmieniajg si¢ ich opinie w odniesieniu do tej kwestii, poniewaz utrwalone
sady moga rzutowac na ich przyszte postawy i zachowania podatkowe, w okresie dorostosci
[Goszczyniska, 2012, s. 35].

Wiedza ekonomiczna i rozumienie zjawisk zachodzacych w gospodarce, a takze ich kry-
tyczna analiza, majg wplyw na zachowania gospodarcze jednostek. Na $ciezce jej zdobywania
przez dzieci stajg najpierw rodzice i dziadkowie. Przekazujg oni lub nie wiedze w opisywanym
zakresie, dajac réwniez przyktad swoim zachowaniem. Inng istotng grupa, ktéra ogromnie
zyskuje na znaczeniu, s3 rowiesnicy. Tu réwniez przekazywana jest wiedza ekonomiczna.
Gl6wna role w nauce o otaczajacej rzeczywistosci gospodarczej odgrywa szkota. Jako$¢ zajeé
z przedsiebiorczo$ci w szkole réznicuje na starcie wiadomosci mtodych ludzi w réznych miej-
scach, a takze wzbudza lub nie, zainteresowanie tg dziedzing. W socjalizacji ekonomicznej
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szeroko pojetej pozyskiwanie wiedzy ekonomicznej odbywa si¢ przez cate zycie. Te doroste
poszukiwania, przekladajace si¢ nastepnie na konkretne doroste wybory, uwarunkowane
s3 wyksztalceniem, cechami osobowymi, a takze sposobami i doswiadczeniem zapamiety-
wanymi z wczes$niejszych etapow zycia.

4. Podsumowanie

Nabywanie wiedzy ekonomicznej jest dtugoletnim procesem, rozpoczynajacym si¢ juz
w wieku przedszkolnym, kiedy to dziecko nabywa podstawowe do§wiadczenia zwigzane z pie-
niedzmi, pojeciem pracy czy procesu zakupowego. Aktywno$¢ ekonomiczna rozszerza sie
wraz z wiekiem, co jednocze$nie sprzyja nabywaniu wiedzy na tematy zwigzane z gospodarka.

Badania dotyczace socjalizacji ekonomicznej sg bardzo istotne. Jest to proces, ktéry ma
wplyw na dobrobyt nastepnych pokolen. Przebieg socjalizacji ekonomicznej jednostek oddzia-
tuje na efektywnos¢ zarzadzania finansami osobistymi przez osoby doroste, planowanie przez
nie przyszlej kariery zawodowej, ich wybory konsumenckie oraz postawy przedsiebiorcze
[Trzcinska, 2012]. Istotnie zalezy od pracy pokolen poprzednich, ktoére muszg sobie zada¢ trud
$wiadomego wprowadzania nastepnych pokolen w $wiat zjawisk gospodarczych. Podnoszone
sg zaleznosci migdzy socjalizacjg ekonomiczna a jakoscig kapitatu ludzkiego [Sobieraj, 2013].

Zauwazy¢ mozna przeobrazajacy sie¢ wplyw mediéw na przebieg procesu socjalizacji eko-
nomicznej na kazdym etapie. Jedne tracg na znaczeniu, inne stajg sie wiodace. Zmiennos¢
gospodarczych warunkéw funkcjonowania powoduje, ze socjalizacja wtdrna, kierowana do
dorostych, jest bardzo istotna.

Klasyczny spor o czynniki, ktére w kluczowy sposdb ksztaltuja zachowanie czlowieka,
wcigz nie traci na znaczeniu. Oprdocz koncepcji zaznaczajacych kluczowq rolg rodzicow i blis-
kich w socjalizacji pierwotnej, istnieja tez poglady, ktére podwazajg wiodgcy wptyw najbliz-
szych na przebieg tego procesu [Harris, 2010]. Instytucje panstwowe kieruja do mtodych ludzi
rozmaite dzialania o charakterze edukacyjnym w zakresie ekonomii. Zglaszajg je réwniez
instytucje finansowe, ktére wychowac chcg przysztych klientow. Réwnie aktywne sa dzia-
tania marketingowe nakierowane na mlodych konsumentow.

Nalezy zgodzi¢ si¢ z teza, ze jakos$¢ socjalizacji ekonomicznej moze zaleze¢ od jakosci
wiedzy i zachowan prezentowanych przez agentéw socjalizacji, ktdre to z kolei s3 zmienne
w czasie i przestrzeni. Dochodzg do tego zréznicowane umiejetnosci przekazywania wiedzy,
ich cechy osobowe, bardziej lub mniej sprzyjajace socjalizacji ekonomiczne;j.

Nieprawidlowosci zachodzace w procesie socjalizacji ekonomicznej skutkowaé moga
nieumiejetnym gospodarowaniem wtasnymi dochodami. Przyczyng moga by¢ zaréwno nie-
prawidlowosci w wydatkach, jak i w nieoptymalnym lokowaniu dochodéw. Wystapi¢ moze
nieche¢ do oszczedzania czy unikanie ubezpieczania si¢, wynikajace z nieprawidlowego sza-
cowania i pojmowania ryzyka. Niezrozumienie zjawisk gospodarczych spowodowa¢ moze
nieumiejetno$¢ krytycznej ich oceny, przyjmowanie stronniczych przekazéw medialnych
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za wlasne. Niewystarczajaco wyedukowane jednostki tworzy¢ beda niewyksztalcone spote-
czenstwo, ktérym tatwo manipulowac.

Badania, ktorych przedmiotem jest socjalizacja ekonomiczna, wymagaja szerszych analiz
i kontynuacji, gdyz procesy te s3 waznym aspektem z punktu widzenia efektywnego, $wia-
domego funkcjonowania w rzeczywistosci gospodarczej. Aby podejmowac trafne decyzje
ekonomiczne, nalezy wyposazy¢ jednostki w ztozone kompetencje ekonomiczne.

Socjalizacja ekonomiczna odnosi si¢ do zachowan i wzorcéw myslenia ksztalttowanych
w spolecznosci, poczawszy od tej nabywanej dzieki rodzinie.

Przeprowadzone badanie pozwolilo przyblizy¢ ztozono$¢ kwestii stanowigcych zjawisko
socjalizacji ekonomicznej. Warto kontynuowa¢ badania zaréwno o charakterze jakoscio-
wym, jak i iloSciowym, dotyczace przejscia dzieci w dorostos¢ oraz podejmowania przez nie
decyzji o charakterze ekonomicznym z uwzglednieniem postaw i dziatan, ktére podejmo-
wali ich rodzice.
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Summary

The paper touches upon the question of economic socialization as an interdisciplinary term in the
context of behavioural economics. The issue is interesting to social sciences which bring in a number
of different perspectives. The paper reveals the complexity of the process by presenting it from differ-
ent angles and identifying potential research areas. It is based on studies into Polish and international
literature. In studies on economic socialization problems of consumer socialization and financial so-
cialization clearly stand out. Apparently, researchers are interested in studying the body of economic
knowledge accumulated at each stage of human life. One should agree with the thesis according to which
the quality of economic socialization may depend on the quality of knowledge and conduct of social-
ization actors, which, in turn, change over time and depend on the place. On top of that, socialization
actors exhibit different skills in the field of knowledge transfer and personal qualities which favour or
inhibit economic socialization.

Keywords: economic socialization, financial socialization, consumer socialization, behavioural economics





