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Abstrakt

Artykut jest probg odpowiedzi na nastepujace
pytania: jak w sposdb atrakcyjny i nowoczesny poprowadzi¢
narracje o przestrzeni miasta? Jak ,,wczu¢ sie” w miasto?
Czym jest spacer kreatywny jako forma turystyki kulturowe;j
oraz dlaczego jest on istotnym i twérczym narzedziem do
odkrywania miasta?

Praca skupia sie na autorskiej propozycji
uprawiania turystyki miejskiej z zamiarem poznawania
walorow przestrzeni miasta. Dodatkowo, wyjasnitam
znaczenie spaceru kreatywnego i jego komponentéw w
kontekscie turystyki kulturowej i kreatywnej. Oprécz tego,
podjetam sie proby zdefiniowania spaceru kreatywnego,
przeanalizowatam istniejgce spacerowniki i przewodniki,
zwigzane nie tylko z obszarem miasta Krakowa, ale rowniez
z innymi miastami w Polsce, zwrdcitam uwage na aspekt
arteterapii jako komponentu spaceru kreatywnego;
dodatkowo, przeprowadzitam analize SWOT, wskazujgc na
potencjat takiego typu zwiedzania oraz ewentualne
zagrozenia.

Chciatabym przedstawi¢ wspotczesne podejscie
do wykorzystania potencjatu dziedzictwa kulturowego
w sposéb uwzgledniajgcy aktywnosc¢ fizyczng, wartosci
twérczymi  zadaniami,

edukacyjne w pofagczeniu z

ukierunkowanymi  na  rozwdj gustu  uczestnikéw
i poszerzenie ich wiedzy. Moim celem byto przedstawienie
spaceru kreatywnego jako atrakcyjnego i nowoczesnego
sposobu na poznawanie dziedzictwa kulturowego w ramach

turystyki miejskiej.
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Abstract

The article is an attempt to answer the following
questions: how to conduct a narrative about urban space in
an attractive and modern way? How to "feel" the city? What
is a creative walk as a form of cultural tourism and why is it
an important and creative tool for discovering the city?

The work focuses on the author's proposal for
practicing urban tourism with the aim of learning about the
assets of the city space. | focused on explaining the
importance of a creative walk and its components in the
context of cultural and creative tourism. In addition,
| attempted to define a creative walk, analyzed existing
walking guides and guides related not only to the area of the
city of Krakow, but also to other cities in Poland, | drew
attention to the aspect of art therapy as a component
conducted a SWOT
analysis, indicating the development potential of this type

of a creative walk; additionally, |
of sightseeing and the possible threats.

I would like to present a contemporary approach to
using the potential of cultural heritage in a way that takes
into account physical activity, educational valuescombined
with creative tasks aimed at developing the artistic taste of
participants, and expanding their knowledge. My goal was
to present a creative walk as an attractive and modern way
of exploring cultural heritage within the scope of urban
tourism.

Key words: Creative walk, urban tourism, urban space
exploration, district IV Piasek in Krakow

Metodyka pracy

Niniejszy artykut zostat napisany na podstawie
autorskiej pracy magisterskiej, ktéra zdobyta Wyrdznienie w
Il edycji Konkursu na Najlepszag Prace Magistersky ,Teraz
Polska Turystyka” w 2024 roku. Konkurs byt zorganizowany
przez Polska Organizacje Turystyczng. Praca dyplomowa
pod tytutem: ,Spacer kreatywny jako oferta komercjalizacji
dziedzictwa dawnej dzielnicy IV Piasek w Krakowie”
powstata pod kierunkiem prof. dr hab. Bozeny Popiotek na
Uniwersytecie Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie.
Zarédwno wspomniana praca magisterska, jak i artykut
powstaty w oparciu o analize istniejgcych juz ofert

kreatywnego zwiedzania. Przeanalizowatam blisko 25
publikacji o charakterze przewodnikéw, spacerownikow,

gier miejskich oraz questéw z celem ich poréwnania i
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inspiracji do stworzenia wtasnej oferty twdrczej eksploracji
przestrzeni miejskiej oraz wprowadzenia autorskiej definicji
pojecia ,spacer kreatywny”.

Spacer kreatywny stanowi wspodtczesng metode

eksploracji przestrzeni miejskiej, umozliwiajac gtebsze

zaangazowanie uczestnikbw w proces poznawczy

i emocjonalny. Poprzez aktywne i multisensoryczne

uczestnictwo odbiorcy maja mozliwos¢ odkrywania

nieturystycznych obszaréw, ktére nie s dostepne

Spacer
kreatywny wptywa na wzbogacenie oferty turystycznej

w tradycyjnych  przewodnikach turystycznych.
miasta, przyczyniajgc sie do wiekszej interakcji turystow
z przestrzenig miejskg oraz zwiekszenia ich partycypacji
w kulturze. Poprzez  wielozmystowe  doswiadczenie
przestrzeni uczestnicy spaceru maja mozliwos¢ gtebszego
zrozumienia kontekstu historycznego i kulturowego
sprzyja

przyswajaniu wiedzy. Spacer kreatywny w kontekscie

zwiedzanego obszaru miasta, co lepszemu
turystyki miejskiej stanowi alternatywe dla tradycyjnych
form zwiedzania, oferujgc bardziej zindywidualizowang

i interaktywnga forme poznawania dziedzictwa kulturowego.

Research methods

This article is based on the author's master's thesis,
in the 3rd edition of the
Competition for the Best Master's Thesis "Teraz Polska

which won a distinction

Turystyka" in 2024. The competition was organized by the
Polish Tourism Organization. The diploma thesis entitled:
"Creative walk as an offer of commercialization of the
heritage of the former district IV Piasek in Krakow" was
created under the supervision of prof. dr hab. Bozena
Popiotek at the University of the Commission of National
Education in Krakow. Both the aforementioned master's
thesis and the article were created based on an analysis of
existing offers of creative sightseeing. | analyzed nearly 25
publications in the form of guides, walking guides, city
games and quests with the aim of comparing them and
inspiring me to create my own offer of creative exploration
of urban space and introducing my own definition of the
concept of "creative walk".

A creative walk is a modern method of exploring
urban space, enabling deeper involvement of participantsin
the cognitive and emotional process. Through active and
multi-sensory participation, recipients have the opportunity
to discover non-tourist areas that are not available in
traditional tourist guides. A creative walk enriches the city's

2 Zachecam do zapoznania sie z autorskim spacerownikiem:
https://drive.google.com/file/d/1igG4KBFYi4fvxwTuAiz2CoaRGzxiOWnW/
view?usp=sharing [dostep: 03.01.2025].
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tourist offer, contributing to greater interaction of tourists
with urban space and increasing their participation in
culture. Through multi-sensory experience of space, walk
participants have the opportunity to better understand the
historical and cultural context of the visited city area, which
promotes better knowledge acquisition. A creative walk in
the context of urban tourism is an alternative to traditional
forms of sightseeing, offering a more individualized and
interactive form of learning about cultural heritage.

Wstep

Zdecydowatam sie na wybor spaceru kreatywnego
jako  metody nowoczesnego narzedzia  promogji
i komercjalizacji dziedzictwa terenu dawnej dzielnicy IV
Piasek ze wzgledu na znajdujace sig tu bogactwo kulturowe
i réznorodnos$¢ zabytkdédw. Obecnie ten teren jest czescig
dzielnicy | Stare Miasto, co wiecej w roku 1994 zostat uznany
za pomnik historii. Uwazam, ze dziedzictwo obszaru dawnej
dzielnicy IV wcigz jest niewystarczajgco rozpoznawalne i
doceniane zaréwno wsrdod mieszkancow, jak i turystéw.
Podczas licznych samodzielnych spaceréw, pofgczonych z
obserwacjg waloréw dzielnicy Piasek, dostrzegtam

szczegblng  warto$¢  kulturowg, estetyczng oraz
architektoniczng tego obszaru. Dlatego zdecydowatam sie
wykorzystac ten teren jako kanwe do napisania pracy oraz
stworzenia nowoczesnej oferty w postaci spacerownika,
ktory pozwolitby przyblizy¢ odbiorcom dziedzictwo dawnej

IV dzielnicy, angazujgc ich rézne zmysty?.

Przede  wszystkim nalezy  zasygnalizowaé,
ze w literaturze przedmiotu nie funkcjonuje pojecie
»,spaceru kreatywnego”, dlatego sformutowatam
je samodzielnie, zeby zawezi¢ pojecie  turystyki

kreatywnej/zwiedzania kreatywnego do konkretnej formy
aktywnosci, ktérg przedstawitam w dalszych czesciach
pracy. Nalezy zaznaczy¢é, ze kreatywnos$é jest réznie
definiowana przez badaczy, jednak najczesciej w artykutach
i ksigzkach cytowana jest definicja autorstwa Richarda
Floridy, ktéry ,utozsamiat kreatywnos¢ z umiejetnoscig
[...]

wielowymiarowa, wystepuje w wielu wpierajgcych sie

znajdowania  nowych  pomystéw, jest ona

formach, moze zosta¢ wykorzystana do wielu celdw, a jej
istnienie jest powszechne i ciggte” (Cyt. za: Maznica, 2017,
s. 457). Z kolei Leszek Koztowski pisat o kreatywnosci jako
aktywnosci ,polegajgcej na tworzeniu nowych idei, podejs¢
i rozwigzan”, ze rozrézniaé

podkresdlajac, nalezy

kreatywnos$¢a innowacyjnosé, gdyz ta druga jest ,procesem


https://drive.google.com/file/d/1igG4KBFYi4fvxwTuAiz2CoaRGzxiOWnW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1igG4KBFYi4fvxwTuAiz2CoaRGzxiOWnW/view?usp=sharing
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idei
implementacji wynalazkéw” (Koztowski, 2016, s.
pracy
nastepujgcy definicje kreatywnosci: ,Kreatywnos¢ — proces
Sq
rozwigzania, koncepcje czy wreszcie wytwory artystyczne

wprowadzania nowych i kreatywnych oraz

122).
Na potrzeby przyjetam

napisania niniejszej

psychiczny, ktérego nastepstwem nowe idee,
uznane za nowe i uzyteczne” (Hausner, Karwinska, Purchla,
Krakéw 2017, s. 568). Armin Mikos von Rohrscheidt opisat
»Zwiedzanie kreatywne”, ktore uznatam za synonim pojecia
,Spaceru kreatywnego”. Von Rohrscheidt wskazat na dwa
charakterystyczne elementy takiego rodzaju zwiedzania:
,oprowadzanie w przestrzeni miasta i kreatywne
zaangazowanie zwiedzajacych” (von Rohrscheidt, 2016, s.
38).

spektrum tematow i aktywnosci, wsrdod ktorych moga byé:

Zwiedzanie kreatywne zawiera w sobie szerokie

rysowanie i malowanie, fotografowanie, sztuka kulinarna

(np. przygotowywanie potraw tradycyjnych), muzyka
(Spiewy ludowe, odtwarzanie dziet miejscowego
kompozytora, artysty, grupy muzycznej), literatura

(tworzenie opowiadan), teatr (warsztaty aktorskie na
podstawie miejscowej tworczosci), taniec (ludowy lub
wspotczesny) itd. (von Rohrscheidt, 2016, s. 38). Do zalet
tego rodzaju zwiedzania badacz zalicza ,wysoki poziom
uczestnikow”, nowych
ktére moga lub
rozwinieciem pasji, rozwiniecie wrazliwosci  (von
Rohrscheidt, 2016, s. 39). Von Rohrscheidt zasygnalizowat
rowniez stabe strony takiego rodzaju turystyki, a wsrdd nich:

zaangazowania zdobywanie

umiejetnosci, skutkowaé nabyciem

wyzsze koszty organizacji oraz matg liczbe odpowiednio
wyksztatconych kadr do przeprowadzenia/zorganizowania
danego rodzaju turystyki (von Rohrscheidt, 2016, s. 39).
Aleksandra Mroczek-Zulicka opisata pojecie ,rekreacji
kreatywnej” wskazujgc, ze rekreacja twdrcza zawiera
,formy ekspresji tworczej” takie, jak: warsztaty plastyczne,
fotograficzne, muzyczne, choreograficzne, modelarskie i
inne (Mroczel-Zulicka, 2018, s. 82).
Kaczmarek i Monika Paluch zaznaczyli, iz idea turystyki

Podobnie Jacek

kreatywnej jest stosunkowo nowym tematem w literaturze,
z czego wynika nieduza liczba kompleksowych badan na
opisywany temat; co wiecej, brak jednej powszechnie
przyjetej definicji turystyki kreatywnej wynika¢ moze z
interdyscyplinarnosci tego rodzaju turystyki (Kaczmarek,
Paluch, 2015, s. 62).

Katarzyna Rotter-Jarzebiniska® stusznie zauwazyla,
kreatywna wymaga ,wiekszego niz

ze turystyka w

3 Mimo, ze artykut zostat napisany w roku 2009, jest on aktualnym zrédtem
informacji na temat rozwoju turystyki miejskiej w aspekcie turystyki
kreatywnej, co wiecej, w artykule takie zostata zwrdcona uwaga na
potencjat Krakowa ,dla zastosowania kreatywnosci w dziataniach
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przypadku turystyki kulturowej zaangazowania ze strony
odwiedzajgcych — wigze sig ona z poszukiwaniem propozycji
umozliwiajgcych

interaktywnych, zaangazowanie i

uczestnictwo, pozwalajgcych na rozwdj osobisty oraz

budowanie witasnego ,ja” poprzez wzbogacanie tzw.
kapitatu kreatywnego jednostki” (Rotter Jarzebinska, 2009,
s. 83). Zwraca sie uwage, ze turystyka kreatywna stwarza
wieksze mozliwosci powstawania interakcji natury
emocjonalnej, spotecznej i edukacyjnej odwiedzajgcych z
miejscem odwiedzanymi jego kultura, czego rezultatem jest
udziat w okreslaniu jego tozsamosci. Co wiecej, zaktada
dziatania oparte na wyjgtkowosci doswiadczen i mozliwosci
wyrazania siebie; turysta staje sie aktywnym uczestnikiem,
a nie biernym konsumentem. Czesto taka osoba preferuje
»kreacja”,

»przezywaniem”, ,odkrywaniem”, co umozliwia nie tylko

niematerialne  formy  kultury wraz z

patrze¢, lecz widzie¢ oraz dostrzega¢ konteksty historyczny

i kulturowy.
Ewa Dziedzic, analizujagc oferty  turystyki
kreatywnej, ostrzega przed kosztochtonnoscia oraz

naktadami inwestycyjnymi, gdyz wydatki nie mogg zostac
Lutopijnymi kosztami” lub nie spetni¢ swojej roli, czy nie
miec uzasadnienia (Dziedzic, 2017, s. 373). Badaczka zwraca
takze uwage, iz turystyka kulturowa ma wplyw na
gospodarke lokalng, jednak istnieje zagrozenie, ze taka
forma moze okazac¢ sie nieefektywna, nietrafiona w gust
(Dziedzic, 2017, s. 372). Warto jednak

wprowadza¢ innowacyjne, kreatywne oferty turystyczne

konsumenta

w strategie rozwoju miast, uwzgledniajgc ryzyka i dziatania,
ktore nalezy podjgé¢, aby wesprzec rozwdj danego miejsca,
zwracajac uwage na jego cechy charakterystyczne, walory
turystyczne, kulturowe i estetyczne.

Podsumowujgc przytoczone wczesniej definicje,
nalezy stwierdzié, ze turystyka kreatywna zostafa
potraktowana przez licznych badaczy jako ,,nowa generacja
turystyki” (Kaczmarek, Paluch, 2015, s. 63). Novum spaceru
kreatywnego polega na interakcji miedzy uczestnikami
uwzgledniajac

turystyki a dziedzictwem kulturowym,

gtebszy kontakt z odwiedzanym miejscem poprzez
zaangazowanie, aspekt edukacyjny, emocjonalny, tworczy
i spoteczny, co skutkuje swiadomym odbiorem kultury:
miejsc, ludzi, wydarzen. Kaczmarek i Paluch wysuneli
ciekawg hipoteze piszac, ze ,kreatywnos¢ wydaje sie by¢

dzi$ traktowana jako panaceum na szereg problemow

ukierunkowanych na rozwdj turystyki” - K. Rotter Jarzebinska, Turystyka
kreatywna — nowy trend w rozwoju turystyki miejskiej, [w:] Turystyka
kulturowa — razem, ale jak?, red. A. Stasiak, £6dz 2009, nr 2, s. 90.
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rozwojowych wspoétczesnego swiata” (Kaczmarek, Paluch,
2015, s. 5).

Nowoczesna metoda turystyki miejskiej

W XXI wieku sektor turystyki rozwija sie szczegdlnie
szybko, a kreatywnos¢ i ,twodrcze wspotdziatanie w
tworzeniu wyjatkowych doznan idoswiadczen” (Woéjcik,
Czernek, 2016, s.

rosngcych oczekiwan turystow. Obecnie podrdini coraz

187) stajg sie celem zaspokojenia

czesciej zwiedzajg tereny, ktdre nie zaliczajg sie do stricte

turystycznych, m.in.  przejawiajagc  zainteresowanie
codziennym zyciem miasta. Przyktadami takich nowych
obszarow, eksplorowanych przez turystéw, moga byc:
dzielnice mieszkalne, obszary akademickie lub dzielnice
zrewitalizowane

artystyczne, tereny poprzemystowe,

tereny rekreacyjne i wypoczynkowe, gdzie zazwyczaj
koncentruje sie zycie mieszkancéw. W takim wypadku
mamy do czynienia z turystykg ,poza utartym szlakiem”
albo ,turystyka codziennosci” (Pawtowska, 2016, s. 63-64).
Aneta Pawtowska zwrdcita uwage na tzw. nowa turystyke
miejskg, piszac o tym, ze podrdzni czesciej doceniajg
miejskie obszary ,bez komercyjnej oferty turystycznej, ale
za to oddajace autentycznos$¢ miasta” (Pawtowska, 2016, s.
63-64). Atrakcyjnos¢ takich terendw tkwi wiasnie w ich
tozsamosci, malowniczosci, nieoczywistosci, czasem nawet
W pozornej prostocie. Zazwyczaj takie obszary sg pomijane
w przewodnikach turystycznych i nie sg turystycznie
zagospodarowane. Opisany sposdb zwiedzania wpisuje sie
takze w koncepcje slow travel, tworzagc nowy model
podrdozowania, polegajgcy na zwolnieniu tempa zwiedzania,
zwracaniu uwagi na nieprzetarte Sciezki i checi patrzenia na
miasto oczami mieszkaricow. A. Pawtowska pisata o istotnej
dla niniejszej pracy idei: zwiedzanie miasta przez jego
mieszkaricdw, zardwno statych, jak i tymczasowych, gdyz
oni korzystajg z miasta w sposdb podobny do podréznych?,
co w efekcie przyczynia sie do zatarcia sie granicy miedzy
jednymi i drugimi. W kontekscie spaceru miejskiego
wprowadzenie elementu kreatywnosci moze przyczynic sie
do znaczgcego podniesienia wartosci oferty turystycznej, co
z kolei moze uczyni¢ jg narzedziem strategicznym w
procesie zarzadzania markg odwiedzanego miejsca oraz
wyrozni¢ taka oferte wsréd innych form zwiedzania.
Dodatkowo, oferta takiego typu ,powinna cechowac sie
niebanalnym charakterem, bazujgc na kreatywnosci, w tym
wykorzystywac elementy tozsamosci danego miejsca (np.
elementy kultury, nieznieksztatconej przez powszechny
konsumpcjonizm czy dazenie do szybkiego generowania

4 Autorka celowo uzywa pojecia ,podrézny”, gdyz w przypadku nowej
turystyki miejskiej czy turystyki kreatywnej, ,turysta” nastawiony na

13

zysku)” (Wojcik, Czernek, 2016, s. 189-190.). Element
kreatywnosci, tworczosci, aktywnosci i zaangazowania,
spdjng
tworzg produkt turystyczny nacelowany
Taki
w pewnym stopniu ,zanurzenie” odbiorcy w specyfike

potaczone koncepcja i narracja, zwigzang

Z miejscem,
doswiadczanie.

na ,gtebokie” produkt umozliwia

i kimat odwiedzanego miejsca. Analizujac powyisze
definicje turystyki kreatywnej, mozna zobaczy¢ liczne cechy
sie
u cytowanych autoréw. Na podstawie pojecia turystyki

podobienstwa oraz synonimy, ktére pojawiajg

kreatywnej, podjetam probe opracowania wtasnej definicji
spaceru kreatywnego, jako formy turystyki kreatywne;j.

Spacer kreatywny — préba definicji

Spacer kreatywny to podréz piesza,

ukierunkowana na zaangazowanie wielu zmystow

odpowiednie czynnosci
s3:
uczestnikow,

(multisensorycznos¢) poprzez

i zadania; cechami charakterystycznymi rozwoj

wrazliwosci estetycznej i kreatywnosci
wdrazanie elementdw arteterapeutycznych i umozliwienie
przezycia doswiadczern autentycznych oraz zwiedzanie
i poznawanie dziedzictwa kulturowego danego obszaru
w potaczeniu z aktywnoscig fizyczng. Mozna powiedzied,
ze spacer kreatywny to pewnego rodzaju gra intelektualno-
artystyczna, celem ktdrej jest poznawanie konkretnego

obszaru, wykorzystujgca wyzej wymienione elementy.

Ryc. 1. Spacer kreatywny w kontekscie turystyki
kulturowej

Turystyka
kulturowa

Turystyka
kreatywna

Turystyka
miejska

Spacer
kreatywny

Zrédto: opracowanie wiasne.

Ryc. 1 pokazuje, ze spacer kreatywny jest czescig
turystyki miejskiej, ktora zalicza sie do turystyki kreatywnej,

zwiedzanie ,,topowych” miejsc z przewodnika turystycznego, jej zdaniem
jest niewtasciwe.
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a ta z kolei wpisuje sie w szeroko pojetg turystyke
kulturowa. Oferta spaceru kreatywnego skupia w sobie
elementy twdrczosci, koncentrujgc sie w miescie (w tym
przypadku w Krakowie) oraz jest zwigzana z szeroko
rozumiang kulturg, sztuka i edukacja.

Zaobserwowatam, ze przeanalizowane przeze
mnie spacerowniki posiadajg wspdlne cechy, wsrdd ktdrych
mapy,
jakosciowe szaty graficzne. Natomiast w wiekszosci z nich
podejscia do
materiatu czy angazujacej narracji. Czesto informacja o

nalezy wymienié: krotsze badz dtuisze opisy,

zabrakio oryginalnego przekazywania
poszczegdlnych obiektach, zawartych w spacerowniku, byta
podana w sposob skondensowany i encyklopedyczny:
podawane byty datyi ogdlne fakty, bez angazujgcej narracji.
Informacje takiego typu, oczywiscie, sa niezbedne, lecz
sprawiaja, ze publikacje takiego rodzaju stabo sie wyrdznia
innych  form turystycznej (nie
ich Zbadane

publikacje w przewazajgcej wiekszosci nie zawierajg zadan

sposrod informacji

umniejszajgc waloréw estetycznych).
o charakterze twodrczym, z wyjatkiem tych, ktore zostaty
skierowane do dzieci. Moim zdaniem, twdrczy aspekt
mozna, a nawet trzeba wprowadzi¢ do spacerownikow,
adresowanych rowniez do osdb dorostych. Kreatywny
spacerownik moze stanowi¢ konkurencje dla innych
produktéw turystycznych tego typu. Podobne zdanie ma
badaczka Ewa Wszendybyt-Skulska, ktdéra pisze, iz wzrost
kreatywnosci wptywa na konkurencyjnosé turystyczng
(Wszendybyt-Skulska, 2017, s. 614). Co wiecej, kreatywne
podejscie jest istotne nie tylko w kontekscie zaspokajania
marzen, potrzeb i oczekiwan, ale takze ma zastosowanie
wobec potrzeb ,wynikajgcych z checi wyrdzinienia sie
w okreslonej grupie spotecznej oraz poczucia bycia
wyjatkowym odbiorcg” (Wszendybyt-Skulska, 2017, s. 615).

Komponenty spaceru kreatywnego
Ponizej przestawitam komponenty autorskiej
koncepcji spaceru kreatywnego. Sg to:

1) Arteterapia — laboratorium kreatywnosci

Termin arteterapia czy tez terapia przez sztuke
pochodzi od stéw arte (tac.), co oznacza wykonanie czegos
w sposob doskonaty, po mistrzowsku i wigze sie z wyrazem
pierwotnym ars, co oznacza sztuke. Natomiast pojecie
Jterapia” faczy sie z wyrazeniem therapeuéin (gr.), co
oznacza ,opiekowa¢ sie”, ,leczy¢”, ,oddawac czes¢”. Co
ciekawe, proces twdrczy ma sam w sobie elementy
terapeutyczne, ze wzgledu na ktdre ,jest on szeroko

wykorzystywany podczas terapii zarowno z dzieémi, jak
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i dorostymi, dajgc przy tym wspaniate rezultaty” (Korbut,
2016, s 278). Dziatania arteterapeutyczne po raz pierwszy
zostaty zastosowane w USA w latach 30. XX w. Pierwszg
osobg, ktéra uzyta nazwy arteterapia w 1942 r., byt Adrian
Hill, brytyjski artysta, edukator i prezenter. Arteterapia jako
dyscyplina naukowa funkcjonuje zaledwie kilkadziesiat lat,
gdyz dopiero w latach 70-tych ubiegtego wieku zaczetfa ona
by¢ wykorzystywana jako narzedzie, wspomagajace rozwoj
twdrczy osoby.

2) Multisensorycznosé
Oferta sie
na tworczosci, arteterapii, edukacji i ruchu moze stanowic

spaceru kreatywnego, bazujgcego
poszerzenie programu kreatywnego dla miasta w wezszym
sensie - a zatem dla jego mieszkancédw, badz mieszkarcéw
konkretnego obszaru, ktérego bedzie dotyczy¢ dana oferta.
,2Zmysty nie tylko przekazujg informacje poddawang
$q
wyobraznie oraz

osadowi intelektu; rowniez narzedziami

uruchamiajgcymi artykulacje  mysli

sensorycznej” (Pallasmaa, 2022, s. 55).
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Tab. 1. Podstawowe zmysty cztowieka oraz metody multisensorycznego zaangazowania odbiorcéw

«kontemplacja estetyki (szybki szkic vs. dtugie obserwacje);

ezwracanie uwagi na otaczajgce osobe dzwieki (wstuchaj sie w gtosy miasta);
estuchanie ulubionej muzyki w stuchawkach + zaangazowanie wyobrazni;

wech

ezwracanie uwagi na zapachy w otoczeniu (§wiezo Scieta trawa, zapach lisci, kwiatow, wypiekéw itd.);
ezwracanie uwagi na zapachy poszczegélnych miejsc, objetych spacerem kreatywnym;

dotyk

edotykanie przedmiotowi obiektow (powierzchnia zabytkdw, ré6znorodno$¢ materiatéwi form);

smak

ebudowanie skojarzen z obszarem np. poprzez odwiedzanie lokalnej kawiarni (poczuj sie jak lokalny
mieszkaniec).

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Miasto moze byé postrzegane jako teatr
zmystédw. Tabela nr 1 ilustruje przykfady angazowania

zmystdw podczas spaceru kreatywnego. Multum

mozliwosci interakcji z otoczeniem pozwala na
stworzenie oferty spacerownika, angazujgcego
wszystkie zmysty. Jednak tworzac takg forme

zwiedzania, nalezy pamieta¢ o umiarze, poniewaz zbyt
duza liczba zadan moze skutkowaé przebodzcowaniem
odbiorcy, co moze zniecheci¢ do kontynuacji spaceru.

narracyjnosc

Multisensorycznosc oraz

w wykorzystaniu  dziedzictwa kulturowego jest

rozpoznanym trendem zaréwno w muzealnictwie, jak
i w przewodnictwie. Wynika to z rosngcych oczekiwan
odbiorcow - tzw. ,standardowe”/”klasyczne” sposoby
zwiedzania czesto przestajg by¢ atrakcyjne dla
wspotczesnych  konsumentédw. Z drugiej strony,
wprowadzenie elementéw multisensorycznych czesto
wigze sie z zakupem kosztownych aplikacji mobilnych
czy sprzetu technicznego, dlatego nie kazda instytucja
kultury czy tez nie kazde przedsiewziecie ma

mozliwos¢ wprowadzenia nowoczesnych form

interakcji do swojego produktu czy ustugi. Czy w takim

razie, aby oferta wykorzystania dziedzictwa

kulturowego byfa konkurencyjna konieczne jest

mobilnych i innych
grupy  odbiorcow,

metody interakgcji

wdrozenie techniki, aplikacji
Istnieja
preferujgcych

narzedzi? liczne
ytradycyjne”
z dziedzictwem. W takim razie mozna wykorzystaé
metode design thinking, ktéra umozliwi —w przypadku

papierowej wersji spacerownika kreatywnego

oddziatywanie na zmysty osoby, pobudzajac ja do

pytan,
rozwigzan i schematow, rysowania, zwracania uwagi

myslenia, zadawania tworzenia nowych
na detale, patrzenia pod innym katem. W przypadku
zwiedzania nowych miejsc lub zwiedzania miejsc
znanych odbiorcy, ale ,,na nowo”, istotna jest jako$¢
informacji, jej podaz iproporcja, dlatego narracja
spacerownika jest istotna. Powinien sie on wyrdzniac
nie tylko estetyka graficznego opracowania, lecz takze
i uzytecznoscig podczas spaceru in situ.
facza
terazniejszoscig, pomagaja lepiej zrozumied historie,

trescig

Nowoczesne narracje przesztosc z

pogtebié zainteresowanie konkretnymi obiektami bgdz
wydarzeniami. Im wiekszy stopien zaangazowania
wielozmystowego odbiorcy w proces poznawczy, tym
kodowania informaciji,

wyzsza efektywnos¢

zwigzanych z doswiadczeniem zwiedzania.
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Koegzystencja edukacji i partycypacji kulturalnej

Tematyke wptywu sztuki na cztowieka
szeroko zbadata Irena Wojnar, ktéra pisata, ze sztuka
umozliwia ,wielostronne ksztattowanie ludzkiej

osobowosci”, podkreslajgc jej istotnos¢ w zyciu
cztowieka, gdyz ,wywiera ona wptyw na wszystkie
dziedziny ludzkiego zycia: na postawe moralng, zycie
umystowe, uczucia” (Wojnar, 1964, s. 15). Ogdlnie pod
kulturalnej” mozna rozumiec

definicja ,edukacji

»wszelkie dziatania edukacyjne, majace na celu

umozliwienie potencjalnym odbiorcom jak

najpetniejszego i najefektywniejszego korzystania
z dostepnych im doébr kultury” (Hausner, Karwirska,
Purchla, 2017, s. 564).

Dlaczego konwencjonalna forma spaceru nie
zapewnia petnego doswiadczenia poznawczego? Jakie
sg zasadnicze réznice miedzy ,tradycyjnym” spacerem
a spacerem kreatywnym oraz w jaki sposob tego
rodzaju forma eksploracji miasta wptywa na proces
edukacji kulturalnej? Idea spaceru kreatywnego
polega na aktywnej partycypacji w kulturze, poniewaz
bierne przyswajanie wiedzy nie zawsze moze byc¢
odpowiednig metoda dla odbiorcow. Duzg czesc
informacji i wrazen zapomina sie, dlatego zdaniem
autorki nalezy opracowac taki program spaceru, ktéry
pozwoli zanotowa¢ wrazenia

oraz informacje,

zwigzane ze spacerem w sposéb wymagajacy
kreatywnego i twdrczego dziatania, angazujgcy wiele
zmystdw i, oczywiscie, zawierajgcy informacje o
historii poszczegdlnych obiektéw, ktére obejmuje
spacer. Edukacja kulturalna polegataby zatem nie tylko
na kontemplacji zabytkdw oraz przekazywaniu
informacji o nich, lecz takze na prébie spojrzenia na
budynki, ulice i otoczenie miejskie jako ,zywe dzieta
sztuki”, aktywizujgce wyobraznie izmysty. W ten
sposéb  zarébwno mieszkanncy miasta, jak i
zainteresowani turysci, mogliby w sposéb powazny
mac sie bawi¢ z otoczeniem, jednoczesnie nabywajac
wiedze o dziedzictwie konkretnego miejsca.
Przemystaw Kisiel postrzega partycypacje w kulturze
jako obszar refleksji, podkreslajgc, ze wspodiczesne
uczestnictwo w kulturze jest procesem, a nie
jednorazowym wydarzeniem (Kisiel, 2017, s. 387).
Rola edukacji kulturalnej pierwotnie wigzata sie z
przyswajaniem i rozpowszechnianiem kultury, jednak
gdyz

w

wspotczesnie rola kultury ulegta zmianie,

,utracita ukierunkowanie i zakorzenienie
jakimkolwiek paradygmacie” (Kisiel, 2017, s. 393).

Nowe sposoby uczestnictwa w kulturze majg charakter
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zmienny, nietrwaty. Zaréwno w turystyce, jak i w
kulturze wspodtczesne przemiany zachodza w sposéb
dynamiczny, a préby ich badania i wdrozenia
zagrozone sy dezaktualizacjg w stosunkowo krétkim
czasie. Co wiecej, P. Kisiel ostrzega przed biernoscia ze
strony odbiorcy w przypadku kazdej formy
uczestnictwa (Kisiel, 2017, s.401), gdyz uczestnik
moze nie przejawiac zainteresowania ofertg edukacji
kulturalniej w postaci spaceru kreatywnego, jesli okaze
sie ona powtarzalna, nieodpowiednia, wtdérna badz
nudna. Rozpatrujgc kontekst partycypacji w kulturze,
nalezy zwrdci¢ uwage na nowe trendy interakgji
w przestrzeni, wpisujace sie w popularng koncepcje ,,4
x E” (od angielskich stéw entertainment, emotion,
education, engagement), takie jak gry terenowe oraz
wydarzenia kulturalne, bedace nowoczesng
i atrakcyjng forma twodrczego wypoczynku poprzez
»animacje turystyki” (Potucha, Zukovskis, 2015, s. 73).
W dobie technologii cyfrowych, turystyka réwniez
podlega ich wptywom, dlatego wprowadzenie
elementdéw grywalizacji i aplikacji mobilnych zwieksza
przystepnos¢ i atrakcyjnos¢ nowoczesnych ofert

kulturalnych. Wspdiczesna turystyka moze byc
okreslana jako ,turystyka wrazen”, ,turystyka emoc;ji”,
(op. cit.).

Dodatkowo, ,gra traktowana jako odmiana zabawy

czy tez jako ,turystyka interakcji”
jest obok pracy i nauki jedng z trzech podstawowych
form dziatalnosci ludzkiej, ktora jest wykonywana

w czasie wolnym dla przyjemnosci” (op. cit., s. 76-77).

Dlaczego warto stosowal nowoczesne
i kreatywne metody poznawania dziedzictwa?
1) Poniewaz s3 one atrakcyjnym narzedziem,

odpowiadajgcym  oczekiwaniom  wspotczesnego
spoteczenstwa.

2) Dane formy odkrywania przestrzenitgczg aktywnos¢
fizyczng z elementami gry outdoorowe;j.

3) Niestandardowe metody interakgji z dziedzictwem
znacznie ilos¢

kulturowym zwigkszaja

zapamietywanych informag;ji w  pordéwnaniu
z tradycyjnym, biernym zwiedzaniem badz czytaniem
blogdéw.

4) Mozliwo$¢ samodzielnej eksploracji przestrzeni ma
przewage nad klasyczng forma zwiedzania z
przewodnikiem, poniewaz w ten sposéb uczestnik
spaceru kreatywnego taczy elementy rozrywki,
edukacji, multisensorycznego uczestnictwa, a takze
ma okazje do samorealizacji w twérczych zadaniach
albo, na odwrdét, ma mozliwos¢ do tzw. ,wyciszenia

sie” za pomocg arteterapii.
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Podsumowujgc, spacer kreatywny moze by¢

partycypacji
kulturalnej, jednak nalezy pamieta¢ o dynamicznych

postrzegany jako metoda edukacji i

zmianach preferencji odbiorcow oraz
konkurencyjnosci  wirtualnych narzedzi. Edukacja
kulturalna jest szczegdlnie istotna w procesie

ksztatcenia zaréowno dzieci, mtodziezy, jak i oséb

dorostych. Dlatego podjetam probe stworzenia

nowoczesnego produktu (spacerownika

kreatywnego), ktéry moze by¢ przydatny zaréwno

w edukacji szkolnej, w postaci produktu

turystycznego, w postaci narzedzia dla poznania
historii oraz aktywizacji zmystéw, czy pobudzania
kreatywnosci  mieszkancow  miasta.  Koncepcja
kreatywnego spacerownika to forma eksploragji
otwartej przestrzeni, uwzgledniajgca osobliwosci
nowego pokolenia turystow oraz mtodziezy. Co wiecej,

turystyka nie powinna ignorowac technologicznych

zmian we  wspoéfczesnym  Swiecie  (jak np.
metarzeczywistosc¢), lecz powinna popularyzowaé
wiedze, wykorzystujagc  nowoczesne metody

aktywizacji odbiorcow. Wspotczesny rynek turystyczny
dostarcza nie tylko débri ustug, ale, przede wszystkim,
doswiadczen o charakterze emocjonalnym i
immersyjnym, co stanowi kluczowy aspekt w procesie
konstruowania nowoczesnej i konkurencyjnej oferty

turystycznej.

Analiza SWOT spaceru kreatywnego

Przeprowadzitam analize SWOT w celu
przedstawienia idei spaceru kreatywnego
z wielopfaszczyznowej perspektywy, uwzgledniajgc

zarowno jego mocne i stabe strony, identyfikujgc

potencjalne zagrozenia oraz szanse, zwigzane

z dalszym rozwojem tej koncepg;ji.
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Tab. 1. Analiza SWOT spaceru kreatywnego

Silne strony

Stabe strony

Wielozmystowe zaangazowani
e odbiorcow;

Jakosciowa interakcja z
dziedzictwe m kulturowym;
Wspétczesny produkt, oparty o
2ywa, barwng narracje;
Konkurencyjnos¢ i atrakcyjnos¢
w odniesieniu do klasycznego
przewodnika;

taczenie edukacji, tworczosci i
ruchu;

Produkt wielosezonowy;

Oferta odpowiednia dla rodzin z
dzie¢mi;
Uwzgledniony
being;
Nastawienie na rozw6j
kreatywnosci, ktéra obecnie
jest jedna z  najbardziej
pozadanych umiejetnosci we
wspotczesnym swiecie.

well-

aspekt

o Specyficzny, niszowy
produkt, ktéry moze byc
niezrozumiaty dla odbiorcy,
ktéry jest nastawiony na
bierne uczestnictwo w
turystyce;

e Opisy w spacerowniku moga
by¢ uznane za zbyt krétkie
lub niewystarczajaco
rozbudowane;

e Réznorodnosc
alternatywnych
rynku.

ofert na

Szanse

Zagrozenia

Mozliwosé rozszerzenia oferty
spaceru kreatywnego o
papierowg wersje
spacerownika kreatywnego;
Szansa na pogtebienie wiedzy o
historii lokalnej;

e Overtourism;
e PrzebodZcowanie
uczestnikow;
e Szybka
informaciji;
e Dynamiczne

dezaktualizacja

zmiany w

e Kreowanie pozytywnego trendach turystycznych;
wizerunku dzielnicy; e Ryzyko niepowodzenia idei z
e Promocja dziedzictwa powodu matego
lokalnego wsrdd turystow typu zainteresowania;
explorer. e Ryzyko wyparcia oferty
spaceru kreatywnego przez
inne  formy  aktywnosci
turystycznej, np. aplikacje
mobilne.

Zrédto: opracowanie wiasne.

Analizujgc tabele, mozna dostrzec ogromny
potencjat proponowanej formy zwiedzania, jednak
nalezy uwzgledni¢ zagrozenia w postaci ryzyka

overtourismu, czyli  przekroczenia  chtonnosci
turystycznej na danym terenie oraz potencjalnego
przebodZcowania uczestnikdw, ze

wzgledu na

zaangazowanie wielu zmystow, wykonywanie
twoérczych zadan, zawartych w spacerowniku oraz
przemieszczanie sie w terenie. Waznym czynnikiem
jest odpowiednio dobrana narracja spacerownika,
poniewaz w przeciwnym przypadku, odbiorca moze
zrezygnowac z dalszej czesci oferty. Dobdr obiektow
i zadan powinien by¢ przemyslany pod wieloma
kontrami, a takze uwzgledniaé szczegéty terenu.
Oprodcz tego, papierowa wersja spacerownika powinna
by¢ zaprojektowana w odpowiedni sposéb: tgczac
zarowno kwestie ergonomiczne, jaki estetyczne.
Skoncentrowatam sie na zjawisku spaceru
kreatywnego, ktéry zostat

przestawiony jako

nowoczesny sposOb zwiedzania, gdyz polega on
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nasynergii zaangazowania uczestnika, ciekawej
narracji oraz potaczeniu elementéw edukacyjnych
i tworczych, bedac alternatywng forma aktywnego
czasu Kreatywne podejscie

spedzania wolnego.

w dzisiejszych czasach jest szczegdlnie istotne
ze wzgledu na szybkie zmiany w turystyce. Turysci oraz
podrézni coraz czesciej nie tylko chcg zobaczyé
kluczowe atrakcje danej przestrzeni, lecz szukaja
autentycznych miejsc, chcg poczuc sie jak mieszkancy,
zobaczy¢ miasto ich oczami. W odpowiedzi na ich
oczekiwania w literaturze rozwijajg sie koncepcje
miasta kreatywnego oraz turystyki kreatywnej, ktora
oferuje nowoczesne, innowacyjne, ztozone sposoby
zwiedzania.

Zaznacze, ze tradycyjne przewodniki

turystyczne, zawierajgce  standardowy  zestaw

elementéw: krétkie lub bardziej rozbudowane opisy

mapy,
ewentualne wskazédwki dotyczace wartych uwagi

destynadji, zdjecia kluczowych zabytkéw,
kawiarni i restauracji, noclegdw i innych atrakcji —
coraz czesciej sg zastepowane spacerownikami, ktére,
oprécz wyzej wymienionych skfadnikéw, zawierajg
artystyczne zdjecia mniej znanych, nieturystycznych,
niedostrzeganych na co dzien miejsc; co wiecej,
niektdre spacerowniki rozbudowane s3 o twdrcze
sie
niestandardowym podejsciem do turystyki, poniewaz

zadania angazujgce uzytkownika i cechujg
majy za zadanie prébe zachecania odbiorcy do
aktywnego udziatu w kulturze, uwaznej obserwacji
otoczenia oraz autorefleks;ji.

Spacer kreatywny to mariaz turystyki,
twdrczosci i edukacji. Jest to préba wielozmystowego,
Swiadomego, niekonwencjonalnego  zwiedzania
terendw nieznanych - badZ znanych, ale w nowy

sposoéb.

Piasek - czytanie przestrzeni, czyli zarys historii
dzielnicy

Ulica miasta moze by¢ postrzegana jako scena
teatru zycia codziennego, a spacer kreatywny po
miescie jako partycypacja w kulturze poprzez swoiste
uczestnictwo w spektaklu na scenie ulicy. Miasto
mozna rozpatrywac jako ztozong scene spoteczng, na
ktorej codziennie odbywajg sie liczne performanse,
zarbwno interakcje

obejmujace rutynowe

miedzyludzkie, jak i aktywnosci artystyczne czy

transformacje przestrzeni miejskiej. Odwotujgc sie do
koncepcji sceny teatralnej, zaproponowanej przez
Deana MacCannella, przestrzen miejska moze petnic
zaréwno backstage

funkcje frontstage, jak i
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1976).
reprezentacyjne obszary miasta, takie jak deptaki,

(MacCannell, Frontstage obejmuje
gtéwne place czy rejony o duzym natezeniu ruchu
turystycznego. W tym wypadku, ulica postrzega sie
jako sceng, na ktérej przechodnie, artysci uliczni oraz
przedsiebiorcy funkcjonujg jako aktorzy uczestniczacy
w spektaklu codziennosci. Natomiast Backstage
odnosi sie do mniej eksponowanych, nieturystycznych
miejsc. Sg to obszary, w ktdrych toczy sie autentyczne
codzienne, pozbawione

dla

pierwszoplanowych. Takie ujecie przestrzeni miejskiej

zycie inscenizacyjnego

charakteru typowego przestrzeni

pozwala na analize miasta jako struktury
dramaturgicznej, w ktérej podziat na sfere publiczng i
prywatng ulega dynamicznym przeksztatceniom w
zaleznosci od kontekstu spotecznego i kulturowego.
Richard Florida pisat, ze ,samo obserwowanie ludzi
mozna réwniez uznac za prawomocng forme wymiany
kulturowej” (R. Florida wspominat tez o hegemonii
ulicy), co wiecej, autor podkreslat, ze taka forma jest
jedng z jego ulubionych, poniewaz na ulicach
wystepuje ,olbrzymia réznorodnosé¢ wizualna osob”
(Florida, 2010, s. 193), a takze form, ksztattdw, faktur,
ktére mozna i trzeba wykorzysta¢ w sposéb twdrczy w
spacerowniku kreatywnym. Co wiecej, rozpatruje
oferte spacerownika kreatywnego w kontekscie formy
pracy estetycznej, ktéra polega na kreacji zmystowego
przezycia odbiorcy.

Na poczatku nalezy wskazaé, ze nazwa
dzielnicy — Piasek, weszta do powszechnego uzytku
dopiero w XIX w., natomiast pierwotnie teren znany
byt pod nazwg Garbary, ze wzgledu na to, ze osiedlili
sie na tym obszarze krakowscy garbarze, ktérzy
stanowili najliczniejsza grupe mieszkancow tego
terenu. Garbary to najstarsza i najwieksza jurydyka
krakowska. Oprécz tego, tereny te byly nazywane
przedmiesciem ,przed Bramg Szewsk3g”, natomiast
nazwa Piasek wigze sie tym, ze historycznie byty one
piaszczyste i nieurodzajne. Piasek byt nanoszony przez
rzeke Mtyndéwke Krélewska, ktdra ptyneta niedaleko.
Obszar ten zostat nabyty przez wtadze Krakowa (za 100
grzywien) od Kazimierza Wielkiego w 1363 roku.
Potozony byt poza murami miasta Krakowa, ale byt mu
podporzadkowany. SWOj

,Garbary  przezywaty

najwiekszy rozkwit na przetomie

$redniowiecza i czasdw nowozytnych?®.

5 Z przewodnikiem po Garbarach, Krakéw.pl
https://www.krakow. pl/aktualnosci/242209,33,komunikat,z_przew
odnikiem_po_garbarach.html [dostep: 13.03.2024].
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»Byta to najliczniej zamieszkana i najlepiej rozwinieta
pod wzgledem gospodarczym podkrakowska jurydyka.
Jej mieszkancow charakteryzowat wysoki stopien
specjalizacji zawodowej - swojq nazwe przedmiescie
sie
majgcym liczne, cho¢ nieduze warsztaty zajmujqgce sie
produkcjq skér” (Bubien, 2020, s. 10).

zawdzieczato osiedlajgcym tam garbarzom

Zawod  mieszkancow  Garbar  odgrywat

znaczng role w funkcjonowaniu miasta. Jednak
czytajgc przestrzen, czyli np. obecne nazwy ulic tej
dzielnicy, mozemy sie dowiedzie¢, ze Piasek
zamieszkiwali takze przedstawiciele innych, waznych
dla miasta profesji — s tu ulice: Garbarska, Krupnicza,
Garncarska oraz ulica Dolnych Miyndw. Znajdowaty sie
tu ,liczne mtyny (w tym te mielgce kasze, krupy),
warsztaty garncarskie, ale tez stodownie, browary,
topnia srebra, szlifiernia nozy, zaktady wytwarzajgce
kafle czy dachowki”®.

Dodatkowo, oprécz garbarzy, krupnikéw,
garncarzy mieszkali takze: ,farbiarze, szewcy, pasnicy,
grzebieniarze oraz nieliczni: mtynarze, Sledziownicy,
faziebnicy, miechownicy, introligatorzy i kartownicy”
(Bubien, 2020, s. 6). Uwzgledniajgc powyzsze, mozna
stwierdzi¢, ze Piasek odgrywat role przemystowego
braku

rozmieszczenia wielu z tych obiektéw w obrebie

zaplecza Krakowa, 1z ragji mozliwosci
muréw (ze wzgledu na rozmiar miasta i mury obronne,
ktore opasywaty je jak gorset, podczas gdy miasto caty
czas sie rozwijato i poszerzato). Oprocz tego, charakter
wykonywanych czynnosci w branzy garbarskiej
negatywnie oddziatywat na zdrowie mieszkancéw
owczesnego Krakowa, w zwigzku z tym takie zaktady
lokowano poza miastem.

zasadniczo mozna

Owczesng  dzielnice

okresli¢ jako miasteczko, istniat tam
ryneczek, ktéry znajdowat sie przed dzisiejszym
teatrem Bagatela; co ciekawe, znajduje sie tu po dzien

dzisiejszy ratusz (co prawda jest to raczej skromna

poniewaz

barokowa kamienica przy ul. Karmelickiej 12). Walery
Bubien podkreslat, ze Piasek byt wyjgtkowy z powodu
tego, ze ,byt zorganizowany na wzér jurydyk, ktére
zaktadano na ktdre
podlegaty wladzom miejskim”; dodatkowo, dzielnica

prywatnych gruntach, nie

6 Blog Ciekawi Krakowa https://ciekawikrakowa.pl/garbary-dawna-
jurydyka-krakowa/ [dostep: 03.01.2025].
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miata ,wtasny urzad i fawe wybierane przez rade
miejska Krakowa” (Bubien, 2020, s. 5-6).

Krzysztof Petrus zwracat uwage, ze Garbary w
XVI wieku byty uznawane za ,najlepiej rozwiniete
krakowskie  suburbium” jako  ,jeden
z wazniejszych osrodkdédw produkcyjnych w catej
Matopolsce” (Petrus, 2011, s. 140).

Wraz z rozwojem przemystu na przetomie
XVIII i XIX w. powstaty nowoczesne przedsiebiorstwa,
np. fabryka tabaki Macieja Nowakowskiego, drukarnia
kart dla gier, prowadzona przez Jana Buriana, co
wiecej, aktywnie rozwijat sie przemyst browarniczy, W.
Bubien pisat, ze na terenie Garbar ,znajdowafo sie
siedem browardw, dwie gorzelnie i jedna wytwdrnia
miodu” (Bubien, 2020, s. 5-6). W roku 1800 dekretem
austriackiej kancelarii nadwornej Garbary zostaty
witgczony w granice Krakowa,
nazywac te tereny ,Piasek”, a swdj charakter zaplecza
gospodarczego miejscowos¢ zachowata az do potowy
XIX wieku (Bubien, 2020, s. 3). Czy w drugiej potowie
XIX wielu wizerunek tej dzielnicy ulegt zmianie? Otdz
tak. W drugiej potowie XIX w. obszar ten byt
nowoczesng krakowska dzielnicg, w wiekszosci
zamieszkiwang przez ,osoby zwigzane ze Swiatem
nauki, polityki” (Bubien, 2020, s. 3).
,Znajdowaty sie tutaj popularne salony artystyczne
$wiata krakowskiej bohemy (m.in. Zelenskich,
Estreicherdw i Przybyszewskich, a takze Weisséw i
Mehofferow), rozwijaty
teatry””.

W drugiej potowie XIX w. zachodzity liczne
zmiany urbanistyczne na terenie Piasku, m.in. zostaty
wytyczone nowe ulice, brukowano je, opracowywano
chodniki oraz parcelowano dziatki i ogrody. Aktywnie
budowano nowe kamienice oraz budynki o istotnym
znaczeniu historycznym.

Na przetomie XIX i XX w. Piasek byt
nowoczesng dzielnicg, na terenach ktdérej , mieszkali
artysci, profesorowie, adwokaci, lekarze, architekcie i
przedstawiciele arystokracji” (Bubien 2020, s. 20).

W XX w. na Piasku powstawaty budynki
zwigzane z dziafalnoscig teatralng i artystyczng. Po
zakonczeniu 1l wojny Swiatowej na terenie Piasku,
szczegOlnie okolice ulic Karmelickiej i tobzowskie byty
zamieszkiwane przez arystokracje oraz przedstawicieli
ziemianstwa,  ktorzy wtasnosci
majatkowych w rezultacie reformy rolnej - postanowili
przeprowadzic¢ sie do Krakowa.

oraz

wowczas zaczeto

sztuki i

tam swojg dziatalnos¢

pozbawieni

7 Blog Ciekawi Krakowa https://ciekawikrakowa.pl/garbary-dawna-
jurydyka-krakowa/ [dostep: 03.01.2025].
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Druga potowa XX w. obfitowata w kolejne
zmiany na terenie omawianej dzielnicy: powstawaty
nowe budynki, a wczesniejsze dostosowywano do
niezbednych wowczas funkcji. Przyktadem takiej
transformacji moze by¢ budynek dawnej Izby
Skarbowej (ul. Skarbowa 1), ktéry nabyt nowa funkcje
— Szpitala Specjalistycznego im. J6zefa Dietla. Oprocz
tego, powstawaty nowoczesne budynki, zwigzane
z Uniwersytetem Jagielloriskim. Oprdcz tego, na Piasku
znajdowaly sie liczne kawiarnie i restauracje, woéwczas
przez np. restauracja
LErmitage”, ktdéra miescita sie przy ul. Karmelickiej 3,
natomiast pod numerem 13 dziatata kawiarnia
,Kopciuszek”. Znana byta rowniez dawna kawiarnia
Bisanza, znajdowata sie  przy
ul. J. Dunajewskiego 1. Przy ul. Karmelickiej 54 miescita
sie znana prywatna kawiarnia ,Lamus”... Niestety,
obecnie wszystkie wymienione wyzej miejsca ,,odeszty
do lamusa”, ustepujgc miejsca innym, wspdtczesnym
lokalom. Taki sam los spotkat réwniez mate prywatne
sklepiki ogélnospozywcze, ktére miescity sie m. im.
przy ul. Rajskiej 20, przy ul. Dolnych Mtyndéw 3, przy ul.
Krupniczej 26.

Wspotczesnie dawna dzielnica IV Krakowa —
Piasek obecnie jest czescig dzielnicy | — Stare Miasto

lubiane mieszkancow,

Jana ktora

petni m. in. funkcje: mieszkalng, rekreacyjng,
akademicky, biurowa. Znajduje sie tu wiele
przyktadow modernistycznej zabudowy,
ktora jest uwzgledniona w  Krakowskim  Szlaku

Modernizmud.

W 1859 r. teren Krakowa ,zostat podzielony
na osiem dzielnic miejskich, wéwczas Piasek byt IV
dzielnicg, obejmujgcy teren od ulicy Wolskiej (obecnie
ul. J. Pitsudskiego) po ulice Krowoderskg” (Bubien,
2020, s. 16). Poiniej, w roku 1991, Piasek zostat
wtgczony do dzielnicy | Stare Miasto. Dodatkowo,
nalezy wspomnie¢ o tym, ze w roku 1994 dzielnica
Piasek zostata uznana za pomnik historii. Funkcja
turystyczna pojawia sie na tym terenie ze wzgledu na
bliskos¢ centrum miasta, jednak nalezy podkresli¢, ze
nie jest ona funkcjg dominujacg. Jednak, jak juz
wspominatam  wczesniej, potencjat turystyczny
dzielnicy nie jest w petni dostrzegany.

Niewatpliwie, Piasek posiada wiele miejsc
i obiektow z bogatg historig, bedgcych wspaniatymi
zasobami Na potrzeby
realizacji oferty spacerownika kreatywnego wybratam
kilka z nich, aby pofgczy¢ je w autorski szlak, bedacy

dziedzictwa kulturowego.

8 Zob. Krakowski Szlak Modernizmu
https://szlakmodernizmu.pl/modernizm/krowodrza/ [dostep:
11.03.2025].
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propozycja kulturalnego spedzania czasu w pofaczeniu
z wrazliwym poznawaniem historii Piasku.

Podsumowanie

W  niniejszym  artykule przedstawiono
autorska  koncepcje  nowoczesnego  narzedzia
twérczego myslenia i wrazliwego zwiedzania — spaceru
kreatywnego, pozwalajgcego w sposéb aktywny
spedzi¢ czas, zapoznaé sie z historig mniej znanych
budynkdéw oraz uruchomic wtasng wyobraznie podczas
spaceru po ulicach jednej z dzielnic Krakowa.
Koncepcja ta w przysztosci moze byé¢ rozbudowana o
papierowg publikacje z opcjg audiobooku czy ebooku.

Potaczono interdyscyplinarne tematy
(turystyka i arteterapia, psychogeografia i urbanistyka,
multisensoryczne doswiadczanie dziedzictwa
kulturowego) z celem kreatywnego podejscia do
zwiedzania i postrzegania dziedzictwa kulturowego.
Koncepcja wrazliwego, multisensorycznego
odbierania przestrzeni dawnej IV dzielnicy Piasku przy
pomocy spacerownika kreatywnego pozwala na
wnikliwe, samodzielne zwiedzanie i docenienie
bogactwa zabytkdw, detalu architektonicznego, i
oddechu historii.

Zwiedzanie miasta niekoniecznie musi miec
tradycyjng forme biernego uczestnictwa, lecz moze
by¢ podrdzg w przestrzeni i czasie, moze ksztatcié, a
takze przeksztatca¢. Nalezy jednak pamietaé,
nastawienie odbiorcy, jego zaangazowanie i chec
otworzenia sie na alternatywne metody zwiedzania i
podrézowania w znacznym stopniu definiujg jakos¢
przezy¢ i interpretacji informacji i obrazu. Dlatego
spacer kreatywny stanowi wartg uwagi mozliwos¢
spojrzenia w glab historii, czasu, przestrzeni —i siebie.

W jak najlepszy sposob przedstawiono idee
wykorzystania dziedzictwa kulturowego poprzez
stworzenie nowatorskiej oferty oraz zwizualizowania
jej formie kreatywnego,
wykorzystujagc twodrcze podejscie do interakgji
kultura®, ktérg, moim zdaniem, nalezy promowac i
rozpowszechnia¢, nie bojgc sie wykorzystywac
niestandardowe metody interakgji.

ze

w spacerownika

z
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