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Abstrakt
Turystyka filmowa stanowi obecnie jedng z bardziej
interesujacych i dynamicznie rozwijajgcych sie form
turystyki kulturowej. Inspiracje czerpane z kultury
popularnej, w szczegdlnosci z produkcji filmowych
i serialowych, coraz czesciej wptywajg na decyzje
podréznicze wspodtczesnych turystéw, poszukujacych
nie tylko wypoczynku, lecz takze emocji oraz mozliwosci
bezposredniego zetkniecia sie z przestrzenig znang
z ekranu. W Polsce zjawisko to rozwija sie wolniej niz
w krajach zachodnich, jednak niewatpliwie moze
stanowié¢ skuteczne narzedzie promocji miejscowosci i
regiondw, atakze czynnik

stymulujgcy  rozwdj

spoteczno-gospodarczy. Jednym z  ciekawszych
przyktadow polskiej turystyki filmowej jest wies Jeruzal,
ktorej rozpoznawalnos¢ znaczgco wzrosta po sukcesie

serialu Ranczo.

Stowa kluczowe: turystyka kulturowa, turystyka
filmowa, set-jetting, city placement, serial Ranczo,
Jeruzal, kultura popularna

Abstract

Film tourism is currently one of the most
interesting and dynamically developing forms of
tourism.

cultural Inspiration drawn from popular

culture, in particular from films and TV series,

increasingly influences the travel decisions of modern
tourists, who are looking not only for relaxation, but
also for excitement and the opportunity to experience
first-hand the places they know from the screen. In
Poland, this phenomenon is developing more slowly
than in Western countries, but it can undoubtedly be
an effective tool for promoting towns and regions, as
well as a factor stimulating socio-economic
development. One of the most interesting examples
of Polish film tourism is the village of Jeruzal, whose
recognition has increased significantly after the success

of the TV series ‘Ranczo’.

Keywords: cultural tourism, film tourism, set-jetting,
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Wstep

Wspdtczesnie turystyka rozwija sie niezwykle
dynamicznie, odpowiadajgc na rosngce oczekiwania
turystow, ktdrzy coraz czesciej poszukujg wyjatkowych
przezy¢ oraz inspiracji czerpanych z kultury popularne;j
(TTG Polska, 2024). W efekcie oferta turystyczna staje
sie coraz bardziej réznorodna i dostosowana
do indywidualnych potrzeb podrézujgcych, a w dobie
popularnosci powszechnego ogladania filmow i seriali,
czy to na platformach streamingowych czy w kinach,
coraz wiecej 0sob decyduje sie na podréze do miejsc
znanych z ekranu (Stasiak, 2009, s. 225, 227).

Gtownym celem artykutu jest ukazanie w jaki

sposob popularnosé serialu Ranczo wptyneta na rozwdj

turystyki  filmowej we wsi Jeruzal oraz jak
rozpoznawalnos¢ miejsc uwiecznionych w serialu
zmienita  sposdb  postrzegania tej niewielkiej

miejscowosci przez mieszkarncow i odwiedzajacych.
Wie$ Jeruzal stanowita jedng z gtéwnych destynacji
krecenia serialu Ranczo, stad stata sie ona przedmiotem
zainteresowania (Chmielewska i in., 2014, s. 2-20).
Tematyka zawarta w artykule jest szczegdlnie ciekawa,
poniewaz pokazuje, jak kultura popularna moze realnie
pobudzi¢ rozwdj gospodarczy czy turystyczny. W

analizie zostaly uwzglednione pozycje naukowe,
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artykuty  prasowe, przewodniki oraz Zrddfa
internetowe, co pozwolito na wieloaspektowe ujecie
tematu i lepsze zrozumienie zjawiska rozwoju turystyki
filmowej w Jeruzalu. W celu ukazania szerszego
kontekstu dla badanej problematyki wykorzystano
rowniez wyniki autorskich badan przeprowadzonych
wsrdd turystéw odwiedzajacych serialowe Wilkowyje.

Dobér tematu zostat uzasadniony wzgledami
poznawczymi i

praktycznymi. Pomimo ogromnej

popularnosci serialu Ranczo oraz jego wptywu
na rzeczywistos$¢ Jeruzala, literatura naukowa na temat
turystyki filmowej w polskich wsiach jest bardzo
ograniczona. Wprawdzie istniejg publikacje dotyczace
rozwoju funkcji turystycznej na obszarach wiejskich,
jednak brakuje szczegétowych opracowan, ktére bytyby
poswiecone konkretnym przyktadom, takim jak Jeruzal,
gdzie sukces serialu przetozyt sie na realne zmiany
spoteczne, ekonomiczne czy infrastrukturalne.

Bioragc pod uwage wieloaspektowy charakter
poruszanej tematyki zastosowano réznorodne metody
badawcze, co umozliwito wszechstronne podejscie do
omawianych zagadnien. Wykorzystano m.in. metode
analizy i interpretacji literatury, aby teoretycznie
zdefiniowac turystyke filmowa i pochodne zjawiska,
metode opisowg w celu przyblizenia, jak ulokowanie
miejscowosci w serialu Ranczo zmienito jej atrakcyjnosé

dla turystéw. Dodatkowo w artykule uwzgledniono

réowniez informacje uzyskane podczas analizy
wywiadéw z mieszkancami wsi, co umozliwito
uchwycenie rzeczywistego wptywu serialu na

codzienne zycie. Kluczowg metoda byta metoda
sondazu diagnostycznego, pozwalajgca na zebranie
opinii o postrzeganiu Jeruzala przez odwiedzajacych go

turystéw.

Turystyka filmowa, set-jetting i city placement
Turystyka filmowa jest zjawiskiem, ktére w
ostatnich latach rozwija sie bardzo dynamicznie, do
czego przyczynia sie zarowno rozwdj kinematografii i
coraz szersze oddziatywanie popkultury, jak i fakt
poszukiwania przez wielu turystow nowych destynacji

oraz motywow podejmowania wyjazdow.
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W Polsce badania nad turystykg filmowa sg
stosunkowo nowym obszarem, co sprawia, ze dorobek
terminologiczny z tego zakresu jest na razie niewielki.
Tematyka tego rodzaju turystyki pojawia sie w polskich
publikacjach jedynie w sposdb ogdlny, bez wiekszego
przywotywanych

pogtebienia. Jedng z najczesciej

definicji turystyki filmowej sformutowat Andrzej
Stasiak, wedtug ktérego ,turystyka filmowa s3g to
wszelkie podréze turystyczne $ladami gwiazd filmu
(aktorow, rezyserdow) i ich dziet, stwarzajgce okazje do
gtebszej refleksji i osobistego przezywania utworow”
(Stasiak, 2009, s. 225). Autor wyrdinia w ramach
turystyki filmowej: turystyke biograficzng (podrodze,
ktorych gtéwnym celem jest zwiedzanie: muzedw
biograficznych gwiazd ekranu, miejsc ich urodzin, zycia,
udziat w festiwalach filmowych, spotkaniach z idolami
itp.) oraz turystyke fikcji filmowej, ktéra polega na
poszukiwaniu plenerow filmowych itelewizyjnych,

czynnym i biernym udziale w plenerowych

inscenizacjach, warsztatach filmowych i podrézowaniu

szlakami bohateréw filmowych (Stasiak, 2009, s. 225).
w

najpowszechniejszg

zagranicznych publikacjach za

definicje  turystyki filmowej
uchodzi ta sformutowana przez Sue Beeton, ktdra
brzmi: ,turystyka filmowa obejmuje ruch turystyczny
spowodowany filmem/produkcjg filmowa. Ruch ten
zwigzany jest z konkretng przestrzenig geograficzng
miejsca, regionu (krajobraz, sceneria) lub lokalizacjg
studia produkcji filmowej czy atrybutéw zwigzanych z

danym filmem” (Beeton, 2005, s. 11, zob. tez: Tucki,

2016, s. 141). Dodatkowo, ta sama autorka
wprowadzita pojecie film-induced tourism, ttumaczone
dostownie jako turystyka inspirowana filmem,

definiujgc jg jako podrdzie do miejsc zwigzanych z
sukcesem filmu nakreconego w okreslonym regionie
(Beeton, 2005, s. 11).

W wielu opracowaniach mozemy spotkac sie z
zestawieniem turystyki filmowej z turystyka literacka ze
wzgledu na ich podobny charakter, oraz to, iz granice
miedzy tymi dwoma rodzajami turystyki bywaja ptynne.
Wiele znanych filméw na swiecie sg ekranizacjami

popularnych ksigzek, ktére przyciggajq turystow do
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miejsc zwigzanych z danym dzietem literackim. Zdarza
sig, ze film staje sie bardziej rozpoznawalny niz jego
literacki pierwowzor, a turysta moze przyjecha¢ do
danego miejsca, kierujac sie znajomoscig filmu,
niekoniecznie ksigzki. Z drugiej strony — osoby, ktére
przeczytaty ksigzke, mogg sta¢ sie uczestnikami
turystyki literackiej, by odwiedzi¢ miejsca zwigzane z
literaturg i danym dzietem. Wspotczesna turystyka
taczy te dwa S$wiaty, co skutkuje powstaniem tzw.
turystyki literacko-filmowej, gdzie motywacja do
podréozy moze wynikaé¢ zaréwno z literackiego, jak i
filmowego obrazu dzieta (Stasiak, 2009, s. 226).
Pokrewnym zjawiskiem do turystyki filmowe;j
jest set-jeeting. Za autora tego pojecia uwazana jest
amerykanska dziennikarka ,,New York Post”, Gretchen
Kelly. Gtéwnym celem set-jettingu jest odwiedzanie
lokalizacji, w ktérych rozgrywata sie akcja popularnych
produkcji  kinowych i telewizyjnych, a takze
poszukiwanie ich unikalnej atmosfery. Turysci chetnie
odwiedzajg charakterystyczne miejsca znane z
ekranizacji, czasami réwniez po to, by odtworzy¢
przygody i emocje, ktére przezywali gtdwni bohaterowi
filmu. Na $wiecie zjawisko set-jettingu przestato by¢
niszowa formg podrézowania, a stato sie dochodowym
sektorem w branzy turystycznej (Stasiak, 2009, s. 225).
Za przetom w rozwoju set-jettingu uwaza sie
wykorzystanie  filmowych lokagji

jako  atrakcji

turystycznych.  Szczegélnie  duzy wplyw na
spopularyzowanie tej formy turystyki miata dochodowa

J.R.R. Tolkiena Wtadca

ekranizacja powiesci -
Pierscieni. Sukces filmowej trylogii sprawit, ze Nowa
Zelandia, gdzie krecono wiekszo$¢ scen, stata sie
jednym z najchetniej odwiedzanych miejsc przez fanéw
kina. Ten fakt potwierdzajg liczne statystyki: w 2000
roku (przed premierg pierwszej czesci) liczba turystow
siegata 1,7 mIn oséb, a juz w 2016 roku wynosita ponad
3,5 min turystow. Obecnie az 20% przyjezdnych
zadeklarowato, ze to witasnie kultowa trylogia sktonita
ich do wyboru Nowej Zelandii jako celu podrozy
(Urbanczyk, 2018, s. 35-36).

W Polsce pierwszym dzietem filmowym, ktore

zapoczatkowato turystyke filmowg i zostato stworzone
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wtasnie z mysla o tym celu, byt polsko-czeski film
Zadzworicie do mojej zony z 1958 roku. Jego zadaniem
byto promowanie turystyki w powojennej Polsce,
ukazujagc kraj jako atrakcyjny turystycznie, a nie
zniszczony przez wojne (Sikorski, Wicher, 2021, s. 14).
Kolejnym waznym zjawiskiem, ktére mozna
kojarzy¢ z turystyka filmowa jest city placement. Czesto
przywotywana definicja Marcina Gebarowskiego mowi,
ze

»City placement okresla sie jako dziatalnos¢

promocyjng polegajgcg na umieszczeniu danego
miejsca w filmie, serialu, programie telewizyjnym,
teledysku, grze komputerowej czy  ksigzce”
(Gebarowski, 2012, s. 115). Na amerykanskim rynku
kinematografii city placement jest zjawiskiem dobrze
ugruntowanym (Sawicki, 2014, s. 22). W Polsce ta
forma promocji réwniez dynamicznie sie rozwija. Coraz
wiecej miast pojawia sie nie tylko w serialach, filmach
czy teledyskach, ale takie angaiuje sie w
sponsorowanie wydarzen muzycznych, uzywajgc swojej
nazwy. Taki trend wynika z faktu, ze producenci filmowi
coraz czesciej dazg do obnizenia kosztéw produkcji i
nawigzujag wspotprace z wtadzami samorzgdowymi,
proponujgc promowanie lokalnych atrakcji poprzez ich
obecnos¢ w materiatach filmowych, radiowych czy
innych mediach (Stepowski, 2014, s. 86).

City placement wyrdzinia sie realistycznym i
do

pozwala na

naturalnym przekazem, ktéory jest tatwy

zapamietania, ma globalny zasieg i
wielokrotng emisje bez dodatkowych kosztéw. Dla
obszaréw wiejskich jest to szczegdlnie korzystne,
poniewaz przezwyciezy¢

pomaga ograniczenia

zwigzane z brakiem srodkéw finansowych, niska

Swiadomoscia marketingowg i niedostatecznymi
kwalifikacjami oséb odpowiedzialnych za promocje
(Wojewddzka-Wiewidrska, Sobkowicz, 2023, s. 185).
Sandomierz jest jednym z najlepszych
przyktadow city placement w polskiej kinematografii.
Miejsce krecenia serialu Ojciec Mateusz zyskato
ogromny wzrost popularnosci, a obecnie miasto
przycigga turystow z catego kraju (Szpara, Musz, 2016,
s. 32). Dzieki serialowi stworzono trase turystyczng

,Sladami Ojca Mateusza”, a lokalne firmy, takie jak
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restauracje i hotele, zaczety wykorzystywaé wizerunek
bohatera do promocji swoich ustug. W 2009 roku (po
emisji pierwszych odcinkéw serialu) do Sandomierza
przyjechato o 30% wiecej turystow niz w poprzednim
roku (Gebarowski, 2012, s. 118).

Reasumujgc, zjawisko turystyki filmowej jest
szerokie i wieloaspektowe. Turysci uprawiajacy te
forme turystyki kulturowej zazwyczaj podazajg sladami
tworcéw i bohateréw filméw oraz seriali, a szczegdlng
sie
pleneréw filmowych. Do tej

popularnoscia cieszy odwiedzanie znanych
pory nie powstata
powszechnie akceptowana definicja turystyki filmowej,
zréznicowanie
(np.

propozycje innych okreslen, jak film-induced tourism)

a sytuacje dodatkowo komplikuje

terminologiczne dotyczace samego zjawiska
oraz pokrewnych termindéw, takich jak set-jetting czy
city placement. W przysztosci naukowa refleksja nad
turystyka filmowa z pewnoscig bedzie dalej sie rozwijac.
Dobrg podstawe w tym zakresie mogg stanowic
konkretne  studia  przypadkow  poszczegdlnych
destynacji przyciggajgcych turystéw poprzez zwigzek
tych miejsc z filmami lub serialami.

Jeruzal serialowe Wilkowyje jako destynacja
turystyki filmowej
Wies$ Jeruzal lezy w potudniowo-zachodniej

czesci gminy Mrozy, w powiecie minskim, w
wojewodztwie mazowieckim (Wirtualna Polska, 2022).
Znajduje sie 30 kilometréw od Minska Mazowieckiego,
posiadajac jedynie 300 osdb w liczbie ludnosci (Gmina
Mrozy, 2026).

Historia Jeruzala, pierwotnie noszgcego nazwe
Zeliszew, siega XV wieku. Do 1426 roku miejscowosé
byta wiasnoscig prywatna rodziny Zelichowskich. W
1533 roku, z inicjatywy Serafina i Zygmunta Oborskich,
Zeliszew uzyskat prawa miejskie na prawie
magdeburskim, co poprzedzito utworzenie parafii i
budowe drewnianego kosciota w 1532 roku. Do dzi$
sie
prostokatnym ksztafcie i

zachowat takze s$redniowieczny rynek o

znacznych rozmiarach,
usytuowany przy dawnym trakcie tgczagcym Warszawe z

Siedlcami (www.mrozy.pl, 31.01.2026).
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W potowie XVIII wieku miejscowos¢ znalazta sie
w posiadaniu Kazimierza Rudzinskiego, z ktdrego
inicjatywy w latach 1757-1758 wzniesiono nowy
drewniany kosciét, znajdujgcy sie tam do chwili
obecnej. W 1756 roku miasto zmienito nazwe na
Jeruzalem, pdzniej skrécong do Jeruzal, petnigc w tym
okresie funkcje lokalnego osrodka pielgrzymkowego
31.01.2026). Ze

mozliwosci  rozwoju

(www.mrozy.pl, wzgledu na

ograniczone gospodarczego,

konkurencje sasiednich miast oraz trudnosci

historyczne, Jeruzal stopniowo tracit znaczenie,
zachowujac prawa miejskie do 1820 roku (Kowalczyk,
2017, s.101). Mimo utraty statusu miasta, miejscowos¢
przez dtugi czas zachowywata miejski charakter i petnita
funkcje administracyjne, m.in. jako siedziba gminy.
Ostatecznie w 1973 roku Jeruzal zostat witgczony do
gminy Mrozy (www.mrozy.pl, 31.01.2026).

Przed emisjg serialu Ranczo Jeruzal byt typowa
polskg wsig o tradycyjnym charakterze, ktorej zycie
koncentrowato sie wokét rolnictwa, religii i lokalnych
spotecznosci. Na pewno posiadat on lokalne znaczenie
dla pasjonatéw regionalnej historii czy architektury,
lecz nie byt miejscowoscig rozpoznawalng w szerszej
skali.

Przetomowym momentem w najnowszej historii
Jeruzala okazat sie poczgtek XXI wieku, kiedy to
mazowiecka wies$ stata sie przestrzenig realizacji jedne;j
z najpopularniejszych polskich produkcji telewizyjnych.
Wybér Jeruzala jako gtownej lokalizacji zdjeciowej
sprawit, ze miejscowos$¢, dotychczas funkcjonujaca
gtéwnie w $wiadomosci mieszkancow regionu, zyskata
ogdlnopolski rozgtos i zupetnie nowy wymiar kulturowy
oraz turystyczny.

Jeruzal zostat wybrany jako miejsce plenerowe
do serialu po dtugich i intensywnych poszukiwaniach
odpowiedniej lokalizacji. Poczatkowo nikt nie
przypuszczat, ze wtasnie ta miejscowos¢ okaze sie
idealna. Rezyser Wojciech Adamczyk wraz z ekipg
filmowg odwiedzali okoliczne wsie, rozwazajgc rdzne
miejsca, w tym na przyktad pobliskg miejscowosé
Latowicz, ktora

jednak nie spetniata wymogéw

scenariusza. Decydujagcy moment nadszedt, gdy
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podczas podrézy przez Jeruzal rezyser zmeczony
poszukiwaniami zauwazyt wyjatkowy uktad wsi i z
entuzjazmem stwierdzit, ze to wtasnie tutaj powstanie
serial (Chmielewska i in., 2014, s. 2-20).

Ranczo to polski serial emitowany w TVP1,
pierwszy odcinek ukazat sie 5 marca 2006 roku, a
ostatni 27 listopada 2016 roku. Serial zakonczyt swojg
produkcje po 10 sezonach, obejmujacych tacznie 130
odcinkéw (Drapikowska, 2021, s. 27-48). Scenariusz
serialu Ranczo zawdziecza swdj sukces Sp. Robertowi
(Andrzej

Niemczykowi.

Brutterowi Grembowicz) oraz Jerzemu

Rezyserem serialu jest Wojciech
Adamczyk, a jego producentami: Maciej Strzembosz,
Dorota Hawliczek oraz Pawet Mantorski. Za scenografie
odpowiadat Janusz Sosnowski, a kierownikiem
produkcji byta Joanna Pindelska (Chmielewska i in.,
2014, s. 2-20). Akcja serialu osadzona jest w fikcyjnej
wsi  Wilkowyje, potozonej w okolicach Radzynia
Podlaskiego (Domaciuk-Czarny, 2024, s. 40-54).

Pomyst na serial powstat przypadkowo, cho¢
prawdopodobnie oparty jest na rzeczywistych
inspiracjach. Mimo iz Robert Brutter nie potrafit
doktadnie wskazac, co zainspirowato go do stworzenia
gtdwnej postaci serialu, wspdétautorzy przypuszczajg, ze
by¢ moze impulsem byta przeczytana w gazecie historia
Amerykanki osiedlonej w Bieszczadach, ktéra zostata
wybrana sottysem (Szymborska, 2016).

Serial zdobyt ogromng popularnos¢, osiagajac
wyniki oglagdalnosci siegajgce 6 miliondw widzéw
(Walusiak, 2019, s. 8). W 2014 roku Ranczo emitowane
na antenie stacji telewizyjnej TVP2 przyciggneto
wiekszg liczbe widzéw niz gtéwny serwis informacyjny
TVP — Wiadomosci. Co istotne, w pierwszym kwartale
tego roku serial pokazano zaledwie dziewie¢ razy,
podczas gdy Wiadomosci nadano az dziewieddziesigt
razy (Wrzochul-Stawinoga, 2015, s. 218).

Historia serialu rozpoczyna sie od przyjazdu
miodej Amerykanki polskiego pochodzenia, Lucy
Wilskiej (w tej roli zagrata llona Ostrowska), do
zapomnianej przez Swiat wsi Wilkowyje. Miejscowos¢ w

poczatkowych odcinkach zostata przedstawiona jako

4 Opracowanie wtasne na podstawie rozmowy z mieszkanka Jeruzala.
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typowa ,,wiocha” — miejsce z dala od nowoczesnosci
oraz przemian spotecznych. Lucy poczatkowo zderza sie
z lokalng mentalnoscig, ktérej nie rozumie, jednak
dzieki swojemu optymizmowi i determinacji zaczyna
stopniowo wptywaé na zycie mieszkarcow. Jak mawiat
Kusy, jeden z gtéwnych bohateréw serialu (w tej roli
zagrat $p. Pawet Krdlikowski): ,Wszyscy wiedza, ze sie
nie da, a Amerykanka i tak sprébuje...”. Lucy swoim
przyktadem inspiruje mieszkancéw Wilkowyj, ktérzy
zaczynajg wierzy¢ w mozliwos¢ poprawy swojej
sytuacji, lepszej organizacji zycia i patrzenia z nadziejg
na przysztos$¢ (Szymborska, 2016).

Serial Ranczo stat sie kluczowym impulsem dla
rozwoju turystyki w Jeruzalu. Dzieki emisji serialu
miejscowos¢ zyskata ogdlnopolskg rozpoznawalnosé, a
motyw serialowy stat sie gtéwnym powodem wizyt
turystéw w tej wsi. Od czasu premiery serialu Jeruzal,
znany z ekranu jako Wilkowyje, przycigga ttumy
odwiedzajacych. Co istotne, wielu z nich jest gotowych
pokonac setki kilometrow, aby zobaczy¢ na wtasne oczy
wszystkie lokacje znane z ekranu telewizora. Jak
podkresla mieszkanka Jeruzala, spotykata osoby, ktére
specjalnie przyjechaty tutaj znad morza czy z gér — tylko
po to, by zrobi¢ sobie zdjecie i zakupi¢ pamiatki®. Autor
reportazu na Plejada.pl, ktory odwiedzit Jeruzal w 2022
roku zauwaza, ze: ,,Na miejscu okazato sie, ze tego dnia
nie tylko ja wpadtem na pomyst, by odwiedzi¢ kraine
Rancza”, a takze: ,,Naprawde, nie przygotowatem sie na
to, ze nie bede modgt przesiedzie¢ na popularnej
taweczce nawet... dwdch minut!” (Osinski, 2022). Te
oraz inne obserwacje pokazujg, ze Jeruzal pozostaje
jednym z najchetniej odwiedzanych miejsc zwigzanych
z polska popkulturg, a zainteresowanie turystéw nie
maleje, mimo uptywu czasu od zakonczenia serialu.

Najczesciej odwiedzanymi miejscami sg te, ktére
wedtug widzow majg najwieksze znaczenie dla rozwoju
fabuty i relacji miedzy bohaterami. Lokacje te mozna
zwiedza¢ zaréwno indywidualnie jak i w ramach
wytyczonych tras. Spacer po Jeruzalu najczesciej
rozpoczyna sie przy rynku — to tutaj mozna spotkac

najwiekszg liczbe turystow. Znajduja sie tutaj jedne z
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bardziej rozpoznawalnych atrakcji, takie jak stynny
sklep ,,U Krysi” (Ryc. 1) oraz faweczka. Czesto to w tych
miejscach pojawiajg sie najwazniejsze moraty w serialu,
odnoszgce sie do prostych, ludzkich spraw oraz
codziennego zycia. Kolejnymi punktami przy rynku sg
przystanek autobusowy (Ryc. 2) i kosciot (Ryc. 3). Wraz
z kosciotem, dla widzéow wazing lokacjg stata sie
plebania (Ryc. 4). Wokét rynku znajdujg sie réwniez
tablice upamietniajgce te miejsca, aktorow i tworcow
serialu.

Ryc. 1. Sklep ,,U Krysi” — sklepik Krystyny
Wiectawskiej

Cho¢ Jeruzal byt idealnym odzwierciedleniem
wiekszosci scenariusza, to niektére kluczowe elementy
wymagaty dodatkowych uje¢ w innych miejscach, aby
w petni oddac atmosfere Wilkowyj. Na przyktad — znany
wszystkim dworek Lucy, odziedziczony po ukochanej
babci, znajduje sie w miejscowosci Sokule, potozonej w
poblizu Zyrardowa (Walusiak, 2019, s. 8). Zdjecia do
serialu byty réwniez realizowane w gminie Latowicz.
Znajduja sie tam m.in. posiadtos¢ serialowego wdjta
Koziota, Urzad Gminy Wilkowyje, Komenda Powiatowa
Policji w Radzyniu Podlaskim oraz stary posterunek
Policji. W Strachominie powstaty ujecia do serialowej
restauracji ,,U Japycza”. We wsi Kamionka zobaczy¢
mozna Nowy Dom Hadziukow®.

Ryc. 2. Przystanek autobusowy w filmowych
~ Wilkowyjach

Zrédto: Fot. Julia Kurantowicz.

Nastepnymi istotnymi punktami na mapie
Jeruzala s3: budynek ,,starej” i ,,nowej” szkoty oraz
apteka Wiectawskiego. W fabule serialu Ranczo
waznym miejscem jest biuro senatora Rzeczypospolitej
Polskiej — Pawta Koziota (Ryc. 5)°. Te obiekty cieszg sie
zainteresowaniem

szczegblnym prawdopodobnie

dlatego, ze sg potozone bardzo blisko siebie i zachowaty

swéj oryginalny wyglad znany 1z serialu. Ich
autentyczno$¢ i fatwa dostepnos$é sprawiajg, ze
zwiedzajagcy mogg w kréotkim czasie zobaczyc

najwazniejsze punkty zwigzane z fabutg, co dodatkowo

wzmacnia poczucie uczestnictwa w serialowej

rzeczywistosci.

5 Wskazane najwazniejsze lokacje zostaty wybrane na podstawie
badan terenowych oraz sondazu
diagnostycznego.
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Zrédto: Fot. Julia Kurantowicz.

Ryc. 3. Koscidt parafialny w filmowych
Wilkowyjach

6 Informacje pozyskane z tablicy informacyjnej przy Urzedzie Miasta i
Gminy Latowicz, Rynek 6, 05-334 Latowicz.
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Zrédto: Fot. Julia Kurantowicz.

W celu przyblizenia fanom serialu tego, jak
wygladaty pomysty dotyczace uktadu fikcyjnej wsi
Wilkowyje, rezyser Wojciech Adamczyk podzielit sie na
swoich mediach spotecznosciowych unikalng mapka
(Ryc. 6), ktorej uzywat podczas pracy nad serialem.
Mapka ta byta niezwykle pomocna w tworzeniu
spdjnego wrazenia jednej wielkiej wsi, mimo ze, tak jak
wczesniej wspomniano, sceny nagrywane byly w

réznych lokalizacjach.

Ryc. 6. Unikalna mapka fikcyjnej wsi Wilkowyje
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Zrédto: Fot. Julia Kurantowicz Pl
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Zrédto: www.facebook.com/profile.php?id=100050397943862 (data
dostepu: 14.12.2024)

Ryc. 7. Budynek biura senatora Pawta Koziota W literaturze odwotujacej sig do serialu Ranczo,

nie ma zbyt wielu informacji na temat tego, jak
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doktadnie Jeruzal zostat przeksztatcony na potrzeby
serialu. Najprawdopodobniej miejscowosé ta byta na
tyle genialnym odzwierciedleniem pomystu rezysera, ze
nie byto potrzeby ogromnych modyfikacji przestrzeni.
Wedtug stéw Wojciecha Adamczyka, ktére spisane sg w
przewodniku Sladami serialu Ranczo, na rzecz serialu
zmieniono jedynie dwa miejsca. Przyktadem tych
subtelnych zmian byta decyzja o zdewastowaniu $wiezo
odnowionego sklepu tak, aby nada¢ mu wyglad
wizualnej ruiny. Dodatkowo postawiono pomnik na
rondzie, poniewaz uznano, ze brakuje czegos w
centralnym punkcie tej przestrzeni. To miejsce miato
by¢ bardziej reprezentatywne i symboliczne, aby
dopetni¢ wizualny krajobraz fikcyjnej wsi.

Zmiany w Jeruzalu zachodzity nie tylko przed
rozpoczeciem emisji serialu Ranczo, ale réwniez w
trakcie jego trwania. Wraz z rosngca popularnoscia
produkcji miejscowos¢ sukcesywnie zmieniata sie na
Dzieki

lokalnej, wsparciu twércow serialu, Jeruzal stopniowo

lepsze. wspolnym dziataniom spotecznosci
przeksztatcat sie w miejsce atrakcyjne dla wszystkich

oséb. Spoteczno$¢ zwigzana z serialem Ranczo
niezwykle zaangazowata sie w renowacje zabytkowego
kosciota w Jeruzalu, np. biorgc udziat w réinych
wydarzeniach, podczas ktérych zbierano fundusze na
remont swiagtyni. Wydarzenia te przyciggaty mitosnikow
serialu, co poskutkowato zebraniem znacznych sum
pienieznych przeznaczonych naremont. Przyktadem
jest odpust parafialny z 2008 roku, w ktérym zebrana
kwota siegata 24 tysiecy (Wojewddzka-
Wiewidrska, Sobkowicz, 2023, s. 188).

We wsi Jeruzal regularnie organizowane s3

ztotych

spotkania mitosnikéw serialu. W 2006 roku odbyt sie

pierwszy Zlot Ranczersow, a w 2022 roku podczas

Jarmarku  Folklowego miat miejsce  pierwszy
Ogodlnopolski  Zlot Fandéw Rancza (Wojewddzka-
Wiewidrska, Sobkowicz, 2023, s. 183-193). To

wydarzenie na tyle wpisato sie w serca fandéw, ale
rowniez mieszkancéw Jeruzala, ze Ogdlnopolski Zlot

Fandw Rancza odbywa sie tutaj co roku, w sierpniu. W

7 Informacja z grupy fanowskiej RANCZERSI.
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2025 roku w zlocie wzieto udziat blisko 12 tysiecy
fanow’.
Wptyw serialu Ranczo na postrzeganie miejscowosci
Cel i metodyka badan

Celem przeprowadzonych badan byto poznanie
wptywu serialu Ranczo na postrzeganie wsi Jeruzal
przez turystdw oraz zbadanie, jak sukces produkcji

wptynat na rozwdj turystyki filmowej w tej

miejscowosci. Badanie polegato na uzyskaniu

odpowiedzi na pytania dotyczace zmian wizerunku

Jeruzala, motywacji przyjazdu turystow oraz ich
doswiadczen i opinii zwigzanych z pobytem
w miejscowosci po emisji serialu. Wyniki badan

postuzyly do pogtebionej analizy zjawiska turystyki
filmowe;j i jej oddziatywania na promocje regionu.
W  badaniu

diagnostycznego. Narzedziem badawczym byt autorski

zastosowano metode sondazu

kwestionariusz ankiety, ktory zostat starannie
zaprojektowany, aby umozliwi¢ zebranie rzetelnych
i wielowymiarowych danych. Zastosowanie
réznorodnych typdw pytan zwiekszyto funkcjonalnosé
kwestionariusza i umozliwito zebranie zréznicowanych
danych. Pytania zamkniete, z gotowymi wariantami
odpowiedzi, utatwiaty

analize statystyczng

i porownywanie  wynikdw. Pytania  podtotwarte
umozliwiaty wybér odpowiedzi z listy oraz dopisanie
wilasnej propozycji, co pozwalato na uzupetnienie
katalogu odpowiedzi o indywidualne doswiadczenia
respondentow. Z kolei pytania otwarte umozliwiaty
swobodne wyrazanie opinii, sugestii lub opisanie
zauwazonych zmian w miejscowosci po emisji serialu,
co dostarczyto materiatu do pogtebionej analizy
jakosciowe;.

Kwestionariusz ankiety zostat udostepniony

zarowno w formie internetowej, jak i tradycyjnej. Czes¢

internetowa zostata przeprowadzona przy uzyciu
formularza Google, udostepnionego na grupie
fanowskiej ,Ranczo”, znajdujacej sie na jednym

z popularniejszych mediéw spotecznosciowych, jakim
jest Facebook. Od 20 marca 2025 roku do 7 maja 2025

roku cztonkowie grupy uzupetniali go dobrowolnie.
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Z kolei badania terenowe przeprowadzono 23 marca
2025 roku bezposrednio w Jeruzalu, gdzie materiat
empiryczny zbierano wsréd turystow odwiedzajgcych
wie$ tego dnia. Po pytaniu o che¢ udziatu w ankiecie,
zainteresowani kwestionariusz

wypetniali na

przygotowanych wczesniej formularzach w wers;ji
papierowej. Bezposredni kontakt umozliwit wyjasnienie
ewentualnych watpliwosci oraz zebranie opinii osdb
obecnych w miejscowosci w czasie badania. Dobor
proby respondentéw do badan byt celowy, gdyz
warunkiem udziatu w badaniu bylo przynajmniej
jednorazowe odwiedzenie miejscowosci Jeruzal. Dzieki
temu uzyskane odpowiedzi pochodzity wytgcznie od
0s6b posiadajgcych wtasne doswiadczenie zwigzane z
tg lokalizacjy, co zapewnito wysokg wiarygodnos¢ i
trafnosé zgromadzonych danych. Jednym z pierwszych
elementéw  kwestionariusza

bytlo  szczegétowe

wprowadzenie, w ktérym respondent otrzymywat
informacje o celu badania, zasadach anonimowosci i
poufnosci oraz zapewnienie,

ze wyniki zostang

wykorzystane wyfacznie do celéw naukowych.

Charakterystyka respondentéw

Badanie dotyczyto osdb, ktére przynajmniej raz
odwiedzity miejscowos¢ Jeruzal po emisji serialu
Ranczo. Pozwolito to przyjrze¢ sie, w jaki sposéb
obecnos¢ Jeruzala na ekranie wptyneta na jego
atrakcyjnos¢ jako celu podrdézy, a takze jak sukces
serialu przetozyt sie na wzrost zainteresowania ta
lokalizacjg wsréd odwiedzajgcych. W badaniu wzieto
udziat 400 osob. Ankietowani zostali poproszeni o
podanie podstawowych informacji demograficznych,
takich jak pte¢, wiek, poziom wyksztatcenia oraz
miejsce zamieszkania. Uzyskanie tych danych pozwolito
na stworzenie ogdlnego profilu 0séb biorgcych udziat w
badaniu (Ryc. 7). Dzieki temu mozliwe jest lepsze
zrozumienie, w jaki sposéb rézne grupy demograficzne
moga postrzega¢ zmiany w odbiorze wsi Jeruzal przez
turystéw, roli produkcji w rozwoju turystyki filmowej w
jakich

miejscowos¢ wymaga do polepszenia swojej oferty.

miejscowosci oraz ewentualnych zmian,
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Analiza struktury ptci wykazata, ze wiekszos¢
respondentow stanowity kobiety (66,3%), a mezczyzni
to 33,7%. Wsrdd 400 respondentdow najwiekszg grupa
okazaty sie osoby w wieku 15-25 lat (43,2%). Drugg
najliczniejszg kategoria wiekowa byli respondenci
26-35 lat, 33,4%
ankietowanych. Osoby w wieku 36-45 lat to 12,3%

w wieku ktorzy  stanowili
proby, natomiast grupa wieku 46-65 lat wyniosta
10,6%. 65

marginalny. Takie wyniki wskazuja,

Udziat os6b powyzej roku zycia byt

iz badanie
koncertowato sie gtéwnie na osobach mtodych. Jest
to szczegodlnie interesujgce w kontekscie celu badania,
poniewaz analizowany serial miat swojg premiere
niemal dekade temu, kiedy wiekszos¢ obecnych
respondentow byta jeszcze dzie¢mi lub nastolatkami.
Swiadczy to o ponadczasowej popularnosci serialu
wsréd mtodszych odbiorcéw lub o jego ponownym
odkryciu przez nowe pokolenie widzow.

Ryc. 7. Struktura demograficzna respondentéw

Struktura demograficzna

NN
(S =) =3 =]

15-25
26-35
36-45
Duze. .}

46-65
Powyzej 65

Kobieta
Mgzczyzna
Podstawowe
Gimnazjalne
Zawodowe
Srednie
wWyzZsze
Wies$

Mate miasto. !

Srednie. .

Pte¢ Wiek Wyksztatcenie Miejsce

zamieszkania

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikow

przeprowadzonych badan.

Sposréd 400 osob, ktére udzielity odpowiedzi na

pytanie dotyczace wyksztatcenia, najwiecej

respondentdw posiadato wyksztatcenie wyisze -
50,9%. Drugg pod wzgledem liczebnosci grupa byty
osoby z wyksztatceniem $rednim — 38,8%. Pozostate
poziomy wyksztatcenia byty reprezentowane znacznie
rzadziej: zawodowe — 6,3%, podstawowe — 3%, a
gimnazjalne 1%. Taki wynik moze $wiadczy¢ o tym, ze
osoby z wyzszym wyksztatceniem sg bardziej sktonne
do udziatu w tego typu badaniach, wykazujg wiekszg
aktywnos$¢ spoteczng i zainteresowanie tematyka

ankiety. W odniesieniu do miejsca zamieszkania,
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dominujaca grupg byli mieszkancy wsi (33,8%). Kolejng
liczng kategorie reprezentowali mieszkancy duzych
miast (powyzej 100 tysiecy mieszkancow) — 27,6%.
Osoby zamieszkujace Srednie miasta (30 000-100 000
mieszkancéw) stanowity 20,1%, natomiast najmniej
liczng grupe tworzyli respondenci z matych miast (do 30
18,5%. Takie

sugerowat, ze

roztozenie

000 mieszkancéw)

procentowe moze popularnos¢
wyjazdéw do miejsca nagrywania serialu Ranczo
wynika z rdéinych motywacji poszczegdlnych grup
respondentow. Mieszkancy wsi mogg by¢ szczegdlnie
zainteresowani odwiedzeniem planu serialu, poniewaz
fabuta jest im bliska i odzwierciedla codzienne realia. Z
kolei mieszkancy duzych miast moga chetnie wybiera¢
sie do Jeruzala, aby odpoczgé od miejskiego zgietku i
doswiadczy¢ atmosfery spokojnej, wiejskiej
miejscowosci.
Ocena oferty turystycznej i zagospodarowania
Analiza oferty turystycznej oraz poziomu
zagospodarowania jest niezwykle istotna z punktu
widzenia oceny atrakcyjnosci miejscowosci dla osdéb
odwiedzajgcych. Wspodtczesna turystyka wymaga nie
tylko

atrakcyjnych  waloréw przyrodniczych czy

kulturowych, ale takze odpowiednio rozwinietej
infrastruktury, ktéra umozliwia komfortowy pobyt i
realizacje potrzeb odwiedzajacych. Ocena ta pozwala
takze na identyfikacje mocnych i stabych stron oferty
turystycznej, co jest niezbedne do planowania dalszych
dziatan rozwojowych.

Analizujac oceny stanu infrastruktury
turystycznej w Jeruzalu, mozna zauwazy¢, ze opinie
respondentdow s3g zréznicowane (Ryc. 8). Najwieksza
grupa badanych (39,5%) uznata stan infrastruktury za
a 11,5%

Jednoczesnie az

dobry, ocenito go jako bardzo dobry.
30,5%
przecietng, a 12,5% za stabg. Oceny bardzo stabe
2% 3,25%

respondentdw nie miato zdania na ten temat. Wnioski

uznato infrastrukture za

stanowity odpowiedzi, natomiast
ptyngce z tych danych wskazujg, ze cho¢ Jeruzal jest
postrzegany jako atrakcyjna miejscowosc¢ turystyczna,
to stan infrastruktury nie jest oceniany jednoznacznie

pozytywnie. Przewazajg wprawdzie opinie dobre
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i bardzo dobre, jednak znaczny odsetek odpowiedzi
przecietnych oraz ze
do

i modernizacji infrastruktury turystyczne;j.

stabych sugeruje, istnieje

przestrzen poprawy w zakresie rozwoju

Ryc. 8. Oceny dotyczace stanu infrastruktury
turystycznej w Jeruzalu
Jak ocenia Pan/Pani stan infrastruktury turystycznej
w Jeruzalu?

2,0% 11,5%

3,...

12,5% ’
Bardzo dobry
Dobry
Przecigtny
Staby

= Bardzo staby

= Nie mam zdania

30,5% 39,5%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikow
przeprowadzonych badan.

Wyniki dotyczgce oceny oferty gastronomicznej
pokazujg, ze na ten temat opinie respondentéw s3
rowniez podzielone (Ryc. 9). Zestawiajgc odpowiedzi
pozytywne i negatywne, wida¢ wyraznie przewage
opinii negatywnych. Pozytywnie (czyli jako ,bardzo

dobra” lub ,dobrg”) oferte ocenito tacznie 26,5%

respondentow, natomiast negatywnie (,staba” i
,bardzo staba”) az 32,5% ankietowanych. Najwiecej
oséb wskazato ocene ,przecietna” - 24,75%.

Dodatkowo 16% badanych nie miato zdania na ten
temat. Taki rozstaw odpowiedzi wskazuje, ze oferta
gastronomiczna Jeruzala jest postrzegana raczej
przecietnie.

Na rycinie 10 zaprezentowano odpowiedzi na
pytanie dotyczgce dtugosci pobytu respondentéw we
wsi Jeruzal. Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych
(69,25%) spedzita w Jeruzalu tylko kilka godzin.
Jednodniowy pobyt zadeklarowato 23,75% o0sdb,
2-3  dni 4,75%

respondentow. Najmniej, bo jedynie 1,75% badanych,

natomiast przebywato tam
zostato w Jeruzalu na dtuzej niz 3 dni. Analizujgc wyniki
wskazujg one, ze Jeruzal jest najczesciej odwiedzany w
ramach krotkich, kilkugodzinnych wycieczek, a dtuzsze
pobyty sg rzadkoscig. Moze do wynika¢ z ograniczonej

oferty turystycznej oraz brakéw w infrastrukturze
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noclegowej i rekreacyjnej, ktére nie zachecajg do

pozostania na dtuzej.

Ryc. 9. Ocena respondentéw oferty
gastronomicznej w Jeruzalu

Jak ocenia Pan/Pani ofert¢ gastronomiczna w Jeruzalu?

16,00% 7,25%
’ = Bardzo dobra
19,25% - Dobra
10,25% Przecigtna
Staba
Bardzo staba
Nie mam zdania
22,25% 24,75%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikow
przeprowadzonych badan.

Ryc. 10. Dtugos¢ pobytu respondentéw we wsi
Jeruzal wedtug wynikéw ankiety

Jak dtugo trwata Pana/Pani wizyta we wsi Jeruzal?

4,75% _1,75%
23,75% Kilka godzin
) 0
Jeden dzien
= 2-3 dni

69.250¢ Wigcej niz 3 dni
,29%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw
przeprowadzonych badan.

Oczekiwania i potrzeby odwiedzajacych

Turystyka w takich miejscowosciach jak Jeruzal
rozwija sie w duzym stopniu dzieki zrozumieniu i
spetnianiu oczekiwan oséb odwiedzajgcych. Analiza
stanowi  kluczowy

potrzeb  turystow

planowania oferty oraz rozwoju infrastruktury, ktora

pozwoli przyciggnac¢ wiekszg liczbe gosci i zwiekszyé

zadowolenie z ich pobytu.
Wyniki dotyczace pytania ,Czy Jeruzal spetnia

Pana/Pani oczekiwania jako ,filmowa” atrakcja

turystyczna?” wskazujg, ze wiekszo$¢ odwiedzajgcych

pozytywnie ocenia Jeruzal jako ,filmowg” atrakcje

turystyczng. Ponad 85% badanych uznaje Jeruzal

za miejsce spetniajgce oczekiwania w tym zakresie.

element

Niewielki odsetek oséb miat trudnosci z jednoznaczng

oceng, natomiast tylko 3,25% opowiedziato sie

za oceng negatywna. Swiadczy to o wysokim poziomie
satysfakcji wsrod odwiedzajgcych, cho¢ niewielka grupa

wskazuje na pewne niedociggniecia.

Ryc. 11. Zainteresowanie respondentéw zakupem
pamiatek zwigzanych z serialem Ranczo

Czy jest Pan/Pani zainteresowan(a) zakupem pamiatek
zwigzanych z serialem "Ranczo" podczas wizyty w

% 0,7.9,50% Jeruzalu?

4,50
Zdecydowanie
tak
Raczej tak
29,75%
Raczej nie

64% = Zdecydowanie
nie

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikow
przeprowadzonych badan.

Analizujagc odpowiedzi na pytanie: ,Czy jest
Pan/Pani

zwigzanych z serialem Ranczo podczas wizyty w

zainteresowany(a) zakupem pamigtek

Jeruzalu?” (Ryc. 11) najwiecej osdb, bo azi 64%
zadeklarowato, ze zdecydowanie s3g zainteresowani
takich 29,75%
odpowiedziato ,raczej tak”, co oznacza, ze facznie az
93,75%

nastawienie do

zakupem pamiatek. Kolejne

respondentow wykazuje pozytywne

zakupu pamigtek zwigzanych
z serialem. Odpowiedzi negatywne sg marginalne:
,raczej nie” wybrato 4,5% osdb, ,,zdecydowanie nie” —
0,75%, a 0,5%

wiekszos$¢ turystdow odwiedzajgcych

nie miato zdania. Zdecydowana
Jeruzal jest
zainteresowana zakupem pamigtek zwigzanych
z serialem Ranczo, co wskazuje na duzy potencjat
sprzedazowy takich produktéw w tym miejscu.

W przeprowadzonych badaniach ankietowych
padto pytanie wielokrotnego wyboru, w ktérym

respondenci mogli zaznaczy¢ maksymalnie trzy
odpowiedzi dotyczace dodatkowych atrakcji, ktére ich
zdaniem zwiekszytyby satysfakcje z wizyty w Jeruzalu.
Najwiekszym zainteresowaniem cieszy sie propozycja
utworzenia miejsca spotkan dla fanéw serialu, ktéra
uzyskata najwiekszg liczbe wskazan (265). Kolejne

popularne odpowiedzi to: wiecej sklepdw i restauracji,



Czasopismo Naukowe
» Turystyka — zarzqdzanie, administracja, prawo” Nr 6 (1/2026)

produkty lokalne i rekodzieto, wycieczki z
przewodnikiem oraz sklepy z pamigtkami.

W kolejnym pytaniu, ktére miato charakter
otwarty — ,Jakie zmiany w zagospodarowaniu Jeruzala
mogtyby, Pana/Pani zdaniem, uczyni¢ wizyte bardziej
satysfakcjonujacg?” — respondenci wskazali bardzo
podobne kierunki rozwoju. W odpowiedziach wytonity
sie
zagospodarowania przestrzeni i atrakcji, ktére mogtyby

jawne postulaty dotyczace kierunku

uczyni¢ wizyte bardziej satysfakcjonujgcg. Wsréd
najczesciej wskazywanych potrzeb znalazty sie m.in.
rozwdj bazy gastronomicznej — az 84% badanych
brak

gastronomicznej,

dobrze bazy
lub

pierogarni, najlepiej tematycznie nawigzujgcych do

podkreslito rozwinietej

w tym restauracji, cukierni
serialu. Sugerowano takze stworzenie jednej porzadnej
restauracji lub zajazdu, ktéry zatrzymatby turystéw na
dtuzej i umozliwit spozycie cieptego positku w wiekszym
gronie.
Kolejna potrzeba, jakg  zasygnalizowali
uczestnicy badania zwigzana jest z infrastrukturg
turystyczng. Ponad 61% respondentéw wskazato na
koniecznos¢

niewystarczajgca baze noclegowa i

zwiekszenia liczby miejsc parkingowych oraz toalet

publicznych. W opiniach indywidualnych czesto
pojawiaty sie sugestie dotyczace zwiekszenia liczby
tawek lub miejsc do odpoczynku, poprawy

infrastruktury drogowej, a takze dostepnosci map,

przewodnikéw i aplikacji mobilnych. Respondenci

podkreslali takie potrzebe organizacji wycieczek
tematycznych z przewodnikiem, renowacji sklepu ,U
innych budynkéw znanych z serialuy,

Krysi” oraz

zadbania o elewacje i usuniecie niepotrzebnych
naklejek. Pojawiaty sie réwniez gtosy za zwiekszeniem
zieleni w centrum miejscowosci, przywrdcenia kapliczki
przydroznej na rynku oraz wiekszej dbatosci o czystosé
w przestrzeni publicznej. Wyniki obu pytan wskazujg na
spéjne oczekiwania respondentéw dotyczace rozwoju
infrastruktury, wzbogacenia oferty gastronomicznej i
lepszego zagospodarowania

handlowej oraz

przestrzeni w Jeruzalu.
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Ryc. 12. Zainteresowanie wsrod respondentéw na
temat organizacji wydarzen w miejscowosci Jeruzal

Jakie wydarzenia zwigzane z serialem bylyby
dla Pana/Pani interesujace podczas wizyty w

Jeruzalu?
400
300
200
l N
0
Festiwal lub  Spotkania z Seanse Warsztaty
dzien aktorami lub  plenerowe zwigzane z
tematyczny tworcami odcinkow filmem
po$wiecony serialu serialu
serialowi

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw
przeprowadzonych badan.

Ostatnim pytaniem, ktére pozwolito lepiej
poznac¢ oczekiwania i potrzeby odwiedzjgcych Jeruzal,
byto pytanie wielokrotnego wyboru dotyczace
wydarzen zwigzanych z serialem, ktore mogtyby by¢
organizowane w Jeruzalu (Ryc. 12). Respondenci mogli
wskazaé maksymalnie trzy propozycje. Najczesciej
wskazywano spotkania z aktorami i twdorcami serialu
(337 wskazan), a takze festiwal lub dzieri tematyczny
poswiecony serialowi (268 wskazan). Cho¢ tego typu
inicjatywy sg juz organizowane, uczestnicy badania
wyrazajg potrzebe, aby odbywaty sie one czesciej
Wsrod propozycji,
popularnoscia sie

plenerowe odcinkdéw serialu, uzyskujac okoto 200

w ciggu  roku. pozostatych

zauwazalng cieszyty seanse
wskazan. Najmniej oséb wybrato warsztaty zwigzane
z filmem, ktére zebraty nieco ponad 100 odpowiedzi.
Wyniki te pokazujg, ze cho¢ najwiekszg wartos¢ dla
odwiedzajgcych majg wydarzenia umozliwiajace
bezposredni kontakt z twércami i integracje fandw,
takze inne formy aktywnosci, takie jak wspdlne
ogladanie odcinkéw czy warsztaty, znajdujg swoich
zwolennikéw wsrdd gosci Jeruzala.
Whioski i rekomendacje

Przeprowadzony sondaz diagnostyczny wsrdd
turystéw odwiedzajgcych wie$ Jeruzal pozwala na
sformutowanie szeregu wnioskdéw oraz rekomendacji,
ktore mogg stanowi¢ punkt wyjscia do dalszego
rozwoju oferty turystycznej tej miejscowosci. Wsrod

0s6b bioracych udziat w badaniu najliczniejszg grupe
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stanowili uczestnicy z wyksztatceniem wyzszym, a takze
osoby mieszkajgce na wsi oraz w duzych miastach. Taki
rozktad moze sugerowad, ze osoby lepiej wyksztatcone
oraz zamieszkujgce wsie imetropolie s bardziej
otwarte na udziat w takich badaniach. Motywacje do
odwiedzenia Jeruzala mogg rézni¢ sie w zaleznosci od
miejsca zamieszkania —mieszkancy wsi moga traktowac
to jako element lokalnej tozsamosci, natomiast
mieszkancy duzych miast jako okazje do zmiany
otoczenia.

Jeruzal cieszy sie wysokg oceng w opiniach
odwiedzajgcych — wiekszos$¢ respondentéw ocenia go
jako miejsce bardzo interesujgce. Jednak analiza stanu
infrastruktury turystycznej oraz dostepnosci bazy
gastronomicznej ujawnia wyrazne braki wymagajgce
uzupetnienia. Respondenci jednoznacznie potwierdzili,
ze zaréwno infrastruktura, jak i mozliwosci
gastronomiczne nie spetniajg w petni ich oczekiwan, co
zostato juz przedstawione w poprzednim rozdziale tej
pracy. Chociaz przewazajg pozytywne opinie o ogdlnym
poziomie infrastruktury, znaczna czes¢ badanych
ocenia jg jako przecietg lub niewystarczajgca. Podobnie

wyglada sytuacja w sektorze gastronomicznym -

dominuja  opinie neutralne, a liczba o0sdb
niezadowolonych przewyzsza liczbe tych
zadowolonych.

Kluczowym wyzwanhiem dla rozwoju
miejscowosci pozostaje  rozbudowa  urzadzen

turystycznych. Ponad 61% respondentéw wskazuje na
wczesniej wspomniany deficyt miejsc noclegowych
oraz potrzebe zwiekszenia liczby parkingdw i toalet. W
opiniach pojawiaty sie takze sugestie dotyczace
zwiekszenia liczby fawek, ulepszenia drdég oraz lepszej
dostepnosci map i przewodnikdéw. Waznym postulatem
jest takze odnowienie budynkéw znanych z serialu,
poprawa elewacji, usuniecie reklam oraz wieksza
dbatos¢ o czystos¢ przestrzeni publicznej, przywrdcenie
kapliczki przydroznej na rynku i zwiekszenie zieleni w
centrum.
Rozwdj infrastruktury turystycznej mozna
zaplanowa¢ tak, by zaréwno spetni¢ oczekiwania

odwiedzajgcych, jak i zachowac¢ wyjatkowy klimat
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miejscowosci. Jednym z proponowanych rozwigzan jest
powstanie niewielkich, kameralnych gospodarstw
agroturystycznych na obrzezach wsi, ktére umozliwig
turystom doswiadczenie autentycznego zycia na wsi,
nie naruszajgc przy tym charakteru Jeruzala. Takie
miejsca noclegowe w formie agroturystyki pozwolg na
powiekszenie bazy noclegowej, a jednoczesnie wpiszg
sie w sielski krajobraz i tradycyjng atmosfere wsi.
Réwnie istotne jest zorganizowanie wiekszego, dobrze
oznakowanego parkingu nieopodal rynku. Parking taki
powinien by¢ przemyslany pod katem zachecenia gosci
do pozostawienia samochoddw i rozpoczecia spaceru
po miejscowosci. Dzieki temu mozna ograniczy¢ ruch
samochodowy oraz pozostawianie aut na samym
rynku, co pozytywnie wptynie na bezpieczenstwo,
komfort i klimat Jeruzala. Warto réwniez zadbac
o renowacje budynkéw znanych z serialu, poprawe
elewacji czy usuniecie nieestetycznych reklam.
Odnotowane wyniki przektadajg sie na czas
spedzany przez turystow w miejscowosci. Ponad dwie
trzecie gosci pozostaje w Jeruzalu jedynie przez kilka
godzin, a dtuzsze pobyty sg sporadyczne. Stan ten moze
by¢ efektem ograniczonej oferty rekreacyjnej oraz
niedoboru miejsc noclegowych i wypoczynkowych.
Oczekiwania przyjezdnych sg jednoznacznie okreSlone.

Najczesciej zgtaszanym postulatem jest rozbudowa

gastronomii — az 84% badanych sygnalizuje brak
wystarczajgcej liczby  restauracji, cukierni  czy
pierogarni, preferujgc  miejsca z  motywami
serialowymi. Sugerowano rowniez powstanie

wiekszego lokalu gastronomicznego, ktory umozliwitby
dtuzszy pobyt i spozycie positku w wiekszym gronie.
Wsréd  sugestii - dotyczgcych uatrakcyjnienia
pobytu najczesciej pojawia sie utworzenie przestrzeni
spotkan dla fanéw serialu. Takie miejsce mogtoby
petni¢  funkcje centrum wymiany doswiadczen,
organizacji wydarzen tematycznych oraz odpoczynku.
Zdecydowana wiekszos$¢ odwiedzajacych wyraza cheé
nabycia pamigtek nawigzujgcych do serialu. Istnieje
wiec znaczny potencjat dla rozwoju sprzedazy tego typu
produktéw. Warto rozwazyé poszerzenie asortymentu

sklepow z pamiatkami, powstanie nowych stoisk oraz
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wprowadzenie wyrobow regionalnych i rekodzieta,
ktore mogtyby stanowi¢ dodatkowa atrakcje.
Ciekawym  rozwigzaniem  mogtoby  by¢
potaczenie tych trzech potrzeb poprzez otwarcie
(np.

restauracjg ,,U Japycza”), oferujgcej wyroby kulinarne

restauracji inspirowanej serialem Ranczo
znane z ekranu. W takim lokalu znalaztoby sie miejsce
zarowno na odpoczynek podczas positku, jak i na
spotkania fanéw. Dodatkowym atutem modgtby by¢
projektor bgdz ekran, na ktérym prezentowane bytyby
odcinki serialu, co pozwolitoby gosciom w petni odczué
klimat Rancza i zintegrowac sie z innymi mitosnikami
produkcji. Takie rozwigzanie uzupetnitoby element
zarowno w zakresie gastronomii, jak i przestrzeni do
spotkan, stanowigc atrakcyjne miejsce dla wszystkich
odwiedzajgcych Jeruzal. Warto zauwazyé, ze tego typu
restauracja sie takze miejscem

stataby zakupu

pamigtek nawigzujgcych do serialu lub lokalnego
rekodzieta i wyrobdéw. taczgc funkcje restauracji z
miejscem spotkan fandéw oraz punktu sprzedazy
pamigtek, mozna stworzy¢ unikalng przestrzen, ktdra
nie tylko zaspokoi potrzeby turystow, ale réwniez
wzmocni tozsamos¢ miejscowosci zwigzang z serialem.
Tego typu inicjatywa mogtaby staé sie nowa atrakcja
oraz wizytodwka Jeruzala, przyciggajgc zaréwno nowych,
jak i powracajacych gosci.

Badani  wykazujg duze zainteresowanie
uczestnictwem w wydarzeniach zwigzanych z serialem,
takich jak spotkania z aktorami, festiwale czy seanse
typu ]
realizowane, jednak oczekiwania dotyczg ich czestszej

plenerowe. Obecnie tego inicjatywy
organizacji w ciggu roku. Warto rozwazy¢ rozszerzenie
oferty wydarzen tak, by staty sie one statym elementem
kalendarza turystycznego Jeruzala. Jednym z pomystow
jest organizacja kameralnych spotkan we wczesniej
wspomnianej restauracji inspirowanej Ranczem. Takie
spotkania mogtyby odbywac sie regularnie na przyktad
raz forme wieczorow

W miesigcu, przybierajac

autorskich lub  wspdlnych projekcji wybranych
odcinkéw. W okresie wakacyjnym mozna rozwazyc
organizacje seanséw plenerowych, podczas ktdérych na

Swiezym powietrzu prezentowane bytyby odcinki

42

serialu. to nie tylko

takze

Rozwigzanie zaspokoitoby

oczekiwania fanéw, ale pozwolitoby
na stworzenie wyjgtkowej atmosfery, ktéra przyciggnie
zarowno mieszkancow, jak i turystow.

Zakonczenie

Turystyka filmowa, a takze takie zjawiska jak set-
jetting czy city placement, to obszary, ktére w Polsce
wcigz rozwijajg sie wolniej niz w krajach zachodnich,
jednak stanowig skuteczne narzedzie promocji
miejscowosci i regionéw. Zawarta w pracy analiza
wykazuje, ze nawet w warunkach ograniczonej
infrastruktury i niewielkiej swiadomosci spotecznej,
odpowiednio wykorzystany potencjat filmu czy serialu
moze znaczgco wptyngé na rozpoznawalno$¢ oraz
atrakcyjnos¢ danego miejsca.

Rozwdj turystyki filmowej w Jeruzalu oraz
zmiana postrzegania tej miejscowosci po sukcesie
serialu Ranczo ukazuje, jak ogromny potencjat drzemie
medidow

w wykorzystaniu kultury popularnej i

do promocji lokalnych destynacji. Sukces serialu
sprawit, ze ta niewielka miejscowos¢ stata sie znana
w cate]j Polsce, przyciggajac tysigce turystow chcacych
zobaczy¢ miejsca znane im z ekranu.

W efekcie Jeruzal powoli przeksztatca sie
w atrakcyjne miejsce turystyczne, a wyjgtkowa wiez
miedzy fikcyjnymi Wilkowyjami a realnym Jeruzalem

data poczatek nowym inicjatywom, wydarzeniom

i przedsiewzieciom,  ktére  zintegrowaty lokalng
spotecznosé¢ z fanami serialu.
Mimo pozytywnych wrazen respondentéw

z wizyty, wskazali oni réwniez szereg obszaréw

wymagajgcych poprawy. Do najczesciej wymienianych
nalezg: ograniczona baza noclegowa, niewystarczajaca
oferta gastronomiczna

oraz brak profesjonalnej

informacji turystycznej czy przewodnika. Wskazano

rowniez na potrzebe lepszej organizacji ruchu
turystycznego czy rozwoju infrastruktury
transportowej. Gdyby w Jeruzalu udato sie

wyeliminowaé wskazane niedociggniecia i wprowadzié
do oferty kilka kluczowych poprawek, miejscowosc ta
mogtaby staé sie jednym z najlepszych przyktadéw set-

jettingu i city placementu w Polsce.
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Podsumowujac, Jeruzal posiada znaczacy

potencjat turystyczny, oparty przede wszystkim na
obecnosci w serialu Ranczo oraz autentycznosci miejsc
znanych z ekranu. Aby w petni wykorzystac ten atut,
niezbedne bedzie podjecie dziatai na rzecz rozbudowy

infrastruktury, poprawy gastronomii, rozszerzenia

asortymentu pamigtek oraz regularnej organizacji

wydarzen tematycznych. Realizacja tych zalecen

przyczyni sie do zwiekszenia satysfakcji obecnych gosci,
przyciggniecia nowych oraz wsparcia zréwnowazonego
rozwoju miejscowosci.
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