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Turystyka — zarzgdzanie, administracja, prawo — Przedmowa
Tourism — management, administration, law — Foreword
Drodzy Czytelnicy!

Oddajemy w Wasze rece kolejny, trzeci juz, numer czasopisma poswieconego zarzgdczym,
administracyjnym i prawnym problemom rozwoju szeroko rozumianego sektora turystyki.

Zachowalismy stosowany w poprzednich numerach czasopisma podziat na czes¢ poswiecona
prezentacji wynikédw prowadzonych analiz i badain naukowych oraz cze$¢ o charakterze
informacyjnym dotyczaca dziatan i wydarzen istotnych dla turystyki.

W pierwszej czesci przedstawilismy cztery artykuty, ktérych tematyka koncentrowata sie wokét trzech
zagadnien, istotnych z punktu widzenia turystyki, a mianowicie : atrakcyjnosci turystycznej miejsc i
wydarzen; ksztatcenia na poziomie wyzszym dla potrzeb turystyki oraz rachunku satelitarnego
turystyki.

Problematyce oceny atrakcyjnosci turystycznej miejsc dla turystyki pieszej poswiecony jest artykut
zatytutowany Comparison of the Tourist Attractiveness of Mountain Ranges in the Sudetes (Poland)
for Hiking, ktérego autorami sg: Artur Chetminiak i Katarzyna Podhorodecka. Przedstawiono w nim
wyniki badania, ktérego celem byto okreslenie, ktére z pasm goérskich Sudetdw s3g najbardziej
odpowiednie do uprawiania turystyki pieszej. Dla realizacji tak okreslonego celu autorzy dokonali
szczegdtowej analizy pojecia atrakcyjnosci turystycznej dla turystyki pieszej gorskiej oraz dokonali
identyfikacji miernikow tej atrakcyjnosci. Do oceny atrakcyjnosci turystycznej poszczegdlnych pasm
wykorzystali metode bonitacji punktowej, ktdra przypisuje wagi danym liczbowym reprezentujgcym
okreslone miary atrakcyjnosci turystycznej. Uzyskane wyniki pozwolity autorom na uszeregowanie
pasm Sudetéw ze wzgledu na ich atrakcyjnos¢ dla mitosnikéw wedréwek gorskich. Badanie wykazato,
ze ze wzgledu na takie czynniki jak liczba punktéw widokowych i schronisk turystycznych oraz zasoby
wod powierzchniowych najbardziej odpowiednie do uprawiania turystyki pieszej sg Karkonosze
(17,95 na 20 punktéw), natomiast najmniej odpowiednie sg Gory Bardzkie (1,69 na 20 pkt). Wyniki
badania podwazajg stereotyp, ze wyzsze pasma gorskie sg z natury bardziej atrakcyjne do uprawiania
turystyki pieszej.

Atrakcyjnosci  turystycznej wydarzen sportowych poswiecony jest artykut Darii Osowskiej
zatytutowany ,,Cavaliada Tour jako impreza sportowa, turystyczna i masowa”. Przedstawiono w nim
wyniki analizy wybranych aspektéw organizacyjno-prawnych oraz sportowo-turystycznych imprezy
jezdzieckiej ,Cavaliada Tour”, a takze dokonano oceny rangi tego wydarzenia oraz jego wptywu na
Srodowisko sportowe oraz sektor turystyki. W artykule przyblizono kwestie zwigzane z koordynacjg
tej najwazniejszej masowej imprezy jezdzieckiej odbywajgcej sie w Polsce. Skala tego wydarzenia
powoduje, ze cieszy sie ono popularnoscig nie tylko w kraju, ale takze wsérdd pasjonatéw jezdziectwa
pochodzacych z innych kontynentéw.

Problematyce ksztatcenia kadr na poziomie wyzszym dla potrzeb turystyki poswiecony jest artykut
autorstwa Mariusza Barczaka, Dawida Drabka, Dominika Borka zatytutowany ,Analiza spoteczna i
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administracyjnoprawna trendéw w programach studiéw turystycznych w Polsce w latach 2014-
2021”. Przedstawiono w nim wyniki badan nad edukacjg turystyczng i rolg, jakg petnig uczelnie
wyzsze w tym procesie. Analizie poddano zidentyfikowane trendy na kierunkach turystycznych w
latach 2014-2021. W warstwie prawnej przeanalizowano miejsce turystyki w systematyce dziedzin i
dyscyplin naukowych. Autorzy pokusili sie o analize prawnoporéwnawczg (komparatystyczng)
wykorzystujgc w tym obszarze pozyskang wiedze z zakresu regulacji prawnych Republiki Butgarii. W
artykule przedstawiono rowniez wnioski de lege lata oraz de lege ferenda.

Ostatni z artykutdw prezentowanych w niniejszym numerze zatytutowany ,Post-COVID recovery of
the Polish tourism sector: the Tourist Satellite Account results” prezentuje wyniki badania, ktérego
celem byto opracowanie rachunku satelitarnego turystyki Polsce dla roku 2022 tj. po zakonczeniu
Panemii COVID-19. Jego autorami s3: Ewa Dziedzic, Teresa Skalska i Maciej Debski. W artykule
autorzy koncentrujg sie na znalezieniu odpowiedzi na pytanie o wptyw COVID-19 na polski sektor
turystyczny. Wiekszos¢ ustaled odnosi sie do 2022 r., poniewaz wiekszos¢ danych monetarnych
dotyczacych roku 2023 nie byfta dostepna w momencie opracowywania TSA. Zastosowana
metodologia Rachunku Satelitarnego Turystyki (TSA) umozliwita wglagd w kompleksowy sposéb w
sektor turystyczny w Polsce, poniewaz pokazuje wyniki zaréwno od strony popytu, jak i podazy.
Badanie wykazato, ze bezposredni turystyczny produkt krajowy brutto (TDGDP) w ujeciu nominalnym
spadt 0 23% w 2022 r. jednakze juz w roku 2023 osiggnat ten sam poziom cow 2019 .

W czesci informacyjnej numeru 3 zamieszczono komunikat z badan realizowanych na zlecenie
Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz materiat na temat czwartego polsko—butgarskiego forum
ekspertéw ds. turystyki. Spotkanie ze strong butgarska byto istotne takze z punktu widzenia realizacji
porozumienia i wspodtpracy naukowej z International Business School Bulgaria, uczelnig specjalizujgca
sie w turystyce, zarzadzaniu, prawie turystycznym. Strona bufgarska poza aspektami naukowymi
przedstawita strategie Turystyki Republiki Butgarii do roku 2030, a takie zaprezentowata etap
wdrozenia systemu zabezpieczen na wypadek niewyptacalnosci organizatoréw turystyki- wzorowany
na rozwigzaniach polskich. Strona polska czynnie uczestniczy w pomocy we wdrozeniu tych regulacji.

Bedziemy wdzieczni za przekazywanie uwag, propozycji i ocen dotyczacych tego numeru oraz
wskazanie problematyki, ktdrg warto oméwié w kolejnych numerach naszego czasopisma

Uwagi i propozycje prosimy kierowa¢ na adres e-mailowy redakcji czasopisma:
redakcja@msit.gov.pl

Z powazaniem,
Redaktor Naczelny i Zastepcy Redaktora Naczelnego

dr hab. Hanna Zawistowska, dr Dominik Borek, dr hab. Krzysztof Celuch
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Stowo wstepne od Sekretarza Stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki Pana Piotra Borysa

Wedtug szacunkédw UN Tourism turystyka na swiecie ma powrdcié¢ do petnego ozywienia do
konca 2024 roku, a wydatki turystyczne beda rosty szybciej niz liczba przyjazdéw turystycznych.
W pierwszych dziewieciu miesigcach 2024 r. okoto 1,1 miliarda turystéw podrézowato za granice,
podczas gdy Swiatowy sektor turystyki odzyskat 98% poziomu sprzed pandemii.

Wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego za Il kwartaty 2024 r. zarejestrowano
liczbe przyjazdédw turystéw zagranicznych wzrosta o 2,5% w stosunku do analogicznego okresu
poprzedniego roku. Oznacza to, iz z duzym prawdopodobienstwem 2024 r. liczba turystéow
zagranicznych w Polsce wyniesie 20 min.

Wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego dotyczacych ruchu turystycznego w bazie
noclegowej w okresie od stycznia do sierpnia 2024 r. zarejestrowano 26 min turystéw w bazie
noclegowej ogdtem. Wzrost liczby turystéw w bazie noclegowej ogétem wynidst 5,5% w stosunku do
analogicznego okresu roku 2023. Dane dotyczace letniego sezonu turystycznego sg bardzo
pozytywne. Wzrost liczby turystéw w bazie noclegowej w lecie 2024 r. (w okresie lipiec-sierpien)
wyniést 10% w stosunku do analogicznego okresu roku 2023. W przypadku turystow krajowych
wzrost ten wynidst 8%, a w przypadku turystéw zagranicznych wzrost wynidst 16%. A wiec letni sezon
turystyczny mozemy zaliczy¢ do udanych.

Biezgce braki dotyczace statystyki turystyki w gtdwnej mierze dotycza rynku najmu
krétkoterminowego dla turystéw. Wydaje sie racjonalne natozenie obowigzku statystycznego, a takze
rejestracja gestorow bazy noclegowej korzystajacych z portali internetowych Booking.com, Airbnb
oraz HomeExchange. Moze sie to przyczynic¢ sie do zwiekszenia udziatu turystyki w PKB dla Polski.
Liczymy na to, iz w 2024 r. udziat turystyki w PKB wyniesie w Polsce 5%.

Regulacje prawne dla najmu turystycznego krétkoterminowego proponowane przez Komisje
Europejskg oraz dziatania zwigzane ze sprawozdawczoscig mogg posrednio takze zwiekszyc
bezpieczenstwo uzytkownikéw portali (zaréwno turystéw jak i oséb swiadczgcych ustugi noclegowe).

W tym numerze przekazujemy panstwo informacje zwigzane z realizacjg rachunku
satelitarnego turystyki dla Polski za rok 2022 wraz z projekcjg na rok 2023. Liczymy na to, iz dane
dotyczace rachunku satelitarnego wedtug metodologii OECD oraz Eurostatu oraz ich przekazywanie
co kilka lat mogto by by¢ obligatoryjne dla panstw cztonkowskich. Rachunek satelitarny turystyki to
kompleksowe oszacowania wptywu turystyki na gospodarke poszczegdlnych panstw. Dodatkowo
mozna rozwazy¢ sporzgdzanie uproszczonego rachunku satelitarnego turystyki dla innych lat niz
sporzadzany jest petny rachunek. Rachunek powinien by¢ sporzgdzany wedtug wspdlnej metodologii
opracowanej przez UNWTO (obecnie UN Tourism), OECD i Eurostat, zalecanej przez Komisje
Europejskg do stosowania w krajach cztonkowskich, dostosowanej do specyfiki turystyki w

poszczegdlnych panstwach.
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Comparison of the Tourist
Attractiveness of Mountain Ranges in
the Sudetes (Poland) for Hiking

Porownanie atrakcyjnosci
turystycznej pasm gorskich w
Sudetach dla wedrowek pieszych

Artur Chetminiak

Katarzyna Podhorodecka

Department of Regional and Political Geography
Faculty of Geography and Regional Studies

University of Warsaw
ORCID 0000-0003-3075-7453

Abstract: This article analyzes and compares the
tourist attractiveness of the Sudetes mountain ranges
in Poland specifically for hiking tourism. The study
aims to identify which of the Sudetes mountain
ranges is the most suitable for hiking. The territorial
scope of the analyzed area included only the
mountain ranges of the Sudetes located in Poland.
The analysis uses the latest available data from
internet sources regarding natural tourist values and
infrastructure. The article aims to provide a detailed
analysis of the concept of tourist attractiveness for
mountain hiking and to identify its measures. Tourist
attractiveness was evaluated

using the point

bonitation method, which assigns weights to
numerical data representing specific measures of
The

hierarchical ranking of the Sudetes ranges based on

hiking attractiveness. results provide a

their tourist attractiveness for hiking enthusiasts’.

! The article presents the research results of the bachelor's
thesis that was defended in September 2023 at the Faculty
of Geography and Regional Studies of the University of
Warsaw by Artur Chetminiak.

Key words: tourist attractiveness, hiking tourism,
mountain tourism, Polish mountain ranges, Sudetes,
tourist values, tourist infrastructure

Abstrakt: W artykule przeanalizowano i poréwnano
atrakcyjnos¢ turystyczng pasm gorskich Sudetéw w
Polsce, szczegdlnie w kontekscie turystyki piesze;.
Celem badania byto okreslenie, ktére z pasm goérskich
Sudetéw jest najbardziej odpowiednie do uprawiania
turystyki pieszej. Zakres terytorialny analizowanego
obejmowat pasma
Sudetdéw potozone w Polsce. W analizie wykorzystano

obszaru wylfacznie gorskie
najnowsze dostepne dane ze Zrddet internetowych
dotyczace waloréw przyrodniczych i infrastruktury
turystycznej. Celem artykutu byta szczegétowa analiza
pojecia atrakcyjnosci turystycznej dla turystyki pieszej
w gorach. Atrakcyjnos$¢ turystyczna zostata oceniona
przy uzyciu metody bonitacji punktowej, ktdra
przypisuje wagi danym liczcbowym reprezentujgcym
Wyniki

przedstawiajg hierarchiczny ranking pasm Sudetéw

poszczegdlne miary atrakcyjnosci pieszej.
na podstawie ich atrakcyjnosci turystycznej dla oséb
uprawiajacych turystyke pieszg.

Stowa kluczowe: atrakcyjnosc¢ turystyczna, turystyka
piesza, turystyka gorska, pasma gorskie Polski,
Sudety, walory turystyczne, infrastruktura turystyczna

Introduction
Hiking tourism in Poland dates back to the

in the Tatra
Mountains. By the early 20th century, enthusiasts

19th century, gaining popularity
explored the Eastern Beskidy, and the length of
designated trails exceeded 1,000 km before World
War | and 2,000 km by 1939. By this time, the first
mountain shelters in Poland were built (Gudowski,
1997). After the loss of access to the Eastern Beskidy,
the Sudetes became a popular alternative. However,
strict border regulations initially restricted access,
and the region's development focused on mass
tourism rather than specialized hiking infrastructure.
Mountain shelters were converted into holiday
homes by the authorities (Staffa, 2001). Today, the
Sudetes offer a diverse range of hiking options,
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characterized by varying levels of trail development
and access to accommodation.

Aims, the methods and the territorial scope

The study aims to identify the most suitable
Sudetes mountain range for hiking and explore
whether the elevation of the highest peaks correlates
with their attractiveness to hikers.

The analysis focuses on 14 mountain ranges
(mesoregions) within the Polish Sudetes, excluding

sections in the Czech Republic. These include:
Bystrzyckie Mountains, Izerskie Mountains,
Kaczawskie = Mountains, Kamienne Mountains,
Opawskie Mountains, Orlickie Mountains, Sowie
Mountains, Stotowe Mountains,  Watbrzyskie

Mountains, Ztote Mountains, Karkonosze, Snieznik
Massif, The scope of the
discussed work included only the ranges of the
Sudetes. The reason for this decision is the adoption
of the methodology used in the study by J. Grobelny,
W. Wiesner and P. Zarzycki (2010), devoted to the
preferences of mountain hiking tourists, and based

Rudawy Janowickie.

on survey, which was carried out specifically in the
area of the Sudetes in Poland.

Sources used in the article
This
information: scientific publications, popular science

article uses various sources of
books, scientific articles, websites. The scientific
books discussed mainly include literature devoted to
the concept of tourist attractiveness. Based on the
publications of W. Kurek (2007), T.
Mikutowski, J. Wyrzykowski, Lijewski, Mikutowski,
Wyrzykowski (2002), J. Warszynska, A. Jackowski
(1979) and O. Rogalewski (1979), a definition of
universal tourist attractiveness and its components
was established. In addition to the study by W. Kurek

(2004), scientific articles were included. The study by

Lijewski, B.

J. Grobelny, W. Wiesner and P. Zarzycki (Grobelny,
Wiesner, Zarzycki, 2010) showed to the preferences
of hiking tourists in the Sudetes. A large part of the
tourist attractiveness measures mentioned in their
study were used in the work as components, when
carrying out the point valuation method. In turn, the
test results were used to determine the weights
assigned to the ingredients during valuation. The
more a given value was appreciated by tourists, the
more importance it was given when calculating the
value of the tourist attractiveness index in terms of

mountain hiking. It should be noted that despite
serving as the central node of the Spatial Information
Poland
gov.pl), Geoportal sometimes offered incomplete

Infrastructure in (www.mapy.geoportal.
data, or even no data at all for some measurers. For
these reasons, it was necessary to use another
website — www.mapy.cz. It is a Czech internet portal
providing web maps, which, unlike other global
mapping services, is distinguished by having a tourist
map layer with a worldwide reach. It offers the
function of searching for objects by keywords and
categories (www.mapy.cz). Of course, downloading
data files from the Geoportal, visualizing them in the
QGIS geoinformation program, and then filtering
them is a much faster process. However, deficiencies
in the data offered by the above-mentioned service
left us with no other choice than to use Czech maps.
When using them, the speed of the data acquisition
procedure was limited by the inability to visualize the
tourist map layers in the QGIS program. As a result,
the option of filtering objects through the layer
containing the boundaries of individual mountain
ranges (mesoregions) was unavailable and the entire
process had to be performed manually. Due to
incomplete OpenStreetMap data on the total length
of hiking trails (e.g. they did not include the Main
Sudetes Trail named after Mieczystaw Ortowicz), the
website mapy.cz (www.mapy.cz) also had to be used
to count the length of missing trail sections.

Literature discussion about tourist attractiveness
and Sudetes Mountains

The concept of tourist attractiveness is broad
and complex. Both a large area, such as a continent,
and a specific place with a relatively smaller area,
such as a city square, may be attractive to tourists.
Contrary to appearances, tourist attractiveness does
not depend only on factors that can be considered
objectively, such as socio-cultural conditions and the
state of the natural environment. The psychological
aspect, including individual preferences and personal
experiences, plays a significant role in shaping the
subjective perception of a given space by tourists
(Kurek, 2007). According to W. Kurek (2007) in order
to be able to assess tourist attractiveness in a
universal sense, it should be considered in terms of
those components that objectively attract the
attention of all tourists. He defined the term tourist
attractiveness itself with the following words: ‘tourist
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attractiveness can be understood as a property of an
area or town resulting from a set of natural or non-
natural features that arouse interest and attract
tourists’ (Kurek 2007). Both W. Kurek (2007), O.
Rogalewski (1979), as well as J. Warszyriska and A.
Jackowski (1979) claimed that tourist attractiveness
must integrate components that determine the

development of tourist activity in a given space and
satisfy the needs of people participating in tourist
movement. The components that determine tourist
attractiveness include: tourist values, transport
accessibility and tourist infrastructure. Figure 2 shows
components of tourist attractiveness according to
0. Rogalewski (1979).

Fig. 2. Diagram showing the elements
of tourism attractiveness according to O. Rogalewski (1979)

tourist attractivness

forest)
values,

folklore)

tourist transport tourist
values accessibility infrastructure
. i i
recreational sightseeing o accompa-
(natural specialist (for . restaurants )
(landscape, . communi- accommo- . nying
features, sailing, . . and similar .
water, o cation dation . infrastru-
cultural climbing) service

cture

Source: own elaboration on the basis of: Warszyniska, Jackowski (1979).

The first element of tourist attractiveness are
tourist values, which are defined as ‘specific features
and elements of the natural environment and
manifestations of human activity that are the subject
of tourists' interests’ (Lijewski, Mikutowski,
Wyrzykowski, 2002). Due to the different motives for
undertaking tourism and the ways of using tourist
values, the latter include: recreational values,
sightseeing values, and specialized values.

Tourist recreational values are strictly
dependent on the conditions of the natural
environment. Their aim is to regenerate the physical
and mental strength of tourist participants. Examples
of this type of values include: landscape values,
conditions for active recreation and clean air.
Sightseeing tourist values include natural features as
well as elements of material and spiritual culture.
These values are the subject of human cognitive
interests. Examples of such values are: national parks,
natural and anthropogenic monuments and folklore.
In turn, specialized tourist values include all features
of the natural environment that enable practicing
various forms of qualified tourism, e.g. sailing, fishing,
mountaineering, horse riding, etc. (Warszynska,

Jackowski, 1979; Lijewski, Mikutowski, Wyrzykowski,
2002). Looking from a different perspective W. Kurek
(2007) proposes a different criterion for dividing
tourist attractions. He decided to divide them
according to their origin, distinguishing their natural
and anthropogenic values. He defined all elements of
the natural environment that are of interest to
tourists as natural values. They can be distinguished
for both mass and specialized tourism. Although most
of them include values not transformed by humans
(valleys, caves, etc.), natural values also include
objects created by human intervention, such as
nature museums, zoos, etc. In turn, anthropogenic
values are characterized by their origin existing solely
as a result of human activity. These include, among
others: monuments, art museums, centers of folk
tradition and places of national memory.

Returning to the model of components of
tourist attractiveness according to O. Rogalewski
(1979). Zagospodarowanie  turystyczne, WSIP,
Warszawa (Rogalewski, 1979), the second mentioned
element of tourist attractiveness is transport
accessibility. This concept means ‘the possibility of
reaching the destination by means of transport, i.e.
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the existing network of transport connections
between the tourist's permanent place of residence
and the purpose of his trip, as well as a system of
transport connections, tourist trails and ski lifts,
enabling the tourist to make trips within the selected
tourist region to specific places’ (Lijewski, Mikutowski,
Wyrzykowski, 2002). The third and final element of
tourist attractiveness is tourist infrastructure. This
concept isunderstood as ‘a set of facilities and
devices that constitute the equipment of a specific
area, trail or town, enabling the satisfaction of the
needs of tourism movement (Warszynska, Jackowski,

1979). The components of the overall tourist
infrastructure  include the following types
of infrastructure  (base): communication base,

accommodation base, food base and accompanying
base.

The
by a network of appropriate

communication base is created
infrastructure that
ensures communication accessibility of a specific
place, which is a tourist destination. As a result, this
database makes it easier for tourist participants to
move within the boundaries of a given place. The
examples of elements of the communication base are
railway lines, bus stops, tourist trails and ski lifts.
Accommodation is considered by many to be a
decisive element of tourist development. It includes a
set of facilities that allow tourists to stay overnight
their

Accommodation

outside permanent place of residence.

includes, among others: hotels,
agritourism accommodation, shelters and camping
sites. The food and restaurant infrastructure includes
all facilities that offer tourists meals and supply them
food (e.g. restaurants, bars, cafes, grocery stores).
The last component of tourist infrastructure is the
accompanying base, which guarantees tourists access
to sports and recreational facilities enabling them to
practice certain forms of recreation (e.g. skiing). This
base also includes complexes of local technical and

social infrastructure, the presence of which influences

the proper organization of tourist movement in a
given area (Warszynska, Jackowski 1979; Kurek 2007).

The Sudetes
mountain tourist region in Poland, next to the
Carpathians.

are the most important

Their attractiveness results, among
other things, from the very diverse relief of the area,
manifested by a great wealth of rock formations and
waterfalls. Additionally, hikers are attracted by good
tourist development. Thanks to earlier tourist
traditions in the Sudetes, a large number of mountain
shelters were established there and a dense network
of tourist routes exists [8]. The Polish part of the
discussed mountain chain lies mainly within the
borders of the Lower Silesian Voivodeship, but a small
in the

southwestern part of the Opole Voivodeship. Tourist

fragment of the mountains is located
movement in the Sudetes is focused primarily on two

areas: the mountain ranges surrounding the
Jeleniogdrska Valley (Karkonosze, Izerskie Mountains,
Rudawy Janowickie and Kaczawskie Mountains) and
the mountains surrounding the Kitodzko Valley.
Moreover, in the analyzed mountain chain there are
smaller tourist areas, such as: the area around
Watbrzych part of the Sudetes

(Kamienne Mountains, Watbrzyskie Mountains and

in the central

Sowie Mountains) and the Opawskie Mountains in
the southwestern part of the Opole Voivodeship [8].
As the boundaries of mountain ranges, the
work adopts the boundaries of mesoregions taken
from the physical-geographic regionalization of
Poland from 2018 made by 26 geographers by J.
Solon, based on the regionalization of J. Kondracki
1994 (Richling, Solon, Macias, Balon,
Borzyszkowski, Kistowski, 2021). The analysis of

tourist attractiveness was made by many researchers

from

by using bonitation method: S. Zakowska and K.
tédz  province  (Zakowska,
Podhorodecka, 2018) and for Asian countries by A.
Drabarek (2011) and P. Tertelis (2012).

Podhorodecka for
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The analysis of tourist attractiveness of the Sudetes for hiking

Fig. 1. The research procedure

Adjustment of The selection of The research

Literute analysis Delimitation of bonitation elements for and the output
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method hierarchization

Particularly important in the case of this boundaries of mesoregions in GIS systems. Detailed
work, which requires accurate data when locating topographic, hydrographic, geological and botanical
tourist attractiveness measures, is that the new maps were also used (Richling, Solon, Macias, Balon,
division mainly involves the precise definition of the  Borzyszkowski, Kistowski, 2021). Figure 2 shows a
boundaries of mesoregions. The latest spatial data, map of the analyzed area.
computer-analyzed, was used to determine the

Fig. 2. Map of the boundaries of the analyzed area

Legend
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other areas of Poland
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N

Source: own study based on data obtained from internet sources (www.mapy.cz, www.mapy.geoportal.gov.pl;
www.geoforum.pl).

0 10 20 30 km
L \ 1 |

As this work was carried out in 2023, its time  sources (www.mapy.geoportal.gov.pl, www.mapy.cz).
scope in the context of natural tourist values and In turn, data on tourist accommodation
tourist trails includes the latest possible data for this  infrastructure, which in the case of this work are
year, obtained from constantly updated online mountain shelters, were obtained from 2019. The

10
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reason for this is the lack of data from later years,
caused by the occurrence of the COVID-19 pandemic
in Poland in 2020-2022, which made it impossible
to carry out detailed shelter research.

The first method employed in this study is a
literature review. A review of many books on tourism
was necessary to define the very definition of tourist
attractiveness and identify its individual components.
In turn, the scientific article by J. Grobelny, W.
Wiesner and (Grobelny, Wiesner, Zarzycki, 2010) was
used to distinguish tourist attractiveness measures
relevant for mountain hiking tourism, needed later in
the study. Another source of information used in this
work is the 6th Ranking of Mountain Shelters, which
was published by tourist magazine ‘n.p.m.’. The
ranking turned out to be a well-thought study,
preceded by a thorough analysis. Because of a solid
methodology, ranking results (the number of points
awarded togiven shelters by the authors) were
included in the final analysis. Precisely, these values
were taken into account in the comparative analysis
when assigning points for the category regarding
shelters, which are an important element of
mountain tourist infrastructure.

Also, in the work there was carried out a
cartographic analysis using data downloaded from
the

(www.mapy.geoportal.gov.pl)

websites of mapy.geoportal.gov.pl

and  geoforum.pl
(www.geoforum.pl), as well as web maps provided by
the websites of mapy.cz and openstreetmap.org.
QGIS geoinformation software was used for
visualizing, filtering and counting data obtained from
the

WWWw.mapy.cz).

above-mentioned  websites for
To this

cartographic analysis was necessary in this work to

(except
clarify information,
determine the exact number of objects in individual
mountain ranges that are included in the selected
measures of tourist attractiveness.

This article also uses the point bonitation
method. This is a frequently used technique in
geography research. The advantages of this method
are its simplicity and the ability to be used to assess
almost all phenomena, including those that change
qualitatively. Italso allows for quantitative
comparison of different qualitative variables. The
method is subjective, but in many cases it is the only
one to assess the tourist attractiveness of given
areas. In this work, the point bonitation valuation has

been started by making a valorization. According

11

to the survey conducted by J. Grobelny, W. Wiesner
and P. Zarzycki (2010), some values are more
important to tourists than others. Therefore, each
measure of tourist attractiveness was assigned a
different weight. This is the most debated aspect of
the point valuation method, as the results largely
depend on the adopted values. In order to make the
analysis more reliable, instead of relying on intuition
and being guided only by subjective opinion, auxiliary
materials were used when assigning weights. These
were the results of examining the preferences of
mountain hikers in a survey conducted in various
parts of the Sudetes in Poland. The weights assigned
depended the
respondents' opinions. When calculating the value of
the tourist attractiveness index for mountain hiking,
greater weight was given to the values that were
more valued by the surveyed hikers. After
the numbers of objects located
individual mountain ranges, which were included in

to individual values strictly on

valorization, in
the selected measures of tourist attractiveness, were
summed up. These numbers were then converted
into percentages by dividing them by the highest
values of the given metrics among all mountain
Next,
multiplied by the weights

ranges. the obtained percentages were
in the

indexation process. Finally, all values of the obtained

determined

coefficients in individual mountain ranges were
summed up. The result was that each mountain range
received a certain number of points. On its basis, it
was possible to analyze statistical data, using the rank
method to identify the most attractive mountain

ranges for hiking.

Tourist attractiveness of a universal and relative
nature from the point of view of mountain hiking
The tourist attractiveness of a given area is
not always measured in a universal way. It can also be
studied in relative terms. In such a situation, the
tourist attractiveness of a given space is considered
from the point of view of specific forms of tourism
[7]. In the article, the analyzed form of relative tourist
attractiveness is specifically tourist attractiveness
from the point of view of mountain hiking. When it
comes to hiking, the most attractive areas for hiking
are mountainous ones. Hiking in the mountains
allows you to explore diverse landscapes, natural
features and view panoramas from the peaks. In the
Polish mountains, due to weather conditions, the
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main (summer) hiking season lasts from May to
September (Kurek, 2004), however, more demanding
mountain trips in the winter season are still a great
attraction for some tourists due to the unique
appearance of the snow-capped peaks. The main
elements of tourist infrastructure for mountain hiking
are: a network of marked tourist trails, which forms
the foundation of the transport network, and tourist
shelters, which constitute the accommodation and
food or restaurant base (Kurek, 2004).

Mountain tourist trails have been designated
in such a way that people walking along them can
experience special tourist values. To a large extent,
the trails lead along mountain ridges to peaks, from
which there are vast panoramas (Kurek 2007),
considered by many to be the most appealing tourist
attractions of the mountains due to the unique
opportunity to admire such a large part of the
landscape. In addition to places with special scenic
values, frequent destinations of mountain trails are
surface water features, such as rivers, lakes and
waterfalls, as well as the most interesting natural
features, such as rock formations. These values are
popular among tourists due to their picturesque
character, which enhances the already impressive
mountain landscapes. Sometimes it happens that a
rock formation also becomes a viewpoint. Such places
are exceptionally appreciated by hiking tourists.

Tourist shelters are a key element of tourist
infrastructure for people who want togo tothe
mountains for longer than one-day trips. In addition
to accommodation, they often offer food and shelter
even for people who have not previously made a
reservation in a given place. They are often located in
places with high scenic values or in their close
vicinity). Tourist shelters vary in terms of conditions,
size, and the food and accommodation they offer.
Some of them have only a small number of sleeping
places and basic survival equipment to provide
temporary shelter to tourists, while others may even
resemble city hotels in terms of standards and size
(Kurek 2004).

According to W. Kurek (2004) non-natural
sightseeing values are also important in mountain
hiking tourism, but they were not taken into account
in this study or in the analysis and final assessment of
individual mountain ranges in terms of tourist
attractiveness for hiking. According to a study
conducted (Grobelny,

among tourists Wiesner,
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Zarzycki, 2010), the most important factors when
embarking on mountain hikes include: scenic values,
natural attractions, diversified relief, mountain
climate, surface waters, a network of hiking trails and
shelters. In turn, the elements that, according to the
survey respondents, have the least influence on their
mountain hikes include: mountain folklore, cultural
monuments, tourist lifts and the possibility of access
to the mountain area. This proves that mountain
hikers are primarily attracted to natural values and
the

infrastructure, i.e. tourist trails and shelters, where

necessary elements of mountain tourist
they can eat, sleep and rest after the hike. The survey
also shows that mountain hikers are not interested in
elements of the culture and traditions of the local

population, which means that they do not attach

importance to non-natural sightseeing values
(Grobelny, Wiesner, Zarzycki, 2010).
Selection of tourist attractiveness measures

included in the analysis

To summarize the considerations regarding
relative tourist attractiveness from the point of view
included the
form

the analysis
this
attractiveness: scenic values (number of places with

of mountain hiking,
following measures of of tourist
special scenic values), natural features (number of
rock formations and waterfalls), trail network (total
length hiking trails), shelters (number and quality of
tourist shelters), surface waters (number of lakes,
ponds, rivers, streams and springs).

The choice of measures was primarily based
on the opinion of people hiking in mountain ranges in
the Sudetes area. The fundamental difference
between tourists' opinions and W. Kurek's is their
perspective on the importance of non-natural values.
Contrary to W. Kurek's views, according to hikers,
these values do not play a significant role [3], which
translates into the author's failure to take them into
account as measures in the analysis. Mountain hikers
are most often not interested in non-natural
sightseeing values, such as historic churches in the
towns through which the trails run. As a result of the
narrow thematic scope of the work, taking into
account only the mountain ranges located in the
Sudetes in Poland, a large part of the potential
components of tourist attractiveness was rejected.
The reason for this is the fact that they occur in these
areas in extremely small numbers (e.g. caves that are
widely liked among tourists and are considered



Czasopismo Naukowe
»Turystyka — zarzqdzanie, administracja, prawo” Nr 3 (2/2024)

natural features and are open to the public; apart
from the Tatra Mountains, which are not included in
the work, they only appear in the Polish mountains in
isolated cases) (Roszkiewicz, 2011), or they do not
exist at all (e.g. glaciers, which are also very popular,
but not found in the areas discussed).

Other mentioned measures, such as the
varied terrain or the mountain climate, highly valued
by hikers (Grobelny, Wiesner, Zarzycki, 2010), were
unfortunately not included in the author's analysis
due to the considerable difficulty in measuring and
comparing such values. Still other potential
components, such as river gorges, were not taken
into account due to the lack of data that would allow
determining their number in individual mountain
ranges. lItisalso worth noting that for objects
classified as natural values to be included in the
analysis, they must be located in close proximity to
tourist trails so that the visitor can actually
experience them. If an interesting rock formation is
located in a protected area, away from designated
tourist trails and is therefore not visible to the human
eye, it has no value for a potential tourist.

There are some uncertainties the
measures of tourist attractiveness for mountain
hiking established in the survey by J. Grobelny, W.
Wiesner and P. Zarzycki (2010). According to P.
Zarzycki (2003), ‘Contemporary mountain hiking in
Poland and its conditions’ from 2003, the authors of
the questionnaire propose taking
specific natural values of hiking tourism, which
include, among others, ‘features of nature’ and
‘surface waters’. In the survey, they were presented
as separate options for which the respondent could
vote in the context of their importance in terms of
practicing the discussed form of activity. However,
later in the introduction, the authors write: ‘There are
numerous natural features here (in the mountains)
(waterfalls, unusual rock formations, caves, river
gorges)’.'It follows that waterfalls are included in the
‘natural features’ measure, even though theoretically
they also fall into the ‘surface waters’ category. They
could certainly be considered natural features, but
the inclusion of two types of values, in which
elements of one of them may also belong to the
other, may confuse the recipient, because the
authors of the survey did not decide to explain at all
what elements make up the ‘surface water’ category.

Into account were taken the natural
features, which include only rock formations and
waterfalls, and surface waters, which include lakes,

in

into account
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ponds, rivers, streams and water springs. Caves and
river gorges, which, according tolJ. Grobelny, W.
Wiesner and P. Zarzycki (2010), are considered
natural features, were not included in the ‘natural
features’ measure due to the problems mentioned
above. In turn, waterfalls, as the only elements of
surface waters, were included as natural curiosities,
due to the greatest difference (feature) compared to
other forms of water, caused by the effective flow of
water over a short distance, with an
exceptionally large difference in height. However, the
main reason for such a decision is the fact that J.
Grobelny, W. Wiesner and P. Zarzycki (2010)
concluded in their study that waterfalls are among
natural features. As a result, due to the lower
importance of surface waters, this would artificially
lower the value of tourist attractiveness of mountain
ranges rich in waterfalls, which are highly valued by
many hikers (Grobelny, Wiesner, Zarzycki, 2010). For
example, the Wilczka Waterfall which is a popular
natural attraction in the Snieznik Massif, is one of the
most recognizable tourist attraction in the Polish
Sudetes.

The penultimate of the measures taken into
account by the author of the work - the number and
quality of tourist shelters - may also be considered a
somewhat controversial issue. While the number of
shelters is easy to understand, their quality is quite
questionable to be stated due to the difficult
measurement of factors influencing it. The term
‘shelter quality’ is also quite relative, taking into
the varying needs and preferences
of mountain tourists. However, the Mountain
Tourism Magazine ‘n.p.m.” helps to resolve this issue.
Starting in 2009, over the course of a decade, it has
prepared a total of 6 editions of the ranking of
mountain shelters in Poland. This ranking was
updated every two years, and in addition to the order
of shelters in the table, the rating system also
changed. Its final version from 2019 was prepared in
a quite thoughtful way as a scientific study, using the
point valuation method (Rokita 2019).

The last, 6th Ranking of Mountain Shelters
‘n.p.m.” [‘above sea level’], was prepared from May
31, 2018 to June 10, 2019. Then, each shelter located
in the Polish mountains was rated by testers based on
two anonymous visits. Employed by ‘n.p.m.” magazine
testers visited shelters, the list of which was prepared
based on the list of facilities posted on the PTTK
website in May 2018. All facilities that did not offer
accommodation were not included (Rokita 2019,

very

account



Czasopismo Naukowe
»Turystyka — zarzqdzanie, administracja, prawo” Nr 3 (2/2024)

which is an important attribute of a shelter according
to a large number of mountain hiking tourists [3]. The
mystery client method was used for paying attention
to various issues. After each visit, testers had to take
a survey, which included 22 questions divided into
four groups.

The first group included 5 questions relating
to food. The following items were assessed: the
buffet offer, the possibility of preparing and eating
your own meals, the availability of the buffet, the
availability of the kitchen, and the possibility of
obtaining boiling water. The second group also had 5

questions, but in this case they concerned
accommodation. The following items were assessed:
room equipment, cleanliness of the rooms,

temperature in the rooms, and availability of the
shelter at night. The third group included 5 questions
about sanitary conditions. The following were taken
into account: the number of toilets, the number of
washbasins, the number of showers, cleanliness
in bathrooms, bathroom equipment, access to hot
water, and the possibility of drying clothes and shoes.
The last, fourth group consisted of 7 questions and
was of a supplementary nature, therefore its weight
in the final comparative analysis was noticeably
lower. These questions included difficult-to-find
elements, such as: politeness of the staff, ease of
communication, availability of the dining room as a
common room, keeping quiet at night, availability
of information materials on site, and the offer of
discounts for overnight stays (Rokita, 2019). VI
Ranking. To summarize the method of assessing the
quality of mountain shelters of the ‘n.p.m.” magazine,
each facility had a chance to obtain the maximum
number of 100 points. The assessment scale was
closed and consisted of a classification in four
categories divided into several subcategories. All
subcategories and their evaluation result from the
regulations of PTTK shelters, adopted by the
management of this organization in 2003. Using the
point bonitation method, each of the first three
criteria (food, accommodation and sanitary
conditions) was assigned the same number of points
(28 each), while when the fourth supplementary
criterion was awarded only 16 points (Rokita 2019).

To better illustrate the process, let's take two
measures of tourist attractiveness as an example.
Scenic values received an average of 4.41 points in
the survey, and surface waters received only 3.35.
When calculating the value of the tourist
attractiveness index in terms of mountain hiking, the

A method for comparing the tourist attractiveness of
mountain ranges in terms of hiking

The method used for comparing the tourist
attractiveness of mountain ranges in terms of hiking
was point bonitation. In the discussed work, the
valuation process has been begun with valorization.
According to the survey conducted by J. Grobelny, W.
Wiesner and P. Zarzycki. (Grobelny, Wiesner, Zarzycki,
2010), some tourist values are more important to
hikers than the other ones. Therefore, to each of the
tourist attractiveness' measures a different weight
was assigned. In order to make the analysis more
reliable, instead of purely relying on intuition and
being guided only by subjective opinion, auxiliary
materials were used when assigning weights. These
were the results of examining the preferences of
mountain hikers in a survey conducted in various
parts of the Sudetes in Poland. The weights assigned
to given values depended strictly on the respondents'
opinions. In a survey by J. Grobelny, W. Wiesner and
P. Zarzycki (2010) recipients could assign a specific
number of points to individual measures. The lowest
possible value was 1 point (not important in the
context of mountain hiking) and the highest was 5
points (the most important in the context of
mountain hiking). The value of the arithmetic mean of
all points awarded to a given value was directly taken
into account in the method of comparing mountain
ranges. When valorizing selected measures, they
received specially assigned weights, which were
corresponding to the point values they received in
the survey (visualization of weights in table no. 1).

Table 1. Weights given by hiking tourists to tourist
attractiveness components

Tourist attractiveness The arithmetic mean of
components points given
scenic values 4,41

natural curiosities 4,16
tourist trails 3,57
tourists shelters 3,37
surface waters 3,35
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Source: own elaboration on the basis of the survey
(Grobelny, Wiesner, Zarzycki, 2010).

points scored by a given range in the ‘number of
places with special scenic values’ category were
multiplied by a weight of 4.41, and the points scored
in the ‘number of lakes, ponds, rivers, streams and
water springs’ — by weight 3.35. However, multiplying
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points by weights was one of the later stages of the
point valuation method.

Then, these numbers were converted into fractions
by dividing them by the highest values of given tourist
values among all mountain ranges, so that certain
reference points could be adopted when adding the
values assigned to various measures

15
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After the initial valorization, the numbers of values of objects located in individual mountain ranges, which were included in the selected tourist attractiveness
measures, were summed up. After that, the numbers corresponding to the quality factor of tourist shelters were added up (visualization of calculation results in table no.

Table 2. Data of the numerical values of selected tourist attractiveness measures

Mountain range

The number of places with special scenic values The number of rock formations and waterfalls

The total length of hiking trails (in km)

The number of tourists shelters

The average quality of tourist shelters (in points)

The number of lakes, rivers, etc.

Gory Bardzkie
Gory Bystrzyckie
Gory Izerskie
Géry Kaczawskie
Gory Kamienne
Gory Opawskie
Géry Orlickie
Gory Sowie

Gory Stolowe
Gory Watbrzyskie
Gory Ztote
Karkonosze
Masyw Snieznika
Rudawy Janowickie

4
12
7
13
2
7
6
29
23
M
18
56
0
n

a3

121,37
252,02
373,47
194,24
293,89

95,79
99,19
464,50
412,69
420,11
279,62
414,57
311,31
196,49

S N N I A N s

0
66,0
a7

75,5
04
54,5
66,5
76,6
0
0
63,8
54,9
50,5

7
47
32
18
27
15
10
49
33
19
49
68
36
15

Source: own study based on data obtained from: www.mapy.geoportal.gov.pl, openstreetmap.org; www.mapy.cz; www.geoforum.pl; Rokita (2019).
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It should be noted that the coefficients for the
number of mountain shelters were additionally
multiplied by a weight of 0.75, and the average
quality of shelters - by a weight of 0.25. Then, they
were added together to obtain the value of one
measure relating to all tourist shelters (visualization
of calculation results in table number 3).

Table 3. The values of the coefficient corresponding
to the measure “number and quality of tourist
shelters”

Mountain range The values of the coefficient

Gory Bardzkie 0

Gary Bystrzyckie 1,45
Gory lzerskie 0,85
Gory Kaczawskie 0

Gory Kamienne 1,19
Gory Opawskie 1,14
Gory Orlickie 0,96
Gory Sowie 1,10
Gory Stolowe 1,56
Gory Watbrzyskie 0

Gory Ziote 0

Karkonosze 3,23
Masyw Snieznika 0,97
Rudawy Janowickie 0,92

Source: own study based on the “6" Tourist Shelters Ranking”
(Rokita 2019).

of the
mountain

the values

coefficients of all

Finally, resulting

values in individual
ranges were summed up. As a result of these
activities, each range of the Sudetes chain received a
specific number of points (table number 4).

When taking into account the quality of tourist
shelters, it was necessary to first draw an average by
adding the values of the quality coefficient of
mountain shelters from all shelters in a given range,
and then dividing it by the total number of shelters in
this area. Since the ‘number and quality of tourist
shelters’ was adopted as one measure, additional
weights had to be used - one the for number and the
other for the (average) quality. Otherwise, this
measure would be counted twice. Therefore, in order
to make the value of the weights of the two parts of
this measure equal to 1 (and not 2), it was decided to
assign a weight of 0.75 to the number of shelters and
a weight of 0.25 to the average quality of shelters.
The reason for not assigning equal weights here are
both subjective opinions of the author of the work
and his mountain tourists friends, who would
definitely prefer a larger number of worse-rated
shelters to a smaller number, but better rated ones.
This applies especially to multi-day hikes on larger
mountain ranges, where only the fact that a shelter

exists in a given place makes it possible to carry out
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the entire trip. Returning to the previous stage of the
study, the coefficients (percentages) obtained in
fractions were multiplied by the weights for individual
measures determined in the indexation process.

Table 4. The sum of the values of the
coefficients of tourist attractiveness measures

Mountain range The sum of the values of the coefficients

Gory Bardzkie
Géry Bystrzyckie
Gory |zerskie
Gory Kaczawskie
Gory Kamienne
Gory Opawskie
Gory Orlickie
Gory Sowie

Géry Stolowe
Gory Watbrzyskie
Gary Zote
Karkonosze
Masyw Snieznika 6,98

Rudawy Janowickie 6,72

Source: own study based on data obtained from online sources
(www.mapy.geoportal.gov.pl, openstreetmap.org; www.mapy.cz;

www.geoforum.pl).

1,59
5,80
8,40
3,68
871
3,36
2,61

10,22

14,39
8,13
6,80

16,94

For each of the five tourist attractiveness
measures included in the study, a mountain range
could receive a maximum of 100% of the number of
points from the value assigned to the weight of a
given measure. So, assuming that the given mountain
range was the best among the other ones in all five
categories, you should sum up all the values
corresponding to the weights (4.41; 4.16; 3.57; 3.37;
3.35) and multiply them by 100%. This means that the
highest possible number of points that could be
obtained by one mountain range could have been
18.86. However, to make reading the results easier,
this number, as well as the final index values of all
analyzed mountain ranges, was multiplied by 1.06. As
a result, the highest possible number of points will be
20. Most the
proportions between the results will remain the

importantly, when comparing,
same. It is much easier to evaluate a given value
when the reference point is an integer, preferably
divisible by 10. Thanks to these small changes in the
values of the obtained numbers, an easy to
understand, yet still accurate ranking of the most

suitable mountain ranges for hiking can be created.

Results of research on tourist attractiveness of
selected mountain ranges

Before proceeding to the analysis of the
value of the final tourist attractiveness index in terms
of mountain hiking, its components should first be
presented. More precisely, we are talking about the
results achieved by individual mountain ranges, in the
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context of the numbers achieved by individual natural
Starting with the
appreciated by Sudeten tourists, namely places with

values. category the most
special scenic values (Grobelny, Wiesner, Zarzycki
2010), the largest number of them was recorded in
the Karkonosze Mountains, as many as 56 (table
number 5). Among the other mountain ranges of the
Sudetes, good results were also achieved by the
Stotowe Mountains (43 viewpoints), the Kamienne
Mountains (42 viewpoints) and the Watbrzyskie
Mountains (41 viewpoints), which are in second, third
and fourth place in terms of the discussed criterion.
The four ranges mentioned so far are the only ones in
the Sudetes that have exceeded the threshold of 30
places with special scenic values. Sowie Mountains,
which ranks fifth, offers only 29 such locations. The
least attractive mountain ranges in terms of the
selected criterion turned out to be the Bardzkie
Mountains, Orlickie and Opawskie
Mountains, which the worst
consecutively four, six and seven places with special

Mountains

as three have
scenic values. These three mountain ranges are the
only ones among the Sudetes that have not exceeded

the barrier of ten such places.

Table 5. The number of places with special scenic
values in individual mountain ranges of the Sudetes

Mountain range The number of places with special scenic values

4
12
27

Gory Bardzkie
Gory Bystrzyckie
Gory lzerskie
Gory Kaczawskie 13
Gory Kamienne 42
Gory Opawskie 7
Gory Orlickie 6
Gory Sowie 29
Gory Stotowe 43
Gory Walbrzyskie 41
Gory Ziote 18
Karkonosze 56
Masyw Snieznika 20
Rudawy Janowickie 21
Source: own study based on data obtained from online sources

(openstreetmap.org; www.mapy.cz; www.geoforum.pl).

Analyzing the second measure in terms of
the importance given by tourists (Grobelny, Wiesner,
Zarzycki, 2010), one can easily notice the dominance
of one range, which is the Stolowe Mountains, rich in
as many as 107 rock formations and waterfalls (table
6). The Karkonosze Mountains, which are in second
place in this category, have 71 such natural
attractions, while Rudawy Janowickie, which closes
the podium, offers 49 of them. The vastness of the

mentioned numbers emphasizes the fact that, next in

18

terms of the highest number of mentioned objects,
are the Izerskie Mountains, with only 25 of them. The
least attractive mountain ranges of the Sudetes
in terms of the discussed criterion are definitely the
Bardzkie Mountains and the Orlickie Mountains. In
both of these ranges, there is not a single rock
formation or waterfall along the marked tourist trails.
Mountain ranges such as the Bystrzyckie Mountains,
the Opawskie Mountains, the Kaczawskie Mountains
and the Snieznik Massif also offer little in terms of
these particular natural attractions. None of them has
more than 7 rock formations and waterfalls.

Table 6. The number of rock formations and
waterfalls included in individual mountain ranges of
the Sudetes

Mountain range The number of rock formations and waterfalls

Goéry Bardzkie
Gory Bystrzyckie
Gory |zerskie
Gory Kaczawskie
Gory Kamienne
Gory Opawskie
Gary Orlickie
Gory Sowie
Gory Stotowe
Gory Watbrzyskie
Gory Ziote
Karkonosze
Masyw Snieznika 7
Rudawy Janowickie 49
Source: own study based on data obtained from internet sources
(www.mapy.geoportal.gov.pl, www.openstreetmap.org,
www.mapy.cz www.geoforum.pl).

o vk~ B el

22
107
19
21
71

The next measure of tourist attractiveness is
the total length of hiking trails (Grobelny, Wiesner,
Zarzycki, 2010). In this respect, Sowie Mountains
turned out to be the best, with as many as 464.5 km
(table 7).
Mountains and the Stotowe Mountains were also
with 414.57 and 412.69
kilometers respectively. At the bottom of the ranking

of marked routes The Karkonosze

among the leaders,
were the Orlickie Mountains (89.19 kilometers of
hiking trails) and the Opawskie Mountains (95.79
kilometers). They turned out to be the only ranges of
the Sudetes that do not exceed 100 km of marked
routes.
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Table 7. The total length of hiking trails (in kilometers) in
individual mountain ranges of the Sudetes

Mountain range The length of hiking trails (in km)

Gory Bardzkie
Gory Bystrzyckie
Gory |zerskie
Gory Kaczawskie
Gaory Kamienne
Gary Opawskie
Gory Orlickie
Gory Sowie

Gory Stotowe
Gory Walbrzyskie
Gory Ziote
Karkonosze
Masyw Snieznika 311,31

Rudawy Janowickie 196,49

Source: own study based on data obtained from internet sources

(www.mapy.geoportal.gov.pl; www.mapy.cz; www.geoforum.pl).

121,37
252,02
373,47
194,24
293,39

95,79
89,19
464,50
412,69
420,11
279,62
414,57

Analyzing the number of tourist shelters, one
mountain range definitely stands out in the Sudetes.
These are the Karkonosze Mountains, which offer as
many as 7 such facilities (Table 8). For comparison,
each of the ex aequo second-place ranges in this
category (Stolowe Mountains and Bystrzyckie
Mountains) has only two shelters. There are as many
as four mountain ranges in the Sudetes, in which
there is not a single shelter. These are: the Bardzkie
Mountains, the the

Watbrzyskie Mountains and the Ztote Mountains.

Kaczawskie = Mountains,

Table 8. The number of tourist shelters
in individual mountain ranges of the Sudetes

Mountain range The number of tourist shelters

Gory Bardzkie
Gary Bystrzyckie
Gory lzerskie
Gory Kaczawskie
Gory Kamienne
Gory Opawskie
Gory Orlickie
Gary Sowie
Gory Stolowe
Gaory Watbrzyskie
Gory Ztote
Karkonosze
Masyw Snieznika
Rudawy Janowickie 1

Source: own study based on data obtained from online sources:
(www.mapy.geoportal.gov.pl, openstreetmap.org; www.mapy.cz;

www.geoforum.pl).
Taking into account not the number, but the

A== R R R =R R =]

quality of tourist shelters, the Stotowe Mountains
have the best reputation, whose shelters received an
average of 76.6 points in the Sixth Mountain Shelters
Ranking. Facilities in the areas of Kamienne
Mountains (75.5) and Opawskie Mountains (70.4)
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also achieved an average score above 70 points. No
points were awarded for the quality of shelters to
mountain ranges in which the above-mentioned
tourist infrastructure facilities are not located
(Bardzkie

Watbrzyskie Mountains, Ztote Mountains).

Mountains, Kaczawskie = Mountains,

Table 9. The average quality of tourist shelters
(in points) in individual mountain ranges of the Sudetes

Mountain range

Gory Bardzkie 0

Gory Bystrzyckie 66,0
Géry Izerskie 44,7
Gory Kaczawskie 1]

Gory Kamienne 75,5
Gory Opawskie 70,4
Gory Orlickie 54,5
Gary Sowie 66,8
Gory Stotowe 76,6
Gory Watbrzyskie 0

Gory Ztote [1]

Karkonosze 63,8
Masyw Snieznika 54,9
Rudawy Janowickie 50,5

Source: own study based on data obtained from online sources
(www.mapy.geoportal.gov.pl, openstreetmap.org; www.mapy.cz;
www.geoforum.pl).

The last measure considered in the study of
hiking tourism attractiveness is surface waters. The
largest number of objects in this category were
located along tourist trails in the Karkonosze
Mountains, as many as 68 (Table 10). The following
mountain ranges also stand out in this respect:
Stotowe Mountains (53), Sowie Mountains (49), Ztote
Mountains (49) and Bystrzyckie Mountains (47). The
mountain ranges that have the least to offer in this
respect are definitely Bardzkie Mountains and
Orlickie Mountains. They have consecutively 7 and 10
objects in the category of surface waters located
along local hiking trails.

The average quality of tourist shelters (in points)
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Table. 10. The number of lakes, ponds, rivers, streams and
springs included in the study of individual mountain
ranges of the Sudetes

Mountain range The number of lakes, ponds, rivers, etc.

Gory Bardzkie 7
Gory Bystrzyckie 47
Gory |zerskie 32
Gary Kaczawskie 18
Goary Kamienne 27
Gary Opawskie 15
Gary Orlickie 10
Gary Sowie 43
Gory Stotowe 53
Goary Watbrzyskie 19
Gary Ziote 43
Karkonosze 68
Masyw Snieznika 36
Rudawy Janowickie 15

Source: own study based on data obtained from internet sources
(www.mapy.geoportal.gov.pl, www.openstreetmap.org;
www.mapy.cz www.geoforum.pl).

The analysis of the value of the final tourist
attractiveness index in terms of mountain hiking
indicates that among the Sudetes there are two
mountain ranges that stand out above the rest. These
are the Karkonosze Mountains (first place in terms of
the index value) and the Stotowe Mountains (second
place). These ranges scored consecutively 17.95
points and 15.79 points out of 20 (Table 11). The third
place was taken by Sowie Mountains (10.83 points),
which was the last range to break the 10-point
barrier. The least attractive mountain ranges of the
Sudetes according tothe index are: the Bardzkie
Mountains (1.69 points), the Orlickie Mountains (2.77
points), the Opawskie Mountains (3.56 points) and
the Kaczawskie Mountains (3.90 points). The index
values among the remaining Sudetes'

ranges reaches between 7 and 10 points.
Table. 11. Values of the final tourist attractiveness index
for mountain hiking in individual ranges
of the Sudetes

mountain

The values of the tourist attractiveness
index in terms of hiking

Mountain range

Gory Bardzkie 1,69
Géry Bystrzyckie 7,21
Gory lzerskie 8,90
Gory Kaczawskie 3,90
Gary Kamienne 9,23
Géry Opawskie 3,56
Goéry Orlickie 2,77
Gory Sowie 10,83
Gdry Stofowe 15,79
Gory Watbrzyskie 8,62
Gory Ziote 7,20
Karkonosze 17,95
Masyw Snieznika 7,40
Rudawy Janowickie 7,13

Source: own study.
Summary and Conclusions

Hiking tourism is an important type of social
tourism, especially with the groups with low budget —
young people or elderly people (Muszynska, 2023).
Subtype of hiking in high mountains on secured

routes is a specific form of ‘hard’ adventure tourism
(Cech, Javorska, 2023).

Summiarizing the analysis, the aim of it was
to answer the question: “which mountain ranges of
the Sudetes in Poland are the most suitable for
hiking?”. To answer this, The Karkonosze Mountains
rank as the most attractive range, scoring 17.95 out
of 20 points. Key factors include the highest number
of scenic viewpoints, the most tourist shelters, and
the greatest surface water resources. The Stofowe
Mountains follow, scoring 15.79 points, excelling in
natural features with over 100 different rock
formations. The Sowie Mountains rank third (10.83
points) due to their dense trail network (450+ km)
and balanced performance across other categories.
Ranges with the lowest overall scores include:
Bardzkie Mountains (1.69 points). Orlickie Mountains
(2.77 points). Opawskie Mountains (3.56 points).

The findings also challenge the stereotype
that higher mountain ranges are inherently more
attractive for hiking. The Stotowe and Sowie
Mountains, despite lower altitudes, outperform
higher ranges like the Snieznik Massif. This suggests
that factors such as infrastructure and natural
features play a more significant role than elevation
alone. In conclusion of the study, the Sudetes offer
diverse opportunities for hiking, but the Karkonosze
and Stotowe Mountains stand out due to their scenic
and natural values, coupled with well-developed
infrastructure. The findings emphasize the
importance of prioritizing hiker preferences in
tourism development
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Cavaliada Tour jako impreza
sportowa, turystyczna i masowa

Cavaliada Tour as a sports, tourist
and mass event

Szkota Gtéwna
Vistula, wydziat

mgr inz. Daria Osowska
Turystyki i Hotelarstwa
Turystyki i Rekreacji

Abstract: In modern times, we are choosing a healthy
lifestyle with greater awareness. Sport is an integral
part of our everyday life. More and more people are
trying their hand at various disciplines, such as
equestrianism. With the appropriate qualifications
and authorizations, we can compete in regional,
national and international competitions. The aim of
this article is to present selected organizational, legal
and sports and tourism aspects of the "Cavaliada
Tour" event, as well as to assess the importance of
the event and its impact on the sports environment
and the tourism sector. The publication presents
issues related to the coordination of the most
important equestrian mass event taking place in
Poland. The scale of the event makes it popular not
only in our country, but also among enthusiasts from
other continents.

Keywords
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Abstrakt:
Swiadomoscia wybieramy zdrowy styl zycia.

We wspédtczesnych czasach z  wieksza
Sport
jest nieodtgczng czescig naszej codziennosci. Coraz
wiecej oséb prébuje
dyscyplinach, takich jak np. jezdziectwo. Posiadajac

swoich sit w réinych
odpowiednie kwalifikacje oraz uprawnienia mozemy
rywalizowaé miedzy sobg w zawodach regionalnych,
ogdlnopolskich oraz miedzynarodowych. Celem
niniejszego artykutu jest przedstawienie wybranych
aspektéw organizacyjno-prawnych oraz sportowo-
turystycznych eventu’ ,Cavaliada Tour”, a takze
ocena rangi wydarzenia oraz jego wplywu na
w

publikacji przyblizono kwestie zwigzane z koordynacjg

srodowisko sportowe oraz sektor turystyki.

najwazniejszej  jezdzieckiej  imprezy
Skala wydarzenia

sprawia, ze cieszy sie ono popularnoscig nie tylko w

masowej
odbywajgcego sie w Polsce.

naszym kraju, ale takze wsrédd pasjonatéw
pochodzacych z innych kontynentéw.
Stowa kluczowe
Cavaliada, event, turystyka, kon, sport
JEL: L83

Wstep

Wydarzenia sportowe, zwtaszcza te o randze
miedzynarodowej, mogg by¢ samodzielng atrakcjg
turystyczng (produktem turystycznym, ktory jest
podstawg dla tworzenia oferty turystycznej w
obszarze turystycznym (Panasiuk, 2015, s. 189), a
takze elementem atrakcyjnosci turystycznej danego
elementem sktadowym produktu

Stasiak,

obszaru, czyli

turystycznego obszaru (Kaczmarek,
Wtodarczyk, 2005, s. 75-76).

Turystyka sportowa nalezy do dynamicznie
rozwijajgcych sie rodzajow podrézowania, zwtaszcza
w formie wyjazdéw, ktdorych celem jest kibicowanie
podczas wydarzen sportowych (Malchrowicz-Mosko,
Poczta, 2018, s. 121). Cykl imprez jakim jest Cavaliada
Tour pokazuje zasieg jezdziectwa oraz jego wptyw nie
tylko na sportowcéw, ale takie na kibicow
(a nawet tzw. telekibicow), spotecznosci lokalne i
turystyczne destynacje. Na Cavaliadzie mozemy
spotka¢ tzw. ,kibicow-turystow”, ktorzy wspierajg
nawet na

zawodnikdw podazajagc za nimi inny

kontynent. Dla sektora turystyki kibic sportowy jest

2 . . . "
Stowa ,event” oraz ,wydarzenie” beda uzywane w publikacji
zamiennie.
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bardzo wainy — ma on wptyw zaréwno na baze
noclegowa, gastronomiczng i transportowa.

Cavaliada znajduje sie w kalendarium imprez
danego miasta i odbywa sie cyklicznie. Te
miedzynarodowe zawody jezdzieckie zostaty wpisane
do kalendarza Miedzynarodowej Federacji
Jezdzieckiej (FEl) jako zawody rozgrywane w ramach
eliminacji Pucharu Swiata, w ktérych startuja najlepsi
zawodnicy z Polski i zagranicy. Dzieki temu cykl
Cavaliada Tour stanowi jeden z wazniejszych eventéw
hippicznych w Europie Srodkowej. Cavaliada wptywa

na rozwdj obszaru, w ktéorym sie odbywa,
»pozyskujac” uczestnikow, sponsorow,
reklamodawcéow, wystawcow, angazuje takie

politykéw, a nawet polskich celebrytéw. Wydarzenie
ma takze istotny wptyw spoteczno-kulturowy, stuzy
integracji mieszkancéw, jest okazjg do spotkan,
dobrej zabawy potaczonej z nutka rywalizacji, a takze
promuje zdrowy styl zycia i aktywnos¢ fizyczna.

Celem niniejszego artykutu jest wykazanie, iz
Cavaliada jako miedzynarodowa impreza jezdziecka
jest wydarzeniem masowym zaréwno sportowym, jak
i turystycznym. Kluczowymi aspektami w badaniach
byty m.in.: uczestnictwo w Cavaliadzie Tour
zaréwno jako wolontariusz, wystawca, luzak oraz
kibic, odwiedzenie Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie, przeprowadzenie kwerendy w Bibliotece
Narodowej w Warszawie oraz Bibliotece Uczelni
SGTiH Vistula, a takze wizyta w sportowej stadninie
koni KJK Szary w Michatowicach.

Sport a jezdziectwo

Powszechnie wiadomo, ze sport rozgrzewat
emocje ludzkie juz w czasach starozytnych
(Fundowicz, 2013, s. 15). Stowo sport wywodzi sie z
ludowej taciny uzywanej pod koniec Imperium
Rzymskiego, kiedy organizowano dla ludnosci miast

gry i zabawy poza murami.
W Polsce termin ten mozna znalez¢ w jednoaktéwce
Konstantego Gaszynskiego z 1826 r.
pt.: ,Wyscigi konne w Warszawie”. W utworze

wystepuja dwa wersy nawigzujgce do sportu —
jezdziectwa:
»,Mamy wyscigi konne, sport zmaga sie
wszedzie,

A jesli rzad pozwoli i Jockey Club bedzie.”
Dawniej mianem sportu okreslano wszelkie zabawy, a
W  wezszym  znaczeniu  oznaczat on  gry
i rozrywki wolnym  powietrzu, zwtaszcza
polowanie, rybotéwstwo i wyscigi (Fundowicz, 2013,
s. 15).

na
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W ustawie z dnia 25 czerwca 2010 r. o
sporcie zapisano, ,iz sportem sq wszelkie formy
aktywnosci  fizycznej, ktére przez uczestnictwo
dorazne  lub  zorganizowane  wpfywajg  na
wypracowanie lub poprawienie, kondycji fizycznej i
psychicznej, rozwdj stosunkow spotecznych Ilub
osiggniecie  wynikéw sportowych na wszelkich
poziomach” (Dz. U. z 2023 r. poz. 2048). Za sport
uwaza sie réwniez wspotzawodnictwo oparte na
aktywnosci intelektualnej (np. szachy), ktérego celem
jest osiggniecie wyniku sportowego. Sport wraz z
wychowaniem fizycznym i rehabilitacjg
skfadaja sie na kulture fizyczna.

W sSwietle szerokiej definicji sportu mozemy
wyrézni¢c  dwie podstawowe formy aktywnosci
sportowej, tj.: sport powszechny oraz sport
wyczynowy (Fundowicz, 2013, str. 19). W ramach
sportu wyczynowego tradycyjnie wyodrebnia sie
sport amatorski i profesjonalny.

Niewiele  sportow jest jednak  tak
urozmaiconych jak jezdziectwo (Jarosz, 2007, s. 285).
Oprocz jazdy wierzchem i wyscigdéw mozna urzadzaé
zawody zaprzegéw, a wszystko to w przerdznych
wariantach i stylach. Sporty konne uprawiane s3 od
bardzo dawna. Zaréwno jezdziectwo klasyczne, jak i
wyscigi konne majg swoje poczatki w starozytnosci.
W 1912 r. w Sztokholmie po raz pierwszy
jezdziectwo jako dyscypline olimpijska
(Bunjes, 2009, s. 7). Jako konkurencje olimpijskie
pojawity sie wtedy skoki, ujezdzenie oraz militari, czyli
konkursy wojskowe, ktére daty poczatek dzisiejszemu
WKKW Wszechstronny Konkurs Konia
Wierzchowego. Za najbardziej utytutowanego
polskiego jezdzca uznawany jest Jan Kowalczyk, ktéry
w 1980 r. na I0 w Moskwie na koniu Artemor zdobyt
ztoty medal w indywidualnym konkursie skokow przez
przeszkody.

Jezdziectwo to znacznie wiecej niz sport
(Ferenstein-Krasko, 2018, s. 19). Jest to przede
wszystkim wspodtpraca i zrozumienie drugiej zywej
istoty. To bezcenne doswiadczenie dla duszy i ciafa.
Uprawianie jazdy konnej wptywa na styl zycia —
dodaje odwagi, rozwija pozytywny sposdb myslenia i
dziatania, a nawet zmienia relacje w rodzinie. Kontakt
z tymi zwierzetami przyniesie korzys¢ kazdemu. Konie
wykorzystywane sg w zajeciach hipoterapii dla
niepetnosprawnych dzieci. W obecnych czasach jest
to bezcenny pomyst, chocby na czes¢ zycia, ktéra nie
bedzie zdominowana przez komputery, smartfony,
internet czy sztuczng inteligencje.

ruchowg

uznano
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Kazda dyscyplina jezdziecka ma swdj system
eliminacji i roczny plan zawodéw o réznej randze, od
lokalnych do poziomu mistrzostw Polski, Europy i
$wiata. Ponizsze tabelaryczne zestawienie danych
(Tabela 1) ukazuje 10 najwazniejszych imprez
jezdzieckich na Swiecie, ktére odbyly sie po pandemii
COVID-19 (po 5 maja 2023 r.). Prezentuje ono nie
tylko rywalizacie w podstawowych dyscyplinach
jezdzieckich, tj. skoki przez przeszkody, ujezdzenie,
powozenie oraz  Wszechstronny Konkurs Konia
Wierzchowego (WKKW), ale takze w woltyzerce,
paraujezdzeniu oraz wyscigach konnych..
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Tab. 1: 10 najwazniejszych imprez jezdzieckich po pandemii COVID-19

L.p. Nazwa eventu Data odbywania ogglj\:f::ia Rozegrane dyscypliny sportowe
1. Badminton Horse | 04—08.05.2023 r. Badminton Wszechstronny Konkurs Konia
Trials 2023 House, Wierzchowego (WKKW)
Badminton,
Wielka Brytania
2. CHIO Aachen 2023 23.06-02.07.2023 r. Aachen, Skoki przez przeszkody,
Niemcy Wszechstronny Konkurs Konia
Wierzchowego (WKKW),
Ujezdzenie, Powozenie,
Woltyzerka
3. Burghley Horse Trials | 30.08-03.09.2023 r. Stamford, Wszechstronny Konkurs Konia
2023 Wielka Brytania | Wierzchowego (WKKW)
4, Mistrzostwa Europy w | 05-10.09.2023 r. Riesenbeck, Ujezdzenie, Paraujezdzenie
Ujezdzeniu i Niemcy
Paraujezdzeniu 2023
(European
Championships
Dressage and Para
Dressage)
5. Longines Global | 26—28.10.2023 r. Riyadh, Arabia | Skoki przez przeszkody
Champions Tour 2023 Saudyjska
6. Badminton Horse | 08—-12.05.2024 . The Badminton | Wszechstronny Konkurs Konia
Trials 2024 Estate, Wierzchowego (WKKW)
Badminton,
Wielka Brytania
7. Royal Ascot 2024 18-22.06.2024 . Ascot, Wyscigi konne
Berkshire,
Wielka Brytania
8. FEI Vaulting World | 15-21.07.2024 . Berno, Woltyzerka
Championship 2024 Szwajcaria
9. lgrzyska  Olimpijskie | 27.07-06.08.2024 r. Patac Ujezdzenie, Skoki przez
w Paryzu 2024 Wersalski, przeszkody, Wszechstronny
Paryz, Francja Konkurs Konia Wierzchowego

(WKKW), Paraujezdzenie

10. | Mistrzostwa Swiata | 04-08.09.2024 r.
w Powozeniu
FEI 2024

Szilvasvarad,
Wegry

Powozenie

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych ze stron internetowych FEI,
Swiat Koni, Equista, British Eventing.

Bazujagc na analizie powyzszych wydarzen
zaprezentowanych w tabeli mozna stwierdzi¢, ze:
a) Badminton Horse Trials to jedno z najwazniejszych
w  WKKW, przyciggajace
jezdzcéw, ze wzgledu na trudny tor terenowy
(www.badminton-horse.co.uk 21.10.2024);

wydarzen czotowych
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b) CHIO Aachen, znane jako "Swiatowy Festiwal

Jezdziecki", obejmuje wiele dyscyplin, a jego

wyjatkowa atmosfera oraz wsparcie lokalnej

spotecznosci czynig je prestizowym wydarzeniem
(www.chioaachen.de/en, 21.10.2024);

c) Burghley Horse Trials testujg umiejetnosci koni i
jezdzcow crossie

na wymagajacym
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w malowniczym otoczeniu
horse.co.uk, 21.10.2024);

d)
Dressage

(www.burghley-

European Championships Dressage and Para

wytaniaja  najlepszych  dresazystow

z Europy, a paraujezdzenie promuje integracje sportu

wsrod jezdzcow z niepetnosprawnosciami
(www.fei.org/dressage, 21.10.2024);

e) Finaly Longines Global Champions Tour to
prestizowe  zakonczenie serii  skokéw  przez
przeszkody, gromadzace najlepszych  mistrzéow
jezdziectwa, w tym olimpijczykdéw i mistrzow $wiata,
walczagcych o  najwyisze miejsce na  podium

(www.gcglobalchampions.com, 21.10.2024);
f)
towarzyskie sezonu na Wyspach Brytyjskich taczace

Royal Ascot to najwazniejsze wydarzenie
tradycje z kultura. S3 to najstynniejsze wyscigi konne
na $wiecie (www.ascot.com/royal-ascot, 21.10.2024);
g) Mistrzostwa Swiata w Woltyzerce przyciggaja
talenty, faczac gimnastyke i jazde konng
(www.fei.org/vaulting, 21.10.2024);

h) Igrzyska Olimpijskie to najwieksze wydarzenie
sportowe na Swiecie. W 2024 r. odbyly sie w
historycznej scenerii Patacu Wersalskiego w Paryzu
(www.olympics.com/en/paris-
2024/sports/equestrian, 21.10.2024). Polscy jezdicy
po raz ostatni zaprezentowali sie we wszystkich
konkurencjach na igrzyskach olimpijskich w Moskwie
1980
71622039/jezdziectwo-polska-druzyna-zdobyla-
kwalifikacje-na-igrzyska-w-skokach, 21.10.2024). W
2024

reprezentowali stali uczestnicy Cavaliady Tour, m.in.:

w roku. (www.sport.tvp.pl/

r. w poszczegdlnych dyscyplinach Polske

. Katarzyna Milczarek, Zaneta

ujezdzenie:
Skowronska-Kozubik, Sandra Sysojeva,

skoki Adam
Grzegorzewski, Michat Tyszko, Maksymilian
Wechta, Dawid Kubiak,

WKKW: Matgorzata Korycka, Robert Powata,

Jan Kaminski, Wiktoria Knap;

przez przeszkody:

Mistrzostwa Swiata w Powozeniu

i)

umiejetnosci

testuja

zrecznosciowe zaréowno koni  jak

i powozacych, ktérych mozemy zobaczy¢ w

konkurencjach  indywidualnych i druzynowych
(www.fei.org/driving, 21.10.2024).

Powyzsze wydarzenia tgczy nie tylko wysoki
poziom rywalizacji, ale takze ich wptyw na rozwgj
sportu jezdzieckiego i turystyki na catym swiecie.
Przyciggajg zaréwno zawodnikow, jak i widzéw, co
liczbe turystow i lokalng

zwieksza wspiera
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gospodarke,
zakupu

generujac
biletow, ustug
gastronomicznych oraz transportowych.

dochody

z hotelarskich,

Historia Cavaliady

Marka Cavaliada narodzita sie w 2010 r.
(www.cavaliada.pl/pl/o-cavaliada/ogolnie/czym-jest-
cavaliada-tour/).
zawody o

W Poznaniu odbyly sie wtedy
csl-w?
konkursem kwalifikacyjnym Pucharu Swiata. W tym

randze miedzynarodowej z
czasie zarysowata sie formuta zaktadajgca podziat
wydarzen na czesc

Dzieki
kompleksowy charakter i zaczeto przycigga¢ nowa,

targowa, sportowg

i pokazowa. temu wydarzenie zyskato
coraz to szerszg publicznosé. W 2012 r. Zarzad
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich (MTP) podjat
decyzje o organizacji Cavaliady w Warszawie, a w

2013 r. takze na Targach w Lublinie.

w 2016 r. z okazji 95-lecia
Miedzynarodowych Targow Poznanskich w
Kotobrzegu odbyta sie specjalna letnia edycja

wydarzenia - Cavaliada Summer. To drugie na Swiecie

po Miami na Florydzie miedzynarodowe
wydarzenie jezdzieckie, ktére odbyto sie na plazy,
a zarazem pierwsze takie w Europie.

W 2019 r. do lokalizacji jezdzieckich zmagan
dotgczyto réwniez Krélewskie Miasto Krakow. Idealnie
TAURON Arena

pozwolit juz w 2020 r. na zorganizowanie skokowe;j

przystosowany obiekt Krakow
czesci Cavaliady w randze zawoddéw zaliczanych do
Ligi Europy Centralnej Pucharu Swiata.

W 2021 .
koronawirusa

ze wzgledu na pandemie

zorganizowano wydarzenie bez

udziatu Cavaliada

stacjonarnego publicznosci
Winter

miedzynarodowe] obsadzie spotkaty sie z ogromnym

Tour. Dwa tygodnie rywalizacji w
zainteresowaniem wsrod zawodnikow. Pierwszy raz w
historii Cavaliadowa widzowie mogli uczestniczy¢ w
wydarzeniu wylfacznie w formule online. Podczas
pandemii cze$¢ targowa preznie rozwineta swoje
dziatania w social mediach oraz poprzez tworzenie
sklepéw internetowych.

Cavaliada Tour 2022/2023 pokazata, iz
pomimo trudnego dla branzy sportowo-turystycznej
okresu, konczacego pandemie COVID-19 udato sie
zorganizowaé peten cykl z udziatem publicznosci.

Rywalizacje tym razem rozpoczeto w Warszawie. W

> CSl-wW - Miedzynarodowe zawody w skokach przez przeszkody
potaczone z zawodami Pucharu Swiata w skokach przez przeszkody.
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grudniu tradycyjnie Cavaliada zawitata do Poznania,
by z kolei w styczniu, po raz pierwszy w historii
zagosci¢ w ERGO Arenie, nalezacej do Sopotu i
Gdarnska. Wielki
Pucharu Swiata Ligii Europy Centralnej po raz

finat Cavaliada Tour oraz Finat

pierwszy rozegrano w TAURON Arenie Krakdéw.
Najbardziej wyczekiwanym wydarzeniem
jezdzieckim w Polsce byta Cavaliada Summer, ktdra
po 7-letniej przerwie odbyta sie w czerwcu 2023 roku
w Swinoujéciu. Letnia edycja eventu przycigga ttumy
kibicow dzieki wyjatkowemu pofaczeniu sportowych
emocji z nadmorska lokalizacjg. Wakacyjna atmosfera
sprawita, ze w wydarzeniu wzieto udziat blisko 9 tys.
0s6b. Taka liczba publicznosci utwierdza nas w
przekonaniu, iz Cavaliada jest zdecydowanie imprezg
masowa.
Obecnie Cavaliada to juz nie tylko
najwazniejsze jezdzieckie wydarzenie sportowe w
Polsce (Kopka, 2013, s. 70-75). Tour stat sie swojego
rodzaju sSwietem wszystkich mitosnikdw koni,
skupiajgcym wokot siebie nie tylko zawodnikow, ale
takze jezdicéw-amatordow, hodowcow i wiascicieli
koni, a takze osrodki jezdzieckie. Tradycjg staty sie juz
zajecia edukacyjne dla dzieci z ,koniem w tle”,
do

i dzieci w wieku przedszkolnym. Cavaliada daje

skierowane gtéwnie szkét  podstawowych
ludziom poczucie, ze zyjg — daje rados¢, motywacije i

poczucie wspdlnoty (Plewa, 2024, s. 118).

Cavaliada jako zawody jezdzieckie o uznanej randze
Cavaliada to tour zawoddw jezdzieckich
organizowany  przez  Miedzynarodowe
Poznanskie (MTP). Aktualnie
jednych z najbardziej atrakcyjnych turystycznie miast

Targi
rozgrywany jest w

w Polsce, tj.: w Warszawie, Poznaniu, Sopocie i
Krakowie.  Gtéwnym  wieloletnim
PKO Bank Polski.

strategicznym jest firma Lotto oraz Orlen. Gtéwnym

sponsorem

Cavaliady jest Partnerem
partnerem telewizyjnym jest TVP Sport. Partnerzy

medialni to mi.in.: dressage24.pl, equista.pl,
Hippoevent, Horse&Business Magazine, Swiat Koni
oraz Tylko Skoki.

W programie Cavaliady mozemy zobaczy¢
cztery podstawowe konkurencje jezdzieckie do
ktorych nalezg: skoki przez przeszkody, powozenie
(prébe zrecznosciowy), WKKW (cross rozgrywany na
hali) oraz ujezdzenie. Dla publicznosci — zaréwno dla
dzieci jak i dorostych — zaplanowanych jest wiele

pokazoéw i atrakcji. Najczesciej s to m.in. pokazy
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woltyzerki, kaskaderskie, Hiszpanskiej Szkoty Jazdy,
prezentacje koni czystej krwi arabskiej, pokazy PZHK
(Polskiego  Zwigzku Hodowcdéw Koni) naszym
rodzimych ras koni - zaréwno goracokrwistych, jak i
zimnokrwistych, turniej rycerski, Sredniowieczna lub
indiariska wioska. Obecnie bardzo na topie jest
organizacja zawoddéw Hobby Horse, w ktérych
uczestnicy rywalizujg, symulujac jazde na koniu przy
uzyciu zabawkowego konika na kiju.

Nieodtaczng czescig kazdej Cavaliady Tour
jest EXPO, targi

i akcesoriow jezdzieckich. Tematyka targéw obejmuje

Cavaliada czyli sprzetu
wszystko, co jest zwigzane z branza jezdziecka oraz z
aktywna forma wypoczynku, dlatego przycigga ona
nie tylko mitosnikéw jezdziectwa, ale czesto rowniez
wtascicieli gospodarstw agroturystycznych, osrodkow
hipoterapii, a takie samych producentéw sprzetu
jezdzieckiego. Wsréd prezentowanych ofert mozemy
spotka¢ miedzy innymi: odziez i sprzet jezdziecki,
wyposazenie stajni, sprzet i Srodki do pielegnacji koni,
witaminy, pasze, pamiatki, wydawnictwa branzowe i
ustugi — z pewnoscig kazdy znajdzie cos dla siebie.
Wystawcy czesto organizujg rozne  konkursy
z nagrodami dla uczestnikow — bedace elementem
promujgcym ich marke.

Przemyst targowy jest istotnym elementem
przyjazdy
odwiedzajacych oraz turystéw, ktdrzy generujg ruch

turystki, ze wzgledu na wzmozone
turystyczny. Targi na Cavaliadzie to jedyna taka
okazja, gdzie mozemy spotka¢ wielu wystawcow
branzy jezdzieckiej w tym samym miejscu i czasie.
Targi wspierajg lokalng gospodarke, tworzg miejsca
pracy i promujg kulture oraz tradycje danego
regionu/miasta. Czesto mozemy spotkaé stoiska
dotyczace stricte promocji danego miasta, na ktérym
mozemy dowiedzie¢ sie o historii miejscowosci,
legendach, tradycjach oraz pozna¢ jego atrakcje
turystyczne. Cavaliada EXPO umozliwia nawigzywanie
biznesowych i wprowadzanie

jej sprzyja
infrastruktury i wzbogaca oferte turystyczng, czynigc

relacji innowacji,

ponadto organizacja rozwojowi

region bardziej atrakcyjnym i konkurencyjnym.

Kluczowe kwestie dotyczace Cavaliady oraz

regulamin wydarzenia
Miedzynarodowa Federacja Jezdziecka (FEl)

od ponad 100 lat reguluje zasady
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i przepisy zawoddw wszystkich dyscyplin jezdzieckich
na catym $wiecie (Soroko, 2014, s. 26). Biorac pod
uwage fakt,
miedzynarodowym,

Cavaliada

przy jej
koniecznie uwzgledni¢ obowigzujgce przepisy FEl

iz jest wydarzeniem

organizacji nalezy
(Fédération Equestre Internationale) jako wiodace,
nastepnie natomiast regulacje prawne obowigzujgce

w danym panstwie
w Polsce wg PZ) (Polskiego Zwigzku Jezdzieckiego).
FEl uwaza za kluczowe m.in.: prawdziwg wspotprace
miedzy zawodnikiem a koniem na zaawansowanym
poziomie treningu; poszanowanie do klasycznych idei
jest
jest
lub

jezdziectwa; zapewnienie iz, dobro konia
stawiane nie

na pierwszym miejscu i

podporzadkowane wptywom konkurencyjnym

komercyjnym (FEI General Regulations, 2024).
Na kazde

przygotowywane sg tzw. propozycje zawodow. W

zawody jezdzieckie
dokumencie musi by¢ podany termin otwarcia stajni
na przyjecie koni oraz informacja czy odbedzie sie
przeglad koni — jezeli tak, nalezy okresli¢ jego dzien,

godzine i miejsce. Propozycje zawoddw muszg
zawiera¢ wykaz nagréd pienieznych i nagréd
rzeczowych oraz ich podziat, ze wskazaniem

wszystkich miejsc objetych nagrodami (PzJ, Skoki
BI
zawodow krajowych, 2023).

przez przeszkody, Regulamin  rozgrywania
Wszystkie konkursy
muszg by¢ rozegrane zgodnie z propozycjami
zawoddéw. W szczegdlnych przypadkach organizator
moze, w porozumieniu z Sedzig Gtownym, (lub
Delegatem Technicznym o ile zostat powotany (PZJ,
2023)) i

przedstawicielem zawodnikéw dokonaé¢ zmian w

Przepisy o osobach oficjalnych,
programie zawoddéw. Zmiany nie mogg dotyczyc
zmniejszenia wysokosci nagrdd pienieznych.
Organizator zawodow (w tym przypadku
MTP) w porozumieniu z delegatem weterynaryjnym
PZJ/lekarzem weterynarii zawodéw musi:
1) powiadomié¢ powiatowego lekarza weterynarii na
30 dni przed zawodami o dacie i miejscu planowanych
zawodow oraz wyznaczeniu delegata
weterynaryjnego PZJ/oficjalnego lekarza weterynarii
zawodow,
2) zapewnicé:
a) pomieszczenia stajenne spetniajgce nastepujgce
warunki:

. dobrze

jasne, wentylowane boksy o

wymiarach minimum 3x3 m, w ktérych jest
do wyboru swieza stoma lub trociny,
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posiadajace dostep do zdatnej do picia
wody w wystarczajacej ilosci,
zaopatrzone we wiasciwg ilo$¢ sSwiezej
Sciotki i wyraznie oznakowane miejsce
(boks) do lub

kontuzjowanego na terenie zawoddéw, a

leczenia konia chorego
takze wyraznie oznakowane, czyste i
bezpieczne boksy, stuzace do pobierania
préb antydopingowych, dajgce gwarancje
bezpiecznego dziafania,

b) odpowiednie miejsce do przeprowadzenia
przegladu koni,

c) zabezpieczenie stajni przed dostepem osbéb
postronnych,

d) opieke weterynaryjng  wszystkim  koniom

przybytym na zawody poprzez obecno$¢ lekarza
weterynarii w catodobowym systemie dyzuru (od dnia
i godziny otwarcia stajni zawartego na pismie w
propozycjach zawodéw do dnia zamkniecia stajni),

e) odpowiednie
weterynarii

dostosowanie liczby lekarzy

obstugujacych  zawody do potrzeb
wynikajgcych ze specyfiki konkurencji; w przypadku
przyjecia na zawody ponad 300 koni lub organizacji
startow na  dwdch  placach  konkursowych
jednoczesnie wymagane jest zatrudnienie drugiego
lekarza weterynarii zawodow,

f) mozliwos¢ sprawnej ewakuacji konia rannego lub
martwego,

g)

zawodéw dla

odpowiednie miejsce do pracy przy biurze
delegata weterynaryjnego/lekarza
weterynarii zawodow.

osobom

Organizator udostepnia

uczestniczagcym w imprezie masowej regulamin
obiektu/terenu oraz opracowuje i udostepnia tym
osobom regulamin imprezy masowej zawierajgcy
warunki uczestnictwa i zasady zachowania sie 0séb na
niej obecnych (Drozdz, 2020, str. 106). Organizator
przygotowuje instrukcje postepowania w przypadku
powstania pozaru lub innego miejscowego zagrozenia
W miejscu i w czasie trwania imprezy masowe;.
Cavaliada jest wydarzeniem biletowanym,
ogdlnodostepnym pod warunkiem przestrzegania
ogdlnie obowigzujgcych zasad postepowania i
porzadku w miejscu publicznym. Wstep na event
nastepuje za okazaniem waznego biletu, zaproszenia,
akredytacji lub opaski logistycznej zatozonej na reke.
Kazdy uczestnik przy wejsciu otrzymuje opaske
logistyczng na reke i jest zobligowany zatozy¢ ja.

Uszkodzenie opaski nalezy koniecznie zgtosi¢c w
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punkcie informacyjnym przed opuszczeniem terenu
imprezy w celu wymiany na nowa, gdyz ponowne
wejscie na Cavaliade z uszkodzong opaska jest
niemozliwe.

Podczas trwania imprezy organizator
wprowadza strefy niedostepne dla uczestnikow, tj.:
wygrodzony teren parkuru, zaplecze techniczne z
rozprezalnig, stajnia, parking dla koniowozéw. Wstep
na te tereny mozliwy jest wytacznie dla ekip
organizatora, zawodnikéw i na podstawie imiennych
identyfikatorow.

Organizator rejestruje przebieg wydarzenia
dla celéw dokumentacji oraz promocji lub reklamy
Cavaliady, organizatora i sponsoréw. Wizerunek oséb
przebywajgcych na terenie wydarzenia, stanowiacy
jedynie szczegdt catosci imprezy, moze zostac
utrwalony, a nastepnie rozpowszechniany dla celéw
dokumentacyjnych, sprawozdawczych, reklamowych
oraz promocyjnych.

Podstawg prawng dla organizacji imprez
masowych jest ustawa z dnia 2 marca 2009 r. o
bezpieczenstwie imprez masowych. Okresla one
wszystkie warunki, zasady, uprawnienia i obowigzki
zwigzane z bezpieczestwem imprez masowych
(Watek, 2014, s. 297-304). Ustawa wyrdznia trzy typy
imprez masowych:

impreze masowa sportowg,

impreze masowq artystyczno-rozrywkowg oraz
impreze masowg — mecz pitki noznej.

Imprezg sportowg jest impreza masowa
majaca na celu wspdtzawodnictwo sportowe lub
popularyzowanie kultury fizycznej, organizowana na
stadionie lub w innym obiekcie niebedacym
budynkiem, na ktérym liczba udostepnionych przez
organizatora miejsc, dla osdb, ustalona zgodnie z
przepisami prawa budowlanego oraz przepisami
dotyczagcymi ochrony przeciwpozarowej, wynosi nie
mniej niz 1000, a w przypadku hali sportowej lub
innego budynku umozlwiajgcego przeprowadzenie
imprezy masowej — nie mniej niz 300, lub terenie
umozliwiajgcym przeprowadzenie imprezy masowej,
na ktérym liczba udostepnionych przez organizatora
miejsc dla oséb wynosi nie mniej niz 1000 (Dz. U. z
2023 r. poz. 616).

Za bezpieczenstwo imprezy masowej w
miejscu i czasie jej trwania odpowiada jej organizator,
ktorym moze by¢ osoba prawna, osoba fizyczna lub
jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci
(Drozdz, 2020, 36).

masowej obejmuje

prawnej s. Bezpieczenstwo

imprezy spetnienie  przez
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organizatora wymogdéw w zakresie: zapewnienia
bezpieczeristwa osobom uczestniczagcym w imprezie,
ochrony porzadku publicznego, zabezpieczenia pod
wzgledem medycznym, zapewnienia odpowiedniego
stanu technicznego obiektéw budowlanych wraz z
stuzgcymi tym obiektom instalacji, urzadzeniami
technicznymi itd. Za kwestie bezpieczenstwa w czasie
i miejscu przeprowadzania imprezy dbajg stuzby
porzgdkowe i informacyjne organizatora.
zezwolenie
jest
burmistrz lub prezydent miasta wtasciwy ze wzgledu

Organem  wydajgcym na

przeprowadzenie imprezy masowe;j wajt,

na miejsce przeprowadzenia imprezy masowej.
Ustawa o bezpieczenistwie imprez masowych okresla,
obowigzek jej
uczestnikom na

iz zapewnienia bezpieczenstwa
nie wylfacznie

lokalne

spoczywa
Zobowigzane s3
wojt/burmistrz/prezydent, a
PSP i jednostkach
organizacyjnych ochrony przeciwpozarowej, stuzbie

organizatorze. rowniez
tj.
wojewoda,

witadze, takze

Policja, innych
zdrowia oraz innych wtasciwych stuzbach i organach.
Osoby uczestniczagce w imprezie masowej sg
sie
niezagrazajacy bezpieczenstwu innych oséb, a w

zobowigzane zachowywac w sposob
szczegolnosci przestrzega¢ postanowien regulaminu
obiektu (terenu) i regulaminu imprezy masowej (Dz.
U. z 2023 r. poz. 616). Uczestnikami imprezy sg takze
sami zawodnicy biorgcy w niej udziat, jak i artysci
wystepujacy podczas pokazéw, ktérzy réwniez sg
zobligowani przestrzegac przepisow i regulamindw.
Organizator imprezy masowej, na ktérg
wstep jest odpfatny, jest obowigzany do zawarcia
umowy ubezpieczenia odpowiedzialnosci cywilnej za

szkody wyrzgdzone osobom w niej uczestniczagcym.

Podsumowanie

Cavaliada Tour jest na tyle wydarzeniem
interdyscyplinarnym, ze  mozna  rozpatrywac
ja zaréwno jako wydarzenie sportowe, turystyczne jak
i masowe. Cavaliada skupia wszystkich pasjonatow

od amatoréw do zawodowcow.

jezdziectwa

Sportowo-turystyczne eventy wigza sie
z obowigzkiem przestrzegania przepisow i
regulamindw, zaréwno krajowych jak
i miedzynarodowych. Impreza musi odbywac sie

zgodnie 'z normami prawnymi, regulaminem

Cavaliady Tour oraz Polskiego Zwigzku Jezdzieckiego
(PZ)),
ustalanymi

przepisami  obowigzujgcymi za granica

przez Miedzynarodowg Federacje
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Jezdziecka (FEl),
Higieny Pracy (BHP), przepisami przeciwpozarowymi

wymaganiami Bezpieczeristwa i
(PPoz) oraz sanitarnymi.

Proces wspotpracy miedzy
przedsiebiorstwami i destynacjami turystycznymi jest
pozycji
wydarzenia na rynku turystycznym (Panasiuk, 2014, s.
101-114).
przyciaga
i widzow, co generuje ruch turystyczny w regionach,
gdzie sie odbywajg. Turysci
uczestniczac w tych wydarzeniach, korzystajg z

niezbedny do uzyskania i podnoszenia

Organizacja  wydarzen  jezdzieckich

licznych uczestnikow
oraz odwiedzajgcy

lokalnych ustug, tj.: hotele, restauracje i atrakcje
sie do
gospodarczego. W rezultacie, eventy jezdzieckie nie

turystyczne, co przyczynia wzrostu

tylko przyciggaja turystéw, ale réwniez wptywajg na
rozwoj sportu, wspierajagc jego profesjonalizacje i
popularyzacje w spoteczenstwie, a takze zachecajg do
aktywnosci fizycznej i podnoszenia umiejetnosci
jezdzieckich.

Cavaliada jako miedzynarodowe wydarzenie
wigze sie z wielomiesiecznym planowaniem. Tworzg
jg tysigce ludzi, ktérzy wktadajg w przygotowania cate
swoje serca. Czesto zostajg po godzinach pracy,
poswiecajg swoj wolny czas, by na koniec mdc cieszyé
sie z bycia czescig tak wielkiego przedsiewziecia.

Niniejszy artykut powstat na bazie pracy
dyplomowej pod tytutem ,Aspekty organizacyjno-
prawne Cavaliada Tour jako wydarzenia sportowo-
w Szkole Gtéwnej

turystycznego”, obronionej

Turystyki i Hotelarstwa Vistula w Warszawie w 2024 r.
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Abstrakt: Niniejszy artykut dotyka sfery badan nad
edukacjg turystyczng i rolg, jaka petnig uczelnie
wyzsze W tym procesie. Analizie poddano warunki
prawne i spoteczne trenddw, jakie panowaty na
kierunkach turystycznych w latach 2014-2021. W
warstwie prawnej przeanalizowano miejsce turystyki
w systematyce dziedzin i dyscyplin naukowych.
Autorzy pokusili sie o analize prawnoporéwnawczg
(komparatystyczng) wykorzystujgc w tym obszarze
pozyskang wiedze z zakresu regulacji prawnych
Republiki Butgarii. W ramach rozwazan nie zabrakfo

whnioskow de lege lata oraz de lege ferenda.

Stowa kluczowe: turystyka, trendy, prawo turystyki,
studia turystyczne

Abstract: This article touches on the area of research
on tourism education and the role played by
universities in this process. The legal conditions and
social trends that prevailed in tourist destinations in
2014-2021 were analyzed. At the legal level, the place
of tourism in the taxonomy of scientific fields and
disciplines was analyzed. The authors attempted to
conduct a comparative law analysis, using in this area
the acquired knowledge in the field of
of the Republic

legal

regulations of Bulgaria. The
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deliberations included de lege lata and de lege
ferenda conclusions.

Key words: tourism, trends, tourism law, tourism
studies

Wstep
W obliczu szybko zmieniajacej sie rzeczywistosci,
turystyka jako sektor podlega istotnym przemianom,
takich
ekonomiczne,

wynikajgcym z rdéznych czynnikéw, jak

spotfeczne, technologiczne,
Srodowiskowe oraz polityczno-regulacyjne. Pandemia
COVID-19 oraz konflikty, jak wojna na Ukrainie,
przyspieszyty te zmiany, uwypuklajgc nowe kierunki

rozwoju. Najwazniejsze z nich dotyczg transformaciji

klimatycznej i cyfrowej, obejmujgcych zaréwno
turystyke globalng, jak i lokalng w Polsce.
Na catym Swiecie rosnie zainteresowanie

wartos$ciami takimi jak dobrostan, samodoskonalenie

oraz zdrowie psychiczne i fizyczne. Ekologiczna
Swiadomos¢ rowniez zyskuje na znaczeniu, co wptywa
na wzrost popularnosci zréwnowazonych inicjatyw
turystycznych. Wspétczesne przekazy medialne oraz
preferencje pokolenia Z (Wasiluk, Barikowska 2021)
ktadg nacisk na autentycznos¢, prawde i wzajemny
szacunek (por. tawinska, Korombel 2023),. Pojawiajg
sie réwniez nowe segmenty rynku turystycznego,
ktore oferujg doswiadczenia skoncentrowane
na samorozwoju i autentycznych przezyciach.

W dzisiejszym dynamicznie rozwijajgcym sie
Swiecie, sektor

turystyczny stanowi nieodtgczny

sktadnik ksztattowania gospodarki wielu krajow,

odgrywajac kluczowag role nie tylko w aspekcie
ekonomicznym, lecz takie w sferze spotecznej i
kulturowej (por. Davidson 1996). Zmieniajace sie

trendy konsumenckie oraz dynamiczne rynkowe

przemiany  sprawiajg, ze analiza trenddéw

w kierunkach turystycznych staje sie nieodzowna. To
nie tylko narzedzie pozwalajgce zrozumieé¢ ewolucje

preferencji podrézinych, ale réwniez kluczowy

element  odpowiedzi na  potrzeby sektora

edukacyjnego, ksztattujgc w ten sposéb perspektywy
zawodowe absolwentéw kierunkéw zwigzanych
Z turystyka.

Wspotczesny sektor turystyczny jest nieustannie
wystawiony na wyzwania zwigzane z oczekiwaniami
klientow oraz nowosciami rynkowymi (Page, Connell,
2006).

Dlatego tez, istotne staje sie skuteczne
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do
dynamicznie zmieniajacych sie potrzeb sektora. To

dostosowywanie  programéw  edukacyjnych
kluczowy element, ktéry wptywa nie tylko na jakos¢

ksztatcenia, ale rdéwniez na formowanie kadry
by¢ sprostaé
wymaganiom wspotczesnego rynku pracy (Carnevale,
Smith, Melton, 2011).

Badania nad edukacja turystyczng i rolg, jaka

pracowniczej, ktéra ma gotowa

petnig uczelnie wyzsze, koncentrujg sie na takich
aspektach, jak projektowanie programéw nauczania,
zwiekszanie szans na zatrudnienie absolwentéw oraz
wigczanie zréwnowazonych praktyk w ksztatcenie
turystyczne (Barczak, Borek 2022). Wiele analiz
2021),

uczelnie oferujg szeroki wachlarz wyspecjalizowanych

(Martinez-Roget, Rodriguez, pokazuje ze
kierunkéw, takich jak zarzadzanie hotelarstwem,
ekoturystyka,

zapotrzebowanie

turystyka  kulturowa  czy co

odzwierciedla rosngce na

specyficzne umiejetnosci w branzy. Z badan Martinez-

Roget i Rodriguez (2021) wynika, Ze edukacja
turystyczna coraz bardziej koncentruje sie na
specyficznych  obszarach  sektora, takich jak

zarzgdzanie hotelarstwem, ekoturystyka czy turystyka
kulturowa. Rosnie réwniez znaczenie zdobywania
doswiadczenia praktycznego przez studentow, w tym

poprzez staze i praktyki zawodowe, co sprzyja
nawigzywaniu  scistej  wspétpracy uczelni z
przemystem. To podejscie lepiej przygotowuje

absolwentéw do wejscia na rynek pracy, umozliwiajac

im  szybkie przystosowanie sie do potrzeb
pracodawcéw oraz zrozumienie  praktycznych
aspektow  funkcjonowania branzy turystycznej.

Wazne jest takze, ze wspotczesne programy studiéw
turystycznych uwzgledniajg rozwijajgce sie obszary,
takie jak innowacje cyfrowe i zrdwnowazony rozwdj,
co odpowiada na zmieniajgce sie wyzwania i trendy w
turystyce

Zgodnie z analizg ksztatcenia kadr w branzy
turystycznej w Polsce (Barczak, 2022), wspétczesne
uczelnie, przygotowujgc przysztych pracownikow,
oferujg liczne programy, ktére specjalizujg sie w
w
edukacyjnej znajdujg sie m.in. kierunki takie jak
(Pilch-Szatanik 2008),
agroturystyka, przewodnictwo turystyczne, turystyka

konkretnych segmentach turystyki. ofercie

hotelarstwo i gastronomia

kulturowa oraz zarzadzanie w turystyce i sporcie. Z
danych opublikowanych przez GUS (2023) na temat
szkolnictwa roku akademickim

Wyzszego W

2020/2021 wynika, ze na kierunkach zwigzanych z
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turystyka studiowato 20 653 studentéw, z czego 16
441 na studiach | stopnia, a 4 212 na studiach I
stopnia.

W niniejszym artykule skoncentrowano sie na
dogtebnej analizie istotnych aspektéw zwigzanych z
kierunkami turystycznymi w Polsce. Badania obejmg
zagadnienia takie jak liczba absolwentéw, czas do
podjecia pierwszej pracy oraz poziom wynagrodzen.
Biorgc pod uwage perspektywe regionalng oraz
zmiany w poszczegdlnych latach, praca dazy do
istotnego

rzeczywistosci

Zzrozumienie
sie

whniesienia wkfadu w

dynamicznej ksztattowania

kierunkéw turystycznych w Polsce.

Cel pracy i metody badan

W niniejszej publikacji dokonano analizy opartej
na danych pochodzgcych z ogdlnopolskiego systemu
monitorowania Ekonomicznych Loséw Absolwentéw
(ELA, 2024). Dane te zostaly dostarczone gtéwnie
przez Zaktad Ubezpieczern Spotecznych (ZUS) oraz
system POL-on. Zrédfa danych obejmujg szeroki
zakres informacji, w tym liczbe absolwentéw
kierunkéw zwigzanych z turystyka, czas do podjecia
pierwszej pracy oraz wynagrodzenia absolwentéw.
lata 2014 - 2021 i

uwzglednia wszystkie wojewddztwa w Polsce.

Zakres badania obejmuje

Proces zbierania danych przeprowadzony byt
zgodnie z etycznymi standardami badawczymi, a
do byt
ogodlnodostepnych zrédet ELA. Dane odnoszace sie do

dostep informacji uzyskiwany  z
liczby absolwentéw zostaty pozyskane od ZUS, ktéry
gromadzi informacje na podstawie obowigzkowych
skfadek od

zatrudnionych zaréwno w sektorze publicznym, jak i

ubezpieczeniowych absolwentéw
prywatnym. Zasady ELA obejmujg ochrone danych
osobowych, co skutkuje dodatkowym ograniczeniem,
dla
10

uniemozliwiajgc  generowanie raportow
kierunkéw, ktoére niz

ukonczyto  mniej

absolwentéw.

Nalezy mie¢ na uwadze pewne wyzwania
Oferty
dydaktyczne o identycznych lub zblizonych nazwach

zwigzane z interpretacja = wynikow.
mogy by¢ niejednoznaczne, co wynika z zmian
legislacyjnych w prawie o szkolnictwie wyzszym z
2011 roku. Zgodnie z zaleceniami "Strategii rozwoju
szkolnictwa wyzszego w Polsce do 2020", uczelnie
zyskaty swobode w projektowaniu programow
dyplomowych, co moze prowadzi¢ do réznorodnosci

ofert edukacyjnych.
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Warto réwniez zaznaczy¢, ze dane ZUS nie
zawierajg informacji o wykonywanym zawodzie, co
sprawia, ze nie zawsze mozna jednoznacznie okresli¢
zgodno$¢ podjetej pracy z profilem ukoriczonych
studiéw. Niemniej jednak, kierunki studiéw
charakteryzujace sie krétkim czasem poszukiwania
pracy moga

sugerowac zgodnosc¢ z wyksztatceniem.

czy  wysokimi  wynagrodzeniami

Analizie zostato poddanych 20 kierunkéw

studidw zwigzanych z sektorem turystycznym,
oferowanych przez 91 réinych uczelni w okresie od
2014 do 2021 roku. W ramach analizy uwzgledniono
tacznie 1142 rekordy, co pozwolito na wszechstronne
zrozumienie zmian i tendencji w badanym obszarze.
sie identyfikacji

dtugookresowych trendéw, co umozliwito spojrzenie

Badania  koncentrowaty na

na sektor turystyczny z perspektywy czasowe;j.
Analiza obejmowata wszystkie wojewddztwa, co
umozliwito spojrzenie na kierunki turystyczne z
perspektywy regionalne;.

Ponadto w ramach rozwazan zostanie
przedstawiona turystyka jako nauka i jej miejsce w

klasyfikacji dziedzin i dyscyplin naukowych. Analiza

stanowié bedzie materiat kompratystyczny
(prawnoporéwnawczy). Celem jest wykazanie
potencjatu kierunkéw turystycznych w ramach
szkolnictwa wyzszego i zastanowienie sie nad

mozliwosciami pozostania mtodych naukowcéw w
obszarze badan nad turystyka. Analizie podlegaty
aspekty administracyjnoprawne, uzasadnionym jest
taczenie tego obszaru z omawianymi statystykami,
poniewaz obrazujg one stan sytuacji w Polsce. Chcac
w ramach wnioskéw wskaza¢ na postulaty de lege
lata i de lege ferenda, nalezy pamietaé, iz zmiana
stanu rzeczy moze byc¢ osiggnieta wytgcznie w ramach
modyfikacji regulacji prawa administracyjnego.
Stawiane pytania badawcze to:

Jaka jest pozycja turystyki w dziedzinach nauki?

Jak wygladajg aktualne trendy na studiach
turystycznych?

Czego oczekuja studenci kierunkéw
turystycznych?

W ktérym kierunku nalezatoby przeprowadzi¢

zmiany legislacyjne?

Analiza popularnosci kierunkéw turystycznych

Wspodiczesna edukacja turystyczna stanowi

istotny filar ksztattowania przysztych kadr w sektorze

turystycznym. Analiza trendow w popularnosci
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kierunkéw turystycznych na przestrzeni lat moze
dostarczyé cennych informacji dotyczacych dynamiki
tego sektora. Niniejszy rozdziat skupia sie na gtebokiej
analizie danych dotyczacych liczby absolwentow
kierunkéw zwigzanych z turystykg w poszczegdlnych
wojewddztwach Polski w okresie od 2014 do 2021

roku.
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Ryc. 1. Liczba absolwentéw kierunkéw turystycznych w latach 2014-2021 wg. Ryc. 2. Liczba absolwentéw kierunkéw turystycznych w latach 2014-2021 (ogétem)
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Liderem pod wzgledem liczby absolwentéw

w badanym okresie jest wojewddztwo mazowieckie,

imponujacy 7177

absolwentéw (patrz ryc. nr 1). Ta liczba ukazuje

pozycje
w

ktére  zanotowato sume

wyjatkowg Mazowsza jako centrum

edukacyjnego obszarze  turystyki.  Szereg
renomowanych uczelni
dla

czynnikiem

oraz ogdlna atrakcyjnosé
regionu studentéow moze byé kluczowym
przyciggajacym liczbe
absolwentéw. Réwniez wojewddztwo wielkopolskie
(6435 (6863

absolwentéw) plasujg sie wysoko, podkreslajgc swoje

znaczng

absolwentéw) oraz matopolskie

znaczenie jako os$rodki ksztatcenia w sektorze
turystycznym. Dowodzi to, iz regiony te cieszg sie
uznaniem studentoéw i odgrywajg kluczowg role w
edukacyjnym krajobrazie turystycznym. Niezmiernie
wazne w kontekscie analizy regionalnych tendencji sg

rowniez wyniki innych wojewddztw. Catos¢ ukazuje

zrdéznicowanie w atrakcyjnosci kierunkow
turystycznych na poziomie regionalnym, co jest
kluczowe dla zrozumienia dynamiki edukacji w

turystyce w Polsce oraz podejmowania decyzji
dotyczacych dostosowywania oferty edukacyjnej do
lokalnych potrzeb i preferenc;i.

Analiza dynamiki liczby  absolwentow
kierunkéw turystycznych w Polsce w latach 2014-
2021 przedstawia obraz transformacji preferencji
edukacyjnych (patrz ryc. nr 2). W pierwszych pieciu
latach badania, obejmujacych okres od 2014 do 2019
roku, zaobserwowano wyrazny i ciggly spadek z 9196
absolwentéw do 4699 absolwentéw. Ten dynamiczny
spadek sugeruje zmienne zainteresowanie studentow
kierunkami zwigzanymi z turystyky, co moze by¢
rezultatem szerszych przemian spoteczno-
gospodarczych oraz zmieniajacych sie perspektyw
zawodowych. Co jednak ciekawe, w ostatnich dwéch
latach, tj. 2020i 2021, zanotowano pewng stabilizacje
osiggajac 4351 i 4219

absolwentéw. Ten odniesienia sugeruje,

odpowiednio liczbe
punkt
ze kierunki turystyczne mogg obecnie ewoluowac
dla

lub delikatny wzrost w

i odnajdywa¢ nowe Zrddta  atrakcyjnosci

studentow. Stabilizacja
ostatnich latach mogg by¢ interpretowane jako
odpowiedz sektora edukacyjnego na zmieniajgce sie
preferencje i oczekiwania wspodtczesnych studentow.
Nalezy réwniez zauwazy¢, ze te zmiany mogg
rezultatem programow

by¢ dostosowywania

nauczania, rosngcej Swiadomosci branzowej oraz
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dynamicznych przemian rynkowych. W kontekscie
globalnych wyzwan, takich jak pandemia COVID-19,
obserwowane zmiany moga by¢ réwniez efektem
adaptacji sektora turystycznego do nowych realiow,
co wptywa na postrzeganie i atrakcyjnos¢ zwigzanych
z nim kierunkéw edukacyjnych. W S$wietle tych
ktéry
ustabilizowat sie w ostatnich latach, stawia pytania
dotyczace
turystyki. Analiza tego trendu jest kluczowa dla

danych, dtugookresowy trend spadkowy,

przysztosci  ksztatcenia w  obszarze

zrozumienia, jakie czynniki wptywajg na wybor
kierunkéw zwiazanych z turystykg przez studentdw,
a takze jak sektor edukacyjny moze dostosowywac sie
do zmieniajgcych sie potrzeb i oczekiwan przysztych
absolwentow.

Analiza czasu do podjecia

pierwszej pracy

absolwentéw

W kontekscie wspétczesnego
istnieje zrozumiate zapotrzebowanie na dogtebng

rynku pracy,

analize czynnika kluczowego dla oceny efektywnosci

edukacji turystycznej - czasu, jaki absolwenci

potrzebuja na wejécie na rynek pracy. Sredni okres do
podjecia pierwszej pracy po ukoriczeniu studidéw
stanowi nie tylko miare sukcesu programoéw
edukacyjnych, ale takze istotny punkt odniesienia dla
do

Badanie

szkoleniowej
pracy.
trenddw stuzy do lepszego zrozumienia, jak specyfika

dostosowywania oferty

dynamicznych wymagan rynku
regionalna wptywa na szybkos$¢ podjecia pierwszej
pracy przez absolwentéw, co z kolei moze by¢
kluczowe dla dalszego ksztattowania programéw
edukacyjnych i inicjatyw zwigzanych z rozwojem
sektora turystycznego w Polsce.
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Ryc. 3. Sredni czas poszukiwania pracy przez absolwentéw
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Ryc. 4. Sredni czas poszukiwania pracy w latach 2014-2021
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Wiodgcym  regionem  pod

szybkosci zatrudnienia absolwentéw jest pomorskie,

wzgledem

charakteryzujace sie nie tylko dynamicznym rynkiem
pracy, ale takze jako popularny cel turystyczny,
szczegdlnie atrakcyjny dla Polakéw ze wzgledu na
dostep do morza i piekne plaze. Sredni czas do
podjecia pierwszej pracy w regionie wynosi zaledwie
6,32 miesigca, co moze Swiadczy¢ o sprawnym
dostosowaniu absolwentéw do miejscowych potrzeb
sektora turystycznego. Wojewddztwo mazowieckie,
bedace liderem pod wzgledem liczby absolwentéw
wyrdznia sie korzystnymi wskaznikami zatrudnienia.
Sredni czas do podjecia pierwszej pracy wynosi tu
6,83 miesigca, co potwierdza role Mazowsza jako
centrum edukacyjnego w obszarze turystyki.
Przyciggajgce renomowane uczelnie oraz atrakcyjnosé
regionu dla studentdw mogg przektada¢ sie na
skrocony czas potrzebny absolwentom do wejécia na
rynek pracy. Dtuzszy czas poszukiwania pracy moze
wynika¢ zaréwno z mniejszej liczby ofert zatrudnienia,
jak iz bardziej konkurencyjnego otoczenia
zawodowego, co stanowi istotng kwestie do dalszej
analizy.

Analizujgc sSredni czas poszukiwania pracy
absolwentéw kierunkéw zwigzanych z turystyka na
przestrzeni lat, mozna dostrzec istotne zmiany w
dynamice rynku zatrudnienia. W 2014 roku sredni
czas oczekiwania na pierwszg prace wyniost 10,21
miesigca, co sygnalizuje potencjalne wyzwania, z
jakimi musieli sie zmierzy¢ absolwenci w zakresie
zatrudnienia w sektorze turystycznym. W kolejnym
roku S$redni czas poszukiwania pracy nieznacznie
wzrést, osiggajgc 10,37 miesigca, a po dwéch
nieznacznie spadt do 9,93, co oznacza, ze trudnos¢ w
znalezieniu zatrudnienia w sektorze turystycznym
utrzymywata sie. W okresie miedzy 2017 a 2019
rokiem obserwowano pozytywng tendencje do
skracania okresu poszukiwan pracy absolwentow
kierunkéw turystycznych. Sredni czas oczekiwania na
pierwszg prace utrzymywat sie w granicach od 8,6 do

7,9 miesigca, co sugeruje stabilnos¢ oraz korzystne

warunki na rynku zatrudnienia. Takie skrdcenie
okresu poszukiwan pracy moze wynika¢ z
efektywnego dostosowywania programoéw

edukacyjnych do aktualnych potrzeb rynku pracy, a

takze z pozytywnych zmian w strukturze i

zapotrzebowaniu na pracownikbw w sektorze

turystycznym w Polsce. Niezwykle istotng zmiang w
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analizie czasu do podjecia pierwszej pracy jest
dynamiczny spadek zanotowany w 2020 roku, kiedy
to $redni czas zatrudnienia drastycznie skrécit sie do
6,96 miesigca. Wptyw na te znaczng zmiane moze by¢
rezultatem ktére

réznorodnych czynnikow,

ksztattowaty rynek pracy w kontekscie sektora
turystycznego. Pandemia COVID-19 miata kluczowy
wplyw na elastycznos$é rynku, wywotujgc zmiany w
zapotrzebowaniu na specjalistéw oraz rewolucje w
organizacji pracy. Wobec trudnosci, jakie niosta za
sobg sytuacja pandemiczna, firmy mogty by¢ bardziej
skfonne do szybkiego reagowania na nowe wyzwania,
co przetozyto sie na skrécony czas oczekiwania na
zatrudnienie absolwentéw kierunkéw zwigzanych z
turystyka. Adaptacja do nowej rzeczywistosci, zdalne
formy pracy czy dostosowywanie ofert turystycznych
do zmieniajgcych sie potrzeb moga byc¢ jednymi z
kluczowych czynnikéw wptywajgcych na te znaczacg
zmiane w 2020 roku.
Najbardziej

w 2021
poszukiwania

zauwazalna zmiana odnotowana

roku, kiedy to sredni
pracy
skroceniu, spadajac do zaledwie 3,33 miesigca. Ten
krétki
specyficznych warunkéw zwigzanych z okresem po
pracy,

zmiany w modelach

zostata czas

ulegt jeszcze wiekszemu

niezwykle okres moze by¢ efektem

pandemii. Ostateczne efekty zdalnej

przekwalifikowania oraz
biznesowych czy rozwdéj nowych gatezi turystyki moga
wptywac na skrdocony czas poszukiwania zatrudnienia
dla absolwentéw kierunkéw zwigzanych z turystyka.
Ta dynamiczna redukcja czasu do zatrudnienia
w 2021 roku moze stanowié optymistyczny sygnat dla
absolwentéw oraz potwierdzenie elastycznosci
sektora turystycznego w adaptacji do zmieniajgcych
sie warunkéw rynkowych, jak réwniez $wiadczy¢ o
skutecznym dostosowaniu programoéw edukacyjnych

do biezacych potrzeb rynku pracy.

Analiza wynagrodzen absolwentéow

Analiza wynagrodzen absolwentow kierunkow
zwigzanych z turystykg w Polsce stanowi kluczowy
obszar badawczy, umozliwiajgcy lepsze zrozumienie
dynamiki rynku pracy oraz perspektyw zawodowych
dla oséb konczacych studia w tej dziedzinie.
Przyjrzenie sie Srednim zarobkom absolwentéow w
pierwszym roku po uzyskaniu dyplomu pozwala na
doktadne ocenienie atrakcyjnosci poszczegdlnych
Polski  dla

turystycznego.

regionow pracownikow  sektora
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Ryc. 5. Srednie wynagrodzenie absolwentéw w wojewédztwach w 2020 r.
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Zdecydowanym liderem pod wzgledem
$rednich zarobkéw w pierwszym roku po zdobyciu
dyplomu jest wojewddztwo mazowieckie, gdzie
absolwenci osiggneli przecietne wynagrodzenie na
poziomie 2520 ztotych miesigcznie. Ten
bedacy jednoczesnie edukacyjnym i
gospodarczym sie  wysokim
poziomem ptac, co moze wynika¢ z dostepu do

region,
centrum
kraju,  wykazuje

renomowanych pracodawcoéw, uczelni

pracy.
wynagrodzenie sugeruje silny rozwdj gospodarczy

oraz

konkurencyjnosci rynku Wysokie

oraz atrakcyjno$¢ rynku pracy w tym regionie.
Réwniez wysokie wynagrodzenia zanotowano w
wojewddztwach pomorskim (2303 zt) oraz $lgskim
(2222 zt), co moze by¢ efektem silnego rozwoju
sektora turystycznego w tych regionach. Pomorskie,
bedace popularnym celem turystycznym ze wzgledu
na morze i plaze, oraz $lgskie, bedace wazinym
osrodkiem  przemystowym, oferujg atrakcyjne
mozliwosci zatrudnienia dla absolwentéw kierunkéw
turystycznych.

Kolejnym kluczowym obszarem analizy w
kontekscie perspektyw zawodowych absolwentéw
kierunkdw turystycznych w Polsce jest zmiennos¢
zarobkéw w pierwszym roku po ukorczeniu studidw.
Analizujgc dane dotyczace S$rednich zarobkéw w
latach 2014-2021, mozna lepiej zrozumie¢, jakie
tendencje ksztattowaty rynek pracy w sektorze
turystycznym, a takze jak te zmiany wptynety na
atrakcyjnosé sektora turystycznego.

w analizowanych lat
zanotowano widoczne zmiany w wysokosci $rednich
zarobkéw absolwentéw kierunkéw zwigzanych z
turystykg w Polsce. W 2014
wynagrodzenie wynosito 1656 zt i od tego momentu
obserwowano systematyczny wzrost, ktéry osiggnat
najwyzszy poziom w 2021 roku siegajgc 2585 zt. Ten
dynamiczny wzrost ptac w sektorze turystycznym jest
zjawiskiem godnym uwagi, a jego przyczyny s3

okresie osmiu

roku Srednie

zroznicowane i odzwierciedlajg zmieniajacg  sie
dynamike rynku pracy w Polsce. Zmiana
wynagrodzenia absolwentow kierunkéw

turystycznych w przez 7 lat wyniosta ok. 60%. Nalezy
zauwazy¢, ze w latach 2014-2017 nastepowat wzrost
zarobkdw, osiggajac w 2017 roku 2110 zt. Potwierdza
to stabilng i dynamiczng sytuacje na rynku pracy dla
absolwentéw kierunkow turystycznych. Jednakze, w
kolejnych latach (2018-2021), pewnych
fluktuacji, ogdlny trend wzrostowy sie utrzymywat, co
moze by¢ zwigzane z rosngcym zainteresowaniem

mimo
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sektorem turystycznym oraz odpowiedzig rynku na
nowe trendy i wyzwania. Szczegdlnie godne uwagi s3
lata 2020-2021, gdzie nastgpit widoczny wzrost
$rednich zarobkéw z 2321 zt do 2585 zt. W tym
okresie, pomimo wprowadzenia pewnych ograniczen
zwigzanych z pandemiag COVID-19, sektor turystyczny
zdawat sie radzi¢ sobie stosunkowo dobrze, co mogto
wptynaé na pozytywne trendy ptacowe.
Wpltyw na ten rozwdj mogg miec¢ réine
Zwiekszone zapotrzebowanie na
sektorze

czynniki.
wykwalifikowanych  pracownikéw

sktonic

w
turystycznym  moze pracodawcéw do
oferowania atrakcyjniejszych pakietéw wynagrodzen,
aby przyciggnaé i
absolwentéw. Ponadto,

zatrzyma¢  utalentowanych

rozwdj samego sektora
turystycznego w Polsce, zaréwno pod wplywem
czynnikéw krajowych, jak i miedzynarodowych, moze
sprzyja¢ podnoszeniu poziomu ptac w branzy.

Warto réwniez zauwazy¢, ze zmiany te mogg
by¢ rezultatem $wiadomego dostosowywania sie
przedsiebiorstw do konkurencji na rynku pracy.
Atrakcyjne moga
element strategii rekrutacyjnej firm, ktére chca
wyroznic sie na tle innych pracodawcéw.

Dostosowanie wynagrodzen do inflacji
odgrywa kluczowg role w zrozumieniu rzeczywistej
wartosci ptac w danym sektorze, w tym réwniez w
przypadku absolwentéw kierunkéw turystycznych. W
kontekscie analizy zmian
turystycznym w Polsce w latach 2014-2021, wazne
jest uwzglednienie wptywu inflacji na site nabywcza.
W miare uptywu czasu inflacja wptywa na ogdlny
poziom cen i kosztow zycia. W zwigzku z tym, nawet
jesli srednie wynagrodzenie rosnie, jego rzeczywista
wartos¢ by¢ jesli
inflacja. przypadku
turystycznego, gdzie konkurencja
wykwalifikowanych pracownikow by¢
intensywna, dostosowanie wynagrodzen do inflacji
moze by¢ decydujagcym czynnikiem w utrzymaniu
atrakcyjnosci ofert pracy.

Wzrost ptac dostosowany do inflacji oznacza,
Ze pracownicy utrzymujg swojg site nabywczg i sg w
stanie lepiej radzi¢ sobie z ewentualnymi wzrostami

warunki  finansowe stanowié

zarobkdw w sektorze

moze nizsza, nie zostanie

uwzgledniona w sektora
o)

moze

kosztow zycia. Dla absolwentéow kierunkéw
turystycznych, ktorzy wybierajg Sciezke zawodowg w
tym sektorze, stabilnos¢ i adekwatnos¢

wynagrodzenia sg istotne, zwtaszcza w kontekscie
dtugotrwatej perspektywy kariery.
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Analiza réznic w trybach studiow

Badanie struktury edukacyjnej w kontekscie studiéw
stacjonarnych i niestacjonarnych w sektorze turystycznym
stanowi kluczowy element analizy dynamiki ksztatcenia. W
niniejszym  rozdziale  zaprezentowano zmiany w
preferencjach studentdéw, liczby absolwentdéw, czasu do
podjecia pierwszej pracy oraz wynagrodzen na obu trybach
studiow w latach 2014-2021. Analiza ta ma na celu
wptywaja na

strukturze edukacyjnej w sektorze turystycznym, a takze

zrozumienie, jakie czynniki zmiany w
jak te zmiany oddziatujg na rynek pracy.

Patrzagc na rok 2014 liczba absolwentéw studidow
stacjonarnych byta wyzisza niz absolwentéw studiow
niestacjonarnych, réznica ta wyniosta wtedy 1126, jednak
w miare kolejnych lat, obserwowany jest drastyczny
spadek popularnosci studiéw niestacjonarnych. W 2021
roku liczba absolwentéw studiéw stacjonarnych spadta do
3396, gdy
niestacjonarnych wyniosta 809. Rdznica miedzy studiami
wzrosta do 2587
absolwentéw, a liczba absolwentéw spadta o prawie 80%,

podczas liczba absolwentéw  studidéw

stacjonarnymi a niestacjonarnymi
co sygnalizuje dynamiczng zmiane preferencji studentdw, a
takze jest wynikiem rosngcego umiedzynarodowienia
studidw.

studiach

istotne

Zmiany w liczbie absolwentéw na

stacjonarnych i niestacjonarnych wskazuje na
przemiany w strukturze edukacyjnej sektora turystycznego
w Polsce. Malejgca popularnosé studidow niestacjonarnych
moze wynika¢ z wielu czynnikdw, w tym zmian w
technologii edukacyjnej, oczekiwan studentéw oraz
elastycznosci rynku pracy. To waine spostrzezenie dla

instytucji edukacyjnych oraz pracodawcow, sugerujgce

konieczno$¢  dostosowania oferty edukacyjnej do

zmieniajgcych sie preferencji i potrzeb absolwentéw.
Analiza danych dotyczacych srednich

wynagrodzen absolwentow kierunkéw zwigzanych z

turystykg w pierwszym roku po uzyskaniu dyplomu na
studiach niestacjonarnych (N) i stacjonarnych (S) w latach
2014-2021 rzuca Swiatlo na zmiany w perspektywach
zawodowych w sektorze turystycznym.

W  ciggu lat
wynagrodzenie absolwentéw kierunkéw zwigzanych z

ostatnich  o$miu srednie
turystykg w pierwszym roku po ukonczeniu studiow byto
dla (N) dla

stacjonarnych (S). W 2014 roku $rednie wynagrodzenie

wyisze studiow niestacjonarnych niz
absolwentéw studiéw niestacjonarnych wyniosto 2160 zi,
podczas gdy studidow stacjonarnych - 1470 zt, co stanowito
roznice 690 zt na korzys¢ studidw niestacjonarnych. W

kolejnych latach réznica ta utrzymywata sie. W 2015 roku

40

Srednie wynagrodzenie absolwentow studiow
niestacjonarnych wzrosto do 2216 zt, pozostajac wyiszym
niz $rednie  wynagrodzenie absolwentéw studidw
stacjonarnych, ktére wyniosto 1621 zt. W latach 2016-2017
tendencja ta utrzymywata sie, a rdinice w s$rednich
wynagrodzeniach miedzy trybami studiow utrzymywaty sie
na poziomie okoto 600-900 zt na korzy$¢ studidw
niestacjonarnych. W 2019 roku $rednie wynagrodzenie
absolwentéw studiéw niestacjonarnych wyniosto 1899 zt,
a studiéw stacjonarnych - 3322 zt. W 2020 roku srednie
wynagrodzenie absolwentéw studidw niestacjonarnych
(2962 zt) nadal byto wyisze niz Srednie wynagrodzenie
(2166 1),

réznica ta nieco sie zmniejszyta. W 2021 roku Srednie

absolwentéw studidéw stacjonarnych chod
wynagrodzenie absolwentéw studiow niestacjonarnych
wyniosto 3965 zt, a studidow stacjonarnych - 2509 zi.
Roéznica wynagrodzen wyniosta 1423 zt, co przebito réznice

z 2019 roku. Srednia réinica w wynagrodzeniu w
pierwszym roku po zdobyciu dyplomu miedzy
absolwentem studiéw stacjonarnych a absolwentem

studidw niestacjonarnych wyniosta w przyblizeniu 50%
Jednym z mozliwych wyjasnien tego zjawiska moze
by¢ fakt, ze studenci wybierajgcy studia niestacjonarne
czesto tgczg prace zawodowq z naukg, co pozwala im na
zdobycie praktycznego doswiadczenia zawodowego jeszcze
przed ukonczeniem studidw. Dzieki temu s3 bardziej
atrakcyjni dla pracodawcéw i mogg negocjowaé wyzisze
wynagrodzenia juz na poczatku kariery zawodowej. To
zjawisko stanowi wazny aspekt analizy rynku pracy i moze
mie¢ istotne konsekwencje dla ksztattowania ofert
edukacyjnych oraz planowania S$ciezek kariery przez

przysztych absolwentow.

Miejsce turystyki w klasyfikacji dziedzin nauki i dyscyplin
naukowych

Rozwazania w tej czesci nalezy rozpocza¢ od
przeanalizowania miejsca turystyki w systematyce badan
naukowych oraz przede wszystkim dziedzin i dyscyplin
naukowych. W Polsce minister wifasciwy do spraw

szkolnictwa wyzszego i nauki okresla, w drodze

rozporzadzenia klasyfikacje dziedzin nauki i dyscyplin
naukowych oraz dyscyplin artystycznych. Ustalenie to
odbywa sie z uwzglednieniem:

1) dyscyplin  przyjetej
Organizacje Wspotpracy Gospodarczej i Rozwoju (OECD),

systematyki dziedzin i przez
2) bezpieczenstwa panstwa,
3)

miedzynarodowych Rzeczypospolitej Polskiej,

koniecznos¢ dochowania zobowigzan

4) celéw, ktorych realizacji stuzy klasyfikacja.
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Aktem prawnym wifasciwym dla wskazanego
wyzej obszaru jest Rozporzadzenie Ministra Edukacji i
Nauki z dnia 11 pazdziernika 2022 r. w sprawie dziedzin
nauki i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych.
do
Klasyfikacja dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz

Zatgcznik wskazanego rozporzadzenia  stanowi
dyscyplin artystycznych, na liscie nie znajduje sie turystyka.
W praktyce oznacza to, ze w Polsce zdobycie tytutu
lub doktora

turystyka jest niemozliwe. Inaczej do sprawy podchodzi sie

doktora habilitowanego w dyscyplinie
w krajach, ktérych PKB turystyczne jest znacznie wyzsze niz
w Polsce, gdzie stanowi ono okoto 5%.

Przyktadowo w Hiszpanii (URJC 2023), Portugalii
(Algarve 2023) czy Butgarii studia doktoranckie czy szerzej
kariera naukowa w dyscyplinie naukowej turystyka jest
mozliwa.

Szczegdlnie interesujgcym jest kazus Bufgarii, z
ktorg wspdtpraca na poziomie rzgdowym odbywa sie w
ramach  corocznych Polsko-Butgarskich Posiedzen
Ekspertéw ds. Turystyki.
czesci zostaty zaczerpniete m.in. od prof. S.Baltovej z IBS

Informacje zawarte w niniejszej

Sofia - International Business School, bedacej cztonkiem

Rady Programowo-Naukowej czasopisma “Turystyka,
zarzadzanie administracja, prawo”. W Butgarii przewdd i
doktorskie

przeprowadzane zgodnie z ustawg z dnia 15 kwietnia 2010

postepowanie oraz habilitacyjne  jest
r. o rozwoju kadry akademickiej w Republice Butgarii (LEX
2010 A ). Ustawa ta opiera sie na poszanowaniu autonomii
instytucji szkolnictwa wyzszego w Bufgarii. Szczegétowe
warunki i procedury uzyskiwania stopni naukowych i
zajmowania stanowisk akademickich sg okreslane przez
odpowiednie regulacje wewnetrzne szkot wyzszych i
organizacji naukowych zgodnie z jednolitymi wymogami
panstwowymi.

Ochronie prawnej pod wzgledem nazewnictwa
podlegajg nastepujgce stanowiska akademickie:

1. ,asystent”;

2. ,gtéwny asystent”;

3., profesor nadzwyczajny”;
4. ,profesor”.

Minister Edukacji i Nauki Republiki Butgarii, za
posrednictwem  Krajowego Centrum Informacji i
Dokumentacji (www.nacid.bg), tworzy i prowadzi rejestr
publiczny jako elektroniczng baze danych, w ktérej

publikowane s3 dane:

1. 0sdb, ktére uzyskaty stopien naukowy doktora nabyty w
szkole wyzszej lub instytucie badawczym w Republice
Butgarii;
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2. obronionych prac doktorskich, oraz

3. 0s6b, ktére uzyskaty habilitacje w Republice Butgarii.
Szkoty wyzsze i instytuty badawcze obowigzkowo

do

Dokumentacji po jednym egzemplarzu obronionych prac

przesyfaja Krajowego Centrum Informacji i
doktorskich i ich streszczern na nosnikach papierowych i
elektronicznych, informacje o dyplomach doktorskich, a
takze informacje o osobach wybranych na stanowiska
akademickie w ciggu 14 dni od daty dokonania wyboru.
Kandydaci do uzyskania stopnia naukowego i
stanowisk akademickich

zajmowania »gtéwnego

asystenta”, ,profesora nadzwyczajnego” i ,profesora”
muszg spetnia¢ minimalne krajowe wymagania dotyczace
dziatalnosci naukowej, dydaktycznej lub artystycznej lub
sportowej, okreslone we wskazanej ustawie, zwane dalej
,minimalnymi  wymogami  krajowymi”.  Minimalne
wymagania krajowe to zestaw wymagan, z ktérych kazdy
jest okreslony przez wartosci liczbowe jednego lub wiecej
obiektywnie zwigzanych z
odpowiednia lub

zawodowym. Minimalne wymagania krajowe sg okreslone

mierzalnych  wskaznikéw

dziedzing  naukowa kierunkiem
w Zasadach z dnia 10 wrzesnia 2010 r. dot. wdrazania
ustawy o rozwoju kadry akademickiej w republice Butgarii
(LEX 2010 B).

W ramach powyzszego dokumentu, ktéry mozna
porownaé do polskiego aktu wykonawczego w formie
rozporzgdzenia- Turystyka (3.9) jako nauka znajduje sie w
obszarze 3. Nauki spoteczne, ekonomiczne i prawne.
Klasyfikacja dyscyplin naukowych w dziedzinie nauk
spotecznych w Butgarii wyglada nastepujaco:

3.1. Socjologia, antropologia i nauki o kulturze 3.2.
3.3.  Nauki
spoteczna, 3.5. Nauki o komunikacji spotecznej i informacji,
3.6. 3.8.
Gospodarka, 3.9. Turystyka

Osoba,

nadzwyczajnego, podobnie jak w Polsce, moze postugiwac

Psychologia, polityczne, 3.4. Dziatalnosé

Prawo, 3.7. Administracja i zarzadzanie,

ktora uzyskuje tytut naukowy profesora

sie tym tytutem tylko w szkole wyzszej, w ktérej zostata

wybrana na to stanowisko. Inne uczelnie moga

respektowac¢ i zatwierdza¢ ten tytut. Zaprezentowane
rozwazania dobitnie $wiadczg, iz turystyka jako dyscyplina
naukowa jest postrzegana w ten sposéb w panstwach UE,
gdzie gospodarka turystyczna odpowiada za istotng czes¢
PKB. W przypadku Polski, potencjat naukowy turystyki jest
znaczacy, o czym S$wiadczg przeanalizowane trendy w

kierunkach turystycznych. Rozwazy¢ nalezy sposdb

traktowania turystyki jako dyscypliny naukowej w Polsce,

zmiany w  tym  zakresie  wymagatyby  jednak

przeprowadzenia procesu legislacyjnego. Potencjalne


file:///C:/Users/dborek/AppData/Local/Temp/Temp1_PD__artykuł(4).zip/URJC
https://www.educations.es/institutions/university-of-algarve/doctorado-en-turismo

Czasopismo Naukowe
» Turystyka — zarzqdzanie, administracja, prawo” Nr 3 (2/2024)

zmiany dotknetyby regulacji nalezacych do zakresu prawa
administracyjnego.
Podsumowanie i wnioski

Analiza przeprowadzona w artykule potwierdza
kluczowg role sektora turystycznego w ksztattowaniu

gospodarki regionalnej oraz w edukacji, podkreslajgc
potrzebe ciggtego monitorowania trendéw i
dostosowywania programow edukacyjnych do

dynamicznie zmieniajgcych sie potrzeb rynku. Badanie
wykazato znaczace zrdinicowanie w liczbie absolwentéw
kierunkdéw turystycznych na poziomie regionalnym, co
sugeruje, ze decyzje dotyczace oferty edukacyjnej powinny
by¢ dostosowane do lokalnych warunkéw i potrzeb.
Obserwowany spadek liczby absolwentéw w latach 2014-
2019 i péiniejsza stabilizacja wskazujg na zmiany w
percepcji atrakcyjnosci kierunkdw turystycznych, co moze
by¢ zwigzane ze zmianami na rynku pracy i
preferencjach edukacyjnych.

Sredni czas do podjecia pierwszej pracy po studiach
wskazuje na réznice w szybkosci wchodzenia na rynek
pracy w zaleznosci od regionu, co moze by¢ wykorzystane
do optymalizacji programéw edukacyjnych i wspierania
absolwentéw w ich zawodowe;j.
wynagrodzen pokazuje, ze istniejg réznice w poziomie ptac

w

karierze Analiza
absolwentéw w zaleznosci od regionu, co moze wptywacé
na decyzje absolwentdw o wyborze miejsca pracy i zycia po
studiach. Zmiany obserwowane w ostatnich latach, w tym
skrocenie czasu do podjecia pierwszej pracy i wzrost
wynagrodzen, mogg by¢ czesciowo efektem adaptacji
sektora turystycznego do nowych warunkéw wywotanych
pandemig, co wskazuje na jego elastycznos¢ i zdolnosé do
przeksztatcen.

Znaczacy spadek popularnosci
niestacjonarnych i wyzsze wynagrodzenia absolwentow

studiow

tych studidw sugerujg, ze studenci niestacjonarni mogg by¢
lepiej przygotowani do wejscia na rynek pracy, co moze
wynika¢ z tgczenia nauki z praktycznym doswiadczeniem
zawodowym. To zjawisko stanowi wazny aspekt analizy
rynku pracy i moze mie¢ istotne konsekwencje dla
ksztattowania ofert edukacyjnych oraz planowania sciezek
kariery  przez  przysztych Wzrost
wynagrodzen w sektorze turystycznym, dostosowany do

absolwentéw.

inflacji, jest kluczowy dla utrzymania sity nabywczej
pracownikéw i atrakcyjnosci sektora, co powinno by¢
uwzglednione w analizach rynku pracy. Istotnym jest takze
rozwazenie roli turystyki w systematyce dziedzin i
dyscyplin naukowych. Brak uwzglednienia tego obszaru
jako dyscypliny naukowej, powoduje, iz coraz mniej oséb
jest zainteresowanych podejmowaniem tego kierunku
studiow. Po ukonczeniu studiéw turystycznych, brakuje
naturalnej kontynuowania

mozliwosci ksztatcenia na
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poziomie doktoratu czy habilitacji. W takiej sytuacji
osobom chcacym zgtebiac¢ i zdobywac stopnie naukowe
pozostaje mozliwo$¢ doktoryzowania lub habilitowania w
panstwach, ktére traktujg ten obszar jako nauke — np.
Portugalia, Hiszpania, Butgaria.

Podsumowujac, badanie dostarcza cennych wgladéw
w dynamike sektora turystycznego w Polsce, podkreslajgc
znaczenie ciggtego monitorowania i dostosowywania sie
do zmieniajagcych sie warunkéw rynkowych. Wyniki te
mogg stuzy¢ jako podstawa do podejmowania decyzji
strategicznych  przez uczelnie, pracodawcéw oraz
decydentéw politycznych, a takze stanowi¢ punkt wyjscia
dla dalszych badan, ktére moga zbada¢ wptyw pandemii na
dtugoterminowe zmiany w sektorze, analizowaé sciezki

kariery absolwentéw oraz poréwnywaé tendencje

w sektorze turystycznym z innymi branzami.
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Post-COVID
tourism sector:
Account results

recovery of the Polish
the Tourist Satellite

Ozywienie polskiej branzy turystycznej
po pandemii COVID-19: wyniki rachunku
satelitarnego turystyki

Ewa Dziedzic — Szkota Gtowna Handlowa

Teresa Skalska - Akademia Finanséw i Biznesu
Vistula

Maciej Debski — Spoteczna Akademia Nauk
Abstract: The COVID-19 pandemic and restrictions
imposed to prevent its spreading has precipitated an
economic crisis on a global scale, with the tourism sector
being particularly hard-hit. The objective of the article is to
provide an answer to the question regarding the impact of
the virus on the Polish tourism sector. The Tourist Satellite
Account (TSA) methodology, which was implemented in
the analysis to address the research questions, provides
the most comprehensive insight into the tourism sector in
Poland, as it showcases its results from both the demand
and supply sides in a comprehensive manner. The majority
of the findings pertain to 2022 and demonstrate that the
economic performance of the sector was relatively robust,
primarily due to a substantial increase in the consumption
of domestic tourists. Conversely, the favorable economic
condition of enterprises providing accommodation and
catering services can be partly ascribed to government
support during the pandemic. The article is divided into
four sections, with an introduction and conclusions. The
supply and

research methodology, tourist demand,

investment outlays are discussed.
Key words: tourism economy, TSA, post-covid recovery

Abstrakt: Pandemia COVID-19 i ograniczenia natozone w
celu zapobiegania jej rozprzestrzenianiu sie uderzyty w
gospodarki na catym swiecie, a turystyka okazata sie jedng
z jej najpowazniejszych ofiar. Celem prezentowanego
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badania jest odpowiedZ na pytanie o wptyw COVID-19 na
polski sektor turystyczny. Metodologia Tourist Satellite
Account (TSA), ktéra zostata wykorzystana w analizie
pozwalajagcej odpowiedzie¢

badawcze,

na postawione pytania

oferuje najpetniejszy wglad w sektor
turystyczny w Polsce, poniewaz pokazuje jego wyniki
zaréowno od strony popytu, jak i podazy w sposob
kompleksowy. Wiekszo$¢ ustalen dotyczy 2022 r. i
dowodzi, ze wyniki ekonomiczne sektora okazaty sie
stosunkowo dobre, gtéwnie dzieki znacznemu wzrostowi
dobra

Swiadczacych

konsumpcji  turystéw rezydentéw. Natomiast

kondycja ekonomiczna przedsigbiorstw
ustugi noclegowe i gastronomiczne moze by¢ czesciowo
przypisywana rzgdowemu wsparciu w czasie pandemii.
Gtéwna czes$é¢ artykutu sktada sie z czterech czesci
uzupetnionych  wstepem i wnioskami. Omdwiono
metodyke badania, popyt turystyczny, podaz oraz naktady

inwestycyjne.

Stowa kluczowe: gospodarka turystyczna, rachunek
satelitarny turystyki, ozywienie polskiej branzy turystycznej
po pandemii COVID-19

Introduction

The COVID-19 pandemic and restrictions imposed
to prevent its spreading, hit the economies around the
world. However, the effects of the shock were uneven and
tourism turned out to be one of its most serious victims
(Aldao, Blasco and Poch Espallargas, 2022; UN Tourism,
2024). Among the many analyses and studies, one of the
most important questions was reflection about its future.
They tried to find out how the pandemic would affect the
visitor behaviour and how tourism businesses would cope
with the restrictions, the loss of income and potentially
different patterns of tourist demand (Aldao, Blasco and
Poch Espallargas, 2022; Jones, 2022). Initial observation of
the actual trends and lessons learned from the similar
crises from the past suggested turn to the domestic
tourism, more interest in less crowded, outdoor
destinations. These new travel patterns, together with the
pandemic restrictions, affected demand for transport
services, as visitors preferred self-guided and self-driven
(Aldao, 2022).

However, it is an open question if these patterns represent

travel Blasco and Poch Espallargas,
the permanent shift in visitor behaviour. The study
conducted by Aldao, Blasco and Poch Espallargas (2022)
suggests that visitors will return to their previous habits
and destinations, and tour operators and travel agents
may benefit from this situation as they offer more
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predictable terms of travel. On the other hand, it may be
expected that the economic downturn caused by the
COVID-19 pandemic will affect visitors’ propensity to
spend and they will look for cheaper options or shorten
the duration of their trips.
As it could be predicted it was the international travel that
was the most severely disrupted by the pandemic. For
many countries, where international tourism is important
for the economy as a whole, this is a major challenge
(Jones, 2022; Peters, Peters and Peters, 2020). Some
authors predict that VFR will be the first type of tourism to
rebound the international travel, while others call for
stronger government action (Jones, 2022). The tourism
industry experts interviewed by Aldao, Blasco and Poch
Espallargas (2022) believe that the return will be natural
but it will take some time to fully recover.
The data published by UN Tourism illustrate the size of the
downturn caused by COVID-19 pandemic and the pace of
recovery. Using year 2019 as a benchmark the data reveal
that international tourist arrivals in the world dropped by
72% in 2020, it was 33% in 2022 and 11% in 2023. In real
terms, export revenues were by 23% lower in 2022 than in
2019 and only 1% lower in 2023. The tourist direct gross
domestic product (TDGDP) in nominal terms was down by
23% in 2022 and reached the same level in 2023 as in 2019
(UN Tourism, 2024, p. 3).

The methodology of the Tourist Satellite Account
(TSA) offers the insight into of the tourism sector in
Poland, as it shows its performance from both demand and
supply side in a comprehensive way. The purpose of this
study is to answer the question about the effects of
COVID-19 on the Polish sector. The majority of the findings
relate to 2022, because most of the monetary data was
not available at the time of compiling the TSA.
The main body of the paper consists of four parts
complemented by an introduction and conclusions. It is
structured as follows: introduction, methodology, demand
side perspective, supply side perspective together with
fixed capital formation and conclusions.

Methodology
The TSA for 2022 with a projection for 2023 is
based on the recommendations regarding the

methodology, which were published in 2008 (UN, UNWTO,
OECD, 2011) and the currently applicable classifications of
economic activities and products and services: PKD 2007
and PKWiU 2015.

An important element of the TSA methodology is
defining its scope from the demand and supply sides. As
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for the demand side, in 2022 and 2023 it was assumed, as
in previous years, that it is made up of consumer
expenditures of tourist traffic participants. On the supply
side, the TSA takes into account four types of products and
their corresponding types of economic activity:

— tourism characteristic,

— country-specific tourism characteristic,

—  tourism-related,

— non-tourism related products and activities.
The subject of the analysis is limited to the activity of
producers who are residents of a given economy. In
accordance with the recommendations of the TSA
recommended Framework 2008 (UN, UNWTO, OECD,
2011), the TSA consists of a module comparable on the
international and national scale. The first one includes a
group of products and their corresponding types of
activities, which by their very nature can be considered
characteristic of tourism: these are accommodation, food
and beverage serving, passenger transport, tour operators
and travel agencies, cultural and recreational services. The
national module includes services supporting air transport,
healthcare services under medical supervision and
activities related to the organization of fairs, exhibitions
and congresses.

The TSA includes a set of six tables illustrating
tourist consumption (Tables 1-4), a production account
related to tourism (Table 5), a supply and use account of
tourist and other products (Table 6). The account is
supplemented by tables showing: expenditure on fixed
assets in characteristic types of tourist activity (8a and 8b),
a table concerning persons employed in these types of
activities (table 7) and three additional tables relating to
collective consumption and some non-monetary indicators
(Dziedzic, E. Skalska, T., Debski and Bartoszewicz, 2024).
The main sources of data included:

— EUROSTAT database — tourism expenditure,
structural business statistics, national accounts,
balance of payments,

— Data supplied by
Administration,

—  Supply and use table for 2020 (GUS b, 2024),

— Data supplied by the Ministry of Sport and
Tourism,

— The Central Statistical Office publications on
tourism (GUS, 2020, 2023, 2024),

— Local Data Bank of the Central Statistical Office,

— Households’ Budgets Survey by the Central
Statistical Office,

— Business Register of the Central Statistical Office.

the National Revenue
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The full version the report (Dziedzic, E. Skalska, T., Debski
and Bartoszewicz, 2024) discusses in detail the sources of
information and methods for estimating the tourist
consumption of residents (including the consumption of
resident households in terms of domestic trips and
business trips of residents), the tourist consumption of
non-residents, the supply of tourist services, employees,
In the
calculations for 2022, the value of expenditure on the

and outlays and the value of fixed assets.

purchase of valuables and the related margin were
estimated for the first time.

In addition to data on tourist flows, the second
main source for estimating the consumption of tourism
services by visitors is data on tourism expenditure. It
should be noted that this concept encompasses not only
the monetary expenditure on goods and
purchased in connection with a tourist trip and incurred by
tourists and same-day visitors (or on their behalf), which is
detailed in the concept of tourist expenditure, but also a
number of other items, such as the value of consumption
related to the use of own holiday homes/apartments and

services

various benefits in kind available to visitors (e.g. tourist
information services, various services provided free of
charge and used by visitors, e.g. public concerts).

Demand side perspective

In order to assess the changes that occurred
during the period of the global pandemic and the
subsequent return to the base year, which in this study is
considered to be 2019, it is first necessary to estimate the
volume of tourist traffic and the level of tourist
expenditure. Table 1.1 presents a picture of tourist traffic
for the years 2019-2022. It shows that the estimated
number of both domestic and foreign tourists exhibits
slightly different dynamics and a different pace of return to
the state from 2019. It is evident that the number of trips
abroad by both residents and non-residents in 2022 will
remain significantly below the level recorded in 2019 (see
Table 1.1). A similar rate of return in the number of
international trips to the 2019 figure was recorded in other
European countries. As indicated by estimates from the UN
Tourism, 18% fewer tourists came to Europe in 2022 than
in the period before the pandemic (International Tourism
Highlights, 2024, p. 8). Conversely, the number of domestic
trips is projected to not only return to the level observed in
the base year, but to exceed it by approximately 2.3%. In

the case of non-resident trips to Poland, the number is
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expected to increase by approximately 64% compared to
2021, although it will not reach the level observed prior to
the pandemic. Similarly, Poland is not exempt from these
trends, which are corroborated by data from the UN
Tourism on global tourism (International Tourism
Highlights, 2024, pp. 5-6). It is also noteworthy that the
structure of trips underwent a change during the period
2019-2022. Among Polish residents, there was a shift
towards domestic trips, while among non-residents coming
to Poland, there was a shift towards one-day trips (see

Table 1.1).

Table 1.1. Tourist trips in 2019 — 2022 (in millions)

Inbound Inbound trips
trips by by non-
Domestic Outbound non- residents to
trips by trips by residents to | Poland (same-
Polish Polish Poland day visitors)
residents residents (tourists)
2019 59,8 15,3 21,2 67,4
2020 46,2 6,8 8,4 42,7
2021 55,1 7,4 9,7 41,3
2022 61,2 13,2 15,9 55,9
2022:2019 1,023 0,86 0,75 0,829

Source: (GUS, 2020, 2023, 2024).

In 2022, the highest intensity of domestic tourism
was recorded in the following voivodships, which exhibited
a similar pattern to that observed in the preceding year,
prior to the onset of the pandemic. The highest levels of
recorded

domestic tourism were in the following

voivodships: Lesser Poland, Pomerania, Masovian,
Western Pomerania and Lower Silesia. Conversely, the
greatest number of non-resident arrivals originated from
Germany, Ukraine, the United Kingdom, the United States
of America and France. However, the composition of non-
resident travel was altered due to the influx of a
considerable number of Ukrainians as a consequence of
the outbreak of war.

The structure of travel by main purpose of arrival
slightly changed, with increase in the proportion of VFR
arrivals by non-residents in 2022 as compared to 2019
(from 10% to 11%) and business travel (from 8% to 10%).

In 2022, the total value of tourist consumption
on the economic territory of Poland was estimated at PLN
148,207.0 million (Dziedzic E. et al., 2024, pp. 22-32). This
represents an increase from the 2019 figure of PLN
116,333 million, which was 21.5% lower. In 2022, domestic
tourist consumption by residents constituted 51.1% of the

total, amounting to PLN 75,770.5 million. The consumption
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of tourists by households, in terms of both domestic and
foreign trips, represented 5% of domestic consumption in
the household sector. This figure represents an increase
from 4.6% in 2019.

Table 1.2. Internal tourist consumption (monetary and in kind)
in 2022 by products and segments of consumers PLN million
current prices

Other
components of
tourism
consumption

Tourism
consumpti
on in total

Domestic
consumpti
on of
residents

Non-
residents
consumpt
ion

Accommoda

tion services 6837,7 16909,9 3263,1 27010,7

Food and
beverage
serving

services 5407,6 21896,0 0,0 27303,6

Passenger
rail
transport

services 230,0 1731,7 539,4 2501,126

Passenger
land
transport

services 300,0 3500,4 103,1 3903,5

Sea, coastal
and inland
water
passenger
transport
services 40,0 118,5

0,0 158,5

Passenger
air transport

services 3272,4 7764,6 936,6 11973,7

Activities of
tourism

organizers 1412,3 4811,2 268,2 6491,7

Cultural and
recreational

services 1810,5 1154,0 248,7 3213,2

Services
incidental to

air transport 920,0 197,5 0,0 1117,5

Organizatio
n of fairs,
exhibitions
and
congresses
services 120,0 0,0

794,6 914,6

Health care
and
rehabilitatio

n services 150,0 638,5 1200,0 1988,5

Retail trade 8757,3 2939,0 0,0 11696,3

Oil refined

products 3997,4 13696,5 2208,1 19902,0

Other
products

16303,3 380,2 0,0 16303,3
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Source: Dziedzic, E. Skalska, T., Debski M., and Bartoszewicz W., 2024.

In 2022, expenditure on tourism characteristic
products (TCP, including country-specific characteristic
products) was the predominant expenditure category,
accounting for 58.4% of total tourist consumption in 2022
and 54.5% in 2019 (Dziedzic E. et al., 2024, pp. 22-32).
Tourism-related products accounted for 31.9% (2022) and
29.4% (2019), respectively, while the remaining products
accounted for 9.7% (2022) and 16.1% (2019) of total
domestic tourist consumption. In the category of tourism
characteristic products (TCP) purchased by visitors, the
highest expenditure in 2022 was on accommodation
(including hotel stays, other collective accommodation
facilities, and private apartments/holiday homes) and
meals. The proportion of expenditure on accommodation
was 31.2%, while expenditure on food accounted for
31.5% (a figure that is higher than that recorded in 2019).
Consequently, transport services constituted 22.7% of TCP
consumption (25.5% in 2019).

In 2022 the total expenditure of non-residents
was estimated at PLN 49,558.5 million (in 2019 50,839.6
million PLN). The data for 2022 indicate that the revenue
generated from inbound tourism has not reached the level
of expenditure observed in 2019, prior to the pandemic. A
comparable pattern was discerned in other European
countries. In a recent report, the UN Tourism indicated
that international tourist receipts in 2022 exhibited a
decline of approximately 4% in comparison to the 2019
(International Tourism Highlights, 2024, pp. 10-11).

The estimated value of TCP purchases by non-residents
was PLN 20,500 million in 2022 and PLN 21,758 million in
2019. In 2019, the figure represented 42.8% of the total
revenues (Dziedzic E. et al., 2024, pp. 22-32). In 2022, the
total revenue generated by the TCP and other products
and services sector was PLN 49,559 million. In the TCP
group the
significant item in non-residents' tourist consumption has

(including country-specific ones), most
been, for an extended period, services related to
accommodation (in 2022, 33.4% of TCP and in 2019,
28.1%) and catering (26.4% and 22.1%, respectively). In
2022, the proportion of total expenditure allocated to
accommodation costs was 13.7%, while expenditure on
of the total. The

proportion of expenditure by non-residents on passenger

catering costs constituted 10.9%

transport services (across all modes of transport, excluding

fuel purchases) was slightly lower than in 2019,

representing 7.8% of total consumption.



Czasopismo Naukowe
» Turystyka — zarzqdzanie, administracja, prawo” Nr 3 (2/2024)

In both 2022 expenditure on recreational, entertainment,
sports-related and museum services was estimated at 8.8%
of the total TCP (including country-specific), respectively
(8.1% in 2019). These expenditures constituted
approximately 3.6% (2022), and 3.5% (2019) of the total
tourist consumption of non-residents.
In turn, with regard to the proportion of travel agency
services, defined as the margin of travel agencies
facilitating inbound tourism to Poland, it was estimated at
6.9% of TCP (including those country-specific) respectively
to 8.1% in 2019. These expenditures constituted
approximately 3.6% (2022), and 3.5% (2019) of the total
tourist consumption of non-residents.

In 2022, the estimated domestic consumption of
residents was PLN 75,770.5 million,

significant increase of 26.9% compared to 2019 (PLN

representing a

59,701.1 million). During the same period, household
consumption among Polish residents increased by 34.2%
(GUS ¢, 2023). In accordance with the methodological
assumptions adopted by the TSA, the consumption of
divided
expenditure related to travel within the country and that
part of the expenditure on outbound travel (UN, UNWTO,
OECD, 2011). The latter category is primarily constituted of

residents is into two distinct categories:

the margin of tour operators and expenditure on resident
The
expenditure on domestic travel (within the country) by

passenger  transport enterprises. estimated
tourists was PLN 58,322 million, representing 86.6% of the
total expenditure on travel by households. Conversely, the
estimated expenditure on internal consumption as part of
business trips was estimated to be PLN 4.4 billion (Dziedzic
E. et al., 2024, pp. 22-32).

In both 2019 and 2022, expenditure on tourist
characteristic products (TCP) constituted the dominant
expenditure category, accounting for 77.5% and 63.7% of
the total, respectively. In contrast, tourism-related
products accounted for only 22.5% (in 2022) and 33.1% (in
2019) of the total expenditure. The data for 2022, when
considered in conjunction with those from previous TSAs
(for 2018 and 2019), provide further evidence of the
dynamic development of tourist consumption by residents
within the country. This is evidenced not only by a
significant increase in the value of expenditure in absolute
terms, but also by a positive change in the structure of
consumption, with an increase in the share of expenditure
on tourist products.

With regard to the proportion of expenditure
allocated to the TCP, the figure reached 77.5% in 2022. The
proportion of expenditure allocated to the acquisition of
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services from organisers and intermediaries also exhibited
a slight increase, despite the advent of online platforms
facilitating the sale of tourist services. Moreover,
expenditure on air transport is also increasing at a notable
rate (from 6.2% in 2019 to 10.2% in 2022). This can be
attributed to the increase in the number of low-cost and
charter flights. In a departure from previous practice, the
TSA estimates for 2022 include expenditure on valuables
purchased by visitors (PLN 380.2 million), along with the

related retail margin.
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Table 2.1. Enterprises by CTA in 2019 and 2022

Activity 2019 2022
total in which with total 2019=100 in which with 0-9 persons 2019=100
0-9 persons employed
employed
55. Accommodation 16 936 0,92 20590 121,6 0,93 123,8
56. Food and beverage serving 52240 0,94 57894 110,8 0,94 111,4
activities
49.1 . 35 0,69 34 97,1 0,79 112,5
Passenger rail  transport,
interurban
49.3 49453 0,98 39421 79,7 0,98 79,7
Other passenger land
transport
50.1 178 0,96 131 73,6 0,96 73,7
Sea and coastal passenger
water transport
50.3 Inland  passenger  water 145 0,97 144 99,3 0,97 99,3
transport
51.1 | Ppassenger air transport 1164 0,99 1451 124,7 0,99 124,7
77.11 | Renting and leasing of motor 4028 0,97 4244 105,4 0,97 105,4
vehicles
79. Travel agency, tour operator 7 690 0,98 7266 94,5 0,98 94,9
reservation service and
related activities
91.° Libraries, archives, museums 4600 0,81 4643 100,9 0,81 101,2
and other cultural activities
93.? Sports activities and 48347 0,97 50993 105,5 0,97 105,6
amusement and recreation
activities

a)

data from business register

Source: (GUS, no date)(Association for Tourism Research, Development and Promotion, 2024).
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The supply side perspective

The lockdowns and other restrictions related to
the COVID-19 pandemic caused the unprecedented
downturn in production of many industries. Those forming
tourist characteristic activities (CTAs) were especially
hardly affected. Not only was tourist travel and all mobility
severely restricted, but restaurants, museums, gyms and
other recreational facilities had to close for many weeks. It
is therefore interesting to learn how their recovery looks
like in terms of the number of enterprises, which were in
in 2022,
restrictions. Table 2.1 informs about the number of

operation the first year without severe
enterprises in particular CTAs, as well as on the number of
micro enterprises (with 0-9 persons employed).

The data in Table 2.1 show that passenger land
and water transport, as well as tour operators and travel
agencies were most affected by the COVID-19 crisis. The
other CTAs showed growth in the number of enterprises,
surprisingly the highest in passenger air transport and
accommodation. The share of micro-enterprises remained
stable, except for accommodation and interurban
passenger rail transport for which it slightly grew.

The other metric that can be used to examine the
recovery in CTAs is global production in 2022. As the TSA
for Poland is compiled in current prices the condition of
specific industries has been presented according to the
pace of their recovery. In 2022, total output of CTAs
amounted to PLN 175,780.4 million (2.6% of the country's
total production), while in 2019 it was PLN 134,686.6
million (2.9% of the country’s total output). If country-
specific CTAs are taken into account, it was 2.9% of the
country’s total output in 2022 (3.1% in 2019) (Dziedzic, E.
Skalska, T., Debski 2024). These

aggregates suggest that the recovery in CTAs was slower

and Bartoszewicz,

than in the economy as a whole, whose growth reached
45.6% in current basic prices. Among the CTAs the best
results were noted for passenger air transport, but the
exact data for this industry are uncertain due to the
confidentiality policy of the Central Statistical Office. The
high rate of growth was observed also for food and
beverage (F&B) serving services (42,9%), sea passenger
transport (36,3%) and accommodation (31%). At the same
time, land transport and cultural and recreational activities
showed relatively weak results.

While data on the total output provide the general picture
of rebound after the COVID-19 pandemic, the actual
economic situation of the specific CTAs and of the sector
as a whole can be assessed by examining the gross value
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added generated by them. In 2022, for basic CTAs, this
value was PLN 71,910.4 million, and taking into account
CTAs, PLN 82,493.6 million. This
represented 2.6% and 3% respectively of the gross value
2019, the
aforementioned aggregate reached the value of PLN
56,229.4 million for the basic CTAs and PLN 59,369.0
million after including country-specific CTAs. This was 2.8%

country-specific

added generated in the economy. In

and 2.9% respectively of the gross value added generated
this year in the entire economy (Dziedzic, Debski and
Skalska, 2023; Dziedzic, E. Skalska, T., Debski
Bartoszewicz, 2024).

and

The gross value added for the whole sector is an
aggregate of the proportion of gross value added in the
output of particular CTAs and their share in the output of
the sector as a whole. In 2022 the ratio of gross value
added in output for the economy as a whole amounted to
40,7% (ec.europa.eu, 2024), while in 2019 it was 43%.
Among the CTAs, whose output is the most significant for
the tourism sector, accommodation achieved the best
results. In 2022 it was 67%, significantly higher than in
2019 (by 17 percentage points). In the case of F&B serving
services value of the ratio was close to 40%, slightly higher
than in 2019 (37%). The significant drop was observed for
tour operators and travel agencies (from 44% to 26%) and
other land transport (from 48% to 33%) (Association for
Tourism Research, Development and Promotion, 2024;
Dziedzic, Debski and Skalska, 2023; Dziedzic, E. Skalska, T.,
Debski and Bartoszewicz, 2024).

The direct contribution of tourism to the economy
is linked not only to the performance of the CTAs, but also
to the value and structure of the tourism consumption. It
was calculated as gross value added generated by
manufacturing characteristic and tourism-related products
both in CTAs and as a secondary production of other
industries and complemented by the gross value added
attributed to other products purchased by visitors. The
corresponding data are presented in Table 2.2.
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Table 2.2 Direct tourism gross value added by product in 2022, PLN million current prices

Tourist direct

gross value

Products added Poland=100

55 Accommodation services 17731,6 37,5
Owned vacation homes 471,4 1,0
56 Food and beverage serving services 11124,1 23,6
49.1 Passenger rail transport services, interurban 1068,4 2,3
49.3 Other passenger land services 1274,1 2,7
50.1 See and coastal passenger water transport 11,6 0,0
50.3 Inland passenger water transport services 0,0 0,0
51.1 Passenger air transport services 2197,5 4,7
77.11 Renting and leasing motor vehicle services 14,6 0,0
79 Travel agency, tour operators and related services 1685,1 3,6
91 Library, archive, museum services 136,8 0,3
93Sporting services and recreational and amusement services 1325,3 2,8
52.23 Support services to air transport 713,3 1,5
82.3 Convention and trade show organisation services 189,5 0,4
86 Human health services 1136,2 2,4
47 Retail trade services in fuel a) 2208,0 4,7
47 Retail trade services of food products, clothing... 1376,2 2,9
Other products 4568,0 9,7
Total 47231,8 100,0

Source: own estimations (Dziedzic, E. Skalska, T., Debski and Bartoszewicz, 2024).
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The total tourism direct gross value added
(TDGVA) amounted to PLN 47 231,8 million in 2022, which
equated to 1.7% of total gross value added in the country.
This means the slight drop in comparison with 2019, when
this ratio was 1.9% (Dziedzic, Debski and Skalska, 2023).
and F&B
provided the most significant input into this value, 37.5%

Accommodation services serving services
and 23.6% respectively. In 2019 this dominance was less
visible, as the ratio was 27% and 14% respectively. The
contribution of these two activities grew also in 2023. The
preliminary data for this year show that gross value added
generated by them increased by 19%.

A particularly important aggregate describing the
contribution of tourism to the economy is tourism direct
GDP (TDGDP), which includes tourism direct gross tourist
value added supplemented by the value of net indirect
taxes paid by purchasers of tourist services. Calculated in
this way the direct tourist GDP amounted to PLN 61 731.2
million, which means growth by 25% as compared in 2019.
In this period the Poland’s GDP in current prices grew by
35% that led to the drop in the contribution of tourism to
GDP from 2,2% in 2019 to 2% in 2022.

In 2022 the labour force engaged in the CTAs
509,265 persons which
constituted 3.4% of all employed in Poland. Among them,

amounted to employed,
74.4% were employees, and the rest were self-employed.
Those working in microenterprises dominated, accounting
for 52.4% of the total number of persons employed in CTAs
. In 2023 (as of June 30), the total number of persons
employed in the CTAs was significantly higher and
amounted to 596,760 (3.9% of those employed in the
economy). This means the increase of 17.1% compared to
the previous year (Dziedzic, E. Skalska, T., Debski and
Bartoszewicz, 2024). The observed increase may be the
result of the reconstruction of the tourism economy after
the COVID 19 pandemic, as well as the effect of tourism
seasonality, because the data for 2023 concern the peak of
the tourist season (the 30" of June).

The specific types of activity were characterized by
significant diversification in terms of the number of
persons employed and the share of microenterprises. The
largest number of persons employed were involved in
service activities related to food and beverage serving
(48% of all persons employed in the CTAs in 2022) and
accommodation (16.4%). At the opposite end of the
spectrum was passenger water transport, employing 769
persons (Dziedzic, E. Skalska, T., Debski and Bartoszewicz,
2024).
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A precise comparison of this aggregate with the

one for 2019 is impossible due to the changes in the
method of data collection adopted by the Central
Statistical Office. As for the total number of employees in
CTAs , compared to 2019, it fell in 2022 by almost 100
thousand, i.e. by 16.4% (Dziedzic, Debski and Skalska,
2023; Dziedzic, E. Skalska, T., Debski and Bartoszewicz,
2024). An optimistic signal is the increase in this number in
2023. As for the share of CTAs in the number of persons
employed in the economy, it fell from 3.9% to 3.4%, but in
2023 it returned to the state of 2019.
The concept of investment can be defined in a relatively
simple way as any outlay made to sustain, create or
increase owned assets (Najman, 2020). In the similar way
this the term is defined by the PWN encyclopaedia
(encyklopedia.pwn.pl, no date), that indicates it is “an
outlay made to create or increase fixed assets that
contribute to the production for future consumption of
According to that, investments
results in a change in the value of fixed assets.

goods and services”.

Moreover, the methodological recommendations for
creating a tourism satellite account distinguish the
following components of tourism gross fixed capital (UN,
UNWTO, OECD, 2011):

— fixed asset investments in characteristic tourism

activities;

— tourism industry investments in fixed assets not

directly related to tourism;

— investments in tourism-related infrastructure.
The issue of the tourism product should be approached
broadly, and consequently the problem of tourism outlays
and investments should also be treated broadly. All
discussions dedicated to that should take into account
components such as accommodation, passenger transport,
catering, transport support services, maintenance of
transport infrastructure, travel agencies, cultural services,
or services related to recreation and entertainment (Figini
and Patuelli, 2022).

Statistical data show a systematic development of
both accommodation and tourist activity in 2005-2019 in
Poland. Because of the COVID-19 pandemic, this trend
collapsed in 2020. It should be pointed out that analysis of
the accommodation infrastructure (its changes and use) is
important from the perspective of analysing tourism
expenditures and investments. Its development clearly
indicates the development of tourism in a destination and,
as can be expected, is linked to the investment in other
elements of the destination product.
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When estimating the level of tourism gross fixed assets
formation and the value of these assets, the most
important components of tourism supply were taken into
account. It was: accommodation, passenger transport,
catering, entities providing services supporting transport,
maintenance of transport infrastructure, travel agencies,
cultural services, or facilities providing services related to
recreation and entertainment (i.e. CTAs). It was in line with
the methodology of the tourism satellite account. Despite
the political uncertainty that characterizes the years 2022-
2023, the upward trend in terms of fixed assets outlays
was maintained during this period. In 2023, the dynamics
of these total outlays (compared to 2022) amounted to
109.5. The state of foreign direct investments also looks
positive. Although in 2023 their number decreased by 3%,
the scale is larger and it is estimated that they generated
21% more jobs (ey.com, 2024).

Before the COVID -19 pandemic, according to
estimates, the value of fix capital expenditures in
enterprises responsible for CTAs amounted to PLN 6,58.6
million in 2019. According to the Fixed Asset Classification,
the largest expenditures were allocated to buildings and
means of transportation. In the conducted analysis, the
Tourism Consumption Ratio was used, which made it
possible to estimate the real level of investments in
tourism development within each category. The results
obtained for key tourist activities are presented in Table
2.3. After correcting with the Tourism Consumption Ratio,
these figure was PLN 2,611 million.
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Table 2.3 Fixed capital formation in CTAs in 2019, 2022 and 2023, current prices PLN million, estimated values

2019 2022 2023
Activity " . - "
Direct Direct Total Direct tourism
Total tourism Total tourism

Intercity passenger rail 633 509.3 2,454.9 761 2,688.1 833.3
transport
Other passenger land 1,871 396.7 4,325.9 1,124.7 4,736.9 1,231.6
transport
Passenger air transport 314.6 291.6 n/a n/a n/a n/a
Accommodation 803 728.6 936.5 870.9 1,025,4 953.7
Food services 843 282.5 1,216.8 438 1,332.5 479.7
Activities of travel agents 56.6 46.9 38.9 24.5 42.5 26.8
and intermediaries and
tour operators
Activities of libraries, 1,071.6 183.2 3,516.2 597.8 3,850.3 654.5
archives, museums and
other cultural activities
Sport, entertainment and 981.4 167.8 4,545.5 772.7 7,100.8 846.1
recreational activities

Source: Own study based on data obtained from the Central Statistical Office, case US-DK02.601.52.2022, case GUS-DK02.601.1956.2024.
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After pandemic the total value of gross fixed
capital formation in the CTAs amounted to PLN 17
035 million in 2022 and PLN 18 653 million (according
to the estimation) in 2023. However, it should be
remembered (in accordance with the comments on
the specificity of the destination product), that
enterprises serving tourists also provide their services
to residents. As mentioned before, the analysis used
the Tourist Consumption Ratio. After correcting with
this factor, the total value of gross fixed capital
formation in the CTAs was PLN 4,589.7 million in 2022
and 5025.7 million in 2023, respectively.

The information presented in Table 2.3
indicates an increase in the value of investments in
most categories. This is particularly evident in the
case of “activities of libraries, archives, museums and
other cultural activities” and “sports, entertainment
and recreational activities.” The significant change in
these categories is associated with large investments
in museums and other infrastructure facilities. The
overall increase in investment may also partly be
result of the inflation. However the change exceeds
the inflation rate, which certainly indicates a real
increase in investment compared to the pre-
pandemic period.

The consequence of outlays on gross fixed
capital formation is the net value of fixed assets held
by enterprises. These values for characteristic tourism
activities are presented in Tourist Satellite Account
for Poland 2022-2023 . In total, in 2022, this value for
the analysed entities amounted to PLN
226,469million PLN, while in 2023 this amount was
estimated at PLN 234,776million. In the period under
review, an increase in value can be observed, but at
the same time it should be remembered that for 2023
at the time of preparation of the paper there was no
precise data yet.

Conclusions

The presented study indicates that tourist
consumption increased by approximately 27.4% in
2022 in comparison to 2019 in nominal terms. This
growth can be attributed to a significant increase in
consumption by resident tourists. Notable increases
were observed in expenditure on a range of
characteristic tourist products, including catering
services, accommodation services, the activities of
tour operators, and air transport services.

Furthermore, there was a notable increase in
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expenditure on country-specific products, particularly
those associated with business tourism and health
tourism. Conversely, there was a decline in the
consumption of transport services (excluding air
transport) and cultural and recreational services.

In terms of long-term changes, it is
important to highlight that the level of total
consumption (resident households, non-residents and
other components of tourist consumption combined)
has increased. This is particularly evident in the
period between 2015 and 2018, as well as in the
subsequent increase in consumption following the
pandemic. These developments offer a promising
indication of the role of tourism in the recovery of the
economy and point towards a favourable outlook for
the future. Hence, the findings of the TSA support
expectations that in the post-COVID era the domestic
consumption will be the driving force of the recovery.
The same applies to the role of VFR travel in the case
of inbound tourism.

The economic performance of the sector
turned out to be in a relatively good condition. There
was not a significant drop in the number of
enterprises and their performance. The most affected
were land transport and recreational services, again
in accordance with the expectation expressed in the
subject literature (e.g. Aldao et al., 2022). However, it
should be kept in mind that a good economic
condition of accommodation and F&B services may
be partly attributed to the government support
during the pandemic. They became net benefiters of
subsides (table 6 of the TSA Dziedzic, E. Skalska, T.,
Debski, M. and Bartoszewicz, W. 2024), which was in
the strong opposition to the situation in 2019, when
they were significant payers of taxes on production
(Dziedzic, E., Debski, M. and Skalska, T., 2023).

It should be noted that the presented
outcomes of the TSA have been based on varied
sources of data, which were sometimes inconsistent.
Hence, they should treated as estimates and may be
revised if new data are published.

The study has been financed by the Ministry of Sport
and Tourism.
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. Ministerstwo
Sportu i Turystyki

Komunikaty z badan realizowanych na
zlecenie Ministerstwa Sportu i Turystyki

Charakterystyka przyjazdéw do Polski w
pierwszej potowie 2024 roku

Przyjazdy do Polski7

W pierwszej potowie 2024 r. wedtug szacunkdéw
byto 37,4 min przyjazdéw nierezydentéw do Polski, tj. o -
0,4% mniej niz w analogicznym okresie poprzedniego roku.
Liczbe turystow zagranicznych w pierwszej potowie 2024 r.
oszacowano na poziomie 8,7 min (o 1,1% wiecej niz
w pierwszej potowie 2023 r.).

Tab. 1. Liczba przyjazdéw turystycznych wedtug gtéwnych grup
krajow w pierwszej potowie 2024 r (w tys.)

Przyjazdy Przyjazdy

turystow turystow zmiana

| potowie | potowie 2024 (w %)

2023 r. r.
Ogotem 8647,3 8738,9 1,1%
Kraje UE 5092,2 5399,5 6,0%
Stara UE 4236,0 4506,4 6,4%
Niemcy 2909,4 2960,4 1,8%
Holandia 178,8 206,8 15,7%
Austria 137,8 145,2 5,4%
Witochy 180,0 228,1 26,7%
Francja 226,0 247,0 9,3%
Szwecja 114,0 128,2 12,5%
Dania 85,1 95,1 11,8%
Belgia 97,4 111,2 14,2%
Hiszpania 113,8 153,2 34,6%
Irlandia 102,1 122,4 19,9%
Finlandia 46,4 52,1 12,3%
Portugalia 28,8 34,5 19,8%
Grecja 12,7 18,3 44,1%
7 W 2024 r. badania statystyczne w zakresie zagranicznej turystyki

przyjazdowej i wyjazdowej oraz krajowej prowadzone byty przez Urzad
Statystyczny w Rzeszowie w ramach porozumienia zawartego pomiedzy
Ministerstwem Sportu i Turystyki, Gtdwnym Urzedem Statystycznym oraz
Narodowym Bankiem Polskim. Badaniami objete byty podréze do Polski
odbywane przez nierezydentdw, tj. osoby, ktére nie mieszkajg na state na
terenie Polski oraz podréze krajowe izagraniczne mieszkancow Polski
(rezydentéw). W grupie odwiedzajgcych Polske nierezydentéw znajduja sie
takze Polacy, ktérzy wyjechali do innego kraju i mieszkajg tam ponad rok
(czyli sg rezydentami tych krajéw). Odzwierciedlaja to uzyskane wyniki, np.
struktura przyjazdéw wedtug celéw, gdzie dominuje cel odwiedzin oraz
wykorzystywana baza noclegowa w trakcie podrézy — dominujg mieszkania
rodziny i znajomych, itp.

Luksemburg 3,6 3,9 8,3%
Nowa UE 856,3 893,1 4,3%
Czechy 180,9 202,3 11,8%
Stowacja 99,9 105,4 5,5%
Litwa 249,9 238,2 -4,7%
totwa 86,6 82,6 -4,6%
Wegry 76,4 86,2 12,8%
Estonia 55,8 55,7 -0,2%
Rumunia 54,4 64,7 18,9%
Butgaria 23,8 23,7 -0,4%
Stowenia 8,5 10,9 28,2%
Pozostate kraje 20,0 23,4 17,0%
Sasiedzi spoza 2313,8 1967,3 -15,0%
Ukraina 1935,8 1608,3 -16,9%
Biatoru$ 342,9 326,9 -4,7%
Rosja 35,2 32,0 -9,1%
Wazine 331,7 355,0 7,0%
USA 234,7 246,3 4,9%
Kanada 39,4 47,1 19,5%
Korea 30,9 31,4 1,6%
Japonia 13,0 14,5 11,5%
Australia 13,7 15,7 14,6%
Reszta Swiata 909,5 1017,0 11,8%
Wielka Brytania 412,3 470,6 14,1%
Norwegia 114,2 116,5 2,0%
Szwajcaria 56,4 67,5 19,7%
Turcja 22,1 31,6 43,0%
Chiny* 25,0 37,2 48,8%
Brazylia 6,4 9,0 40,6%
Izrael 99,0 86,5 -12,6%
Indie 15,1 20,2 33,8%
Zjednoczone 8,0 13,3 66,3%
Inne 150,8 164,8 9,3%

* tacznie z Hongkongiem i Makau.

Najwieksze wzrosty wsrdd liczby przyjazdéw
turystow zanotowano m.in. ze Zjednoczonych
Emiratow Arabskich (+66,3%), Chin (+48,8%), Grecji
(+44,1%), (+43%) (+40%).
Natomiast najwieksze spadki w liczbie przyjazdéw

Turcji oraz Brazylii
turystycznych zarejestrowano m.in. z Ukrainy (-
16,9%), Izraela (-12,9%), Rosji (-9,1%), Litwy (-4,7%),

Biatorusi (-4,7%) oraz totwy (-4,6%).

Tab. 2. Liczba przyjazdow turystéw zagranicznych
w pierwszej potowie 2024 r wedtug miesiecy (w tys.)

| pétrocze | pétrocze zmiana
2023 r. 2024 r.
Styczeri 1118,60 1183,7 5,8%
Luty 1118,60 1214,7 8,6%
Marzec 1419,60 1394,5 -1,8%
Kwiecien 1557,20 1497,7 -3,8%
Maj 1 660,00 1695,8 2,2%
Czerwiec 1773,30 1752,4 -1,2%
Razem 8647,30 8738,8 1,1%
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.

Przyjazdy do Polski w pierwszej potowie 2024
r. wedtug miesiecy nie byty roztozone rownomiernie.
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Najwiecej przyjazdéw odnotowano w czerwcu (1,7
min), kiedy w Polsce rozpoczyna sie letni sezon
turystyczny. Do miesiecy odznaczajacych sie znaczng
liczbg przyjazddw w pierwszej potowie 2024 r.
nalezaty takze: maj (1,69 min) i kwiecien (1,49 min).
Natomiast najwieksze wzrosty w liczbie przyjazdéw
w |

turystycznych do Polski pofowie 2024 r

odnotowano w lutym (+8,6%).

Tab. 3. Cele przyjazdow turystéw zagranicznych
w pierwszej potowie 2024 r. (w %)

| pétrocze | | pétrocze zmiana
2023 r. 2024 r.

Ogdtem, w tym 100 100 0,0
Wypoczynek, rekreacja i 18,5 20,4 1,9
Odwiedziny u krewnych 39,7 40,1 0,4
Tranzyt w celu prywatnym 2,6 2,6 0,0
Zakupy 8,9 7,8 -1,1
Zdrowotny 1,7 2,0 0,3
Religijny, pielgrzymka 0,8 0,9 0,0
Stuzbowe, w tym 21,7 21,8 0,1
zafatwianie intereséow 13,5 14,2 0,7
udziat w konferencji, 1,0 1.1 0,1
udziat w targach, 0,4 0,4 0,0
tranzyt 54 4,6 -0,9
inny rodzaj wyjazdu na 1,5 1,5 0,0

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan GUS.

Dominujgcym celem przyjazdow turystow
zagranicznych w | potowie 2024 r. podobnie jak w
analogicznym okresie roku poprzedniego byty
odwiedziny krewnych i znajomych.

W pierwszej potowie 2024 r. odwiedziny u
krewnych i znajomych byt gtdéwnym celem przyjazdéw
(35,2%), dalej

zawodowy lub stuzbowy (32,9%) oraz wypoczynek i

samolotem do Polski byt to cel
rekreacja (22,4%). Wsrod podrdézujgcych samolotem
zarejestrowano zwiekszenie celu — wypoczynek i
rekreacja a zmniejszenie celu zwigzanego z podrézami

stuzbowymi lub celami zawodowymi.

Tab. 4. Dlugos¢ pobytu turystow zagranicznych
w Polsce w pierwszej potowie 2024 r. (W %)

| potowa | potowa | zmiana

2023 r. 2024 r. (W %)
1 do 3 noclegéw 41 39,2 -1,8
4 do 7 noclegow 37,7 38,5 0,8
8 do 14 noclegéw 15,9 16,3 0,4
15 do 28 noclegow 3,95 4,0 0,0
Ponad 4 tyg. 1,8 2,2 0,4
Srednia liczba 59 6,2 0,3
noclegéw

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.
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Ze wzgledu na dtugos¢ pobytu w Polsce
najwiecej turystéw spedzito w Polsce 1 do 3
noclegdéw, nastepnie od 4 do 7. Srednio pobyt w
Polsce wynosit 6,2 noclegu (w pierwszej potowie 2023
r. 5,9 noclegu).

Tab. 5. Sposoéb organizacji przyjazdu podrézy w

pierwszej potowie 2024 r. (w %)
| potowa | potowa )
Zmiana
2023r. 2024r.
Zakup pakietu 10,5 11,2 0,6
Zakup czesci ustug 73 8,3 1,1
Samodzielnie 82,3 80,5 -1,8

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan GUS.

Wiekszos¢ turystow zagranicznych
przyjezdzajgcych do Polski w pierwszej potowie 2024 r.
zorganizowata sobie przyjazd do Polski samodzielnie (80).
Na zakup pakietu decydowato sie 11% przyjezdnych
turystow, a na zakup czesci ustug 8,3%. TurysSci z zagranicy
W pierwszej

potowie 2024 r. korzystali

noclegdw u krewnych i znajomych (43,8%), dalej z hotelu,

najczesciej z
motelu i zajazdu (35,6%). Zmniejszeniu ulegt odsetek
lub
natomiast zwiekszeniu ulegt odsetek korzystajgcych z

korzystajagcych z noclegu u rodziny znajomych,

noclegu w hotelu, motelu i zajezdzie.

Tab. 6. Wykorzystanie bazy noclegowej w trakcie
przyjazdow do Polski w pierwszej potowie 2024 r. (w %)

| potowa | | potowa zmiana
2023 r. 2024 r.
Hotel, motel, zajazd 32,8 35,6 2,8
U rodziny lub znajomych 44 43,8 -0,3
Pensjonat 2 24 0,4
Kwatera 6 6,0 -0,1
Pozostate obiekty 17 14,8 -2,2

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan GUS.

Wielkos¢ i struktura wydatkow turystow

Z badan zrealizowanych w pierwszej potowie
2024 r. wynika, ze w strukturze wydatkow
poniesionych przez turystéw zagranicznych na terenie
Polski najwiekszy udziat stanowit zakup towaréw na
potrzeby witasne (42%) oraz zakwaterowanie (18,2%),
wyzywienie (18,1%) i transport (13,6%). Zmiany w
strukturze wydatkéw wskazujg na niewielki spadek w
grupie zakupdw ustug transportowych, a takze wzrost
udziatu wydatkéw na zakwaterowanie.
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Tab. 7. Wydatki poniesione przez turystéw zagranicznych
na terenie Polski w pierwszej potowie 2024 r (w %)

Wyszczegodlnienie e | I ees zmiana
2023 2024

Zakup towaréw na 42,4 42,6 0,2
wiasne potrzeby
Zakup towaréw w 1,7 1,5 -0,2
celu odsprzedazy
Transport 14,2 13,6 -0,6
Wyzywienie 18,0 18,1 0,1
Zakwaterowanie 17,7 18,2 0,5
Inne 6,0 6,0 0,0

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan GUS.

Ryc. 1. Struktura wydatkéw poniesionych przez turystéw na
terenie Polski w pierwszej potowie 2024 r. roku (w %)

18,1 ’
& 13,6 :
: 15

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.

= Zakup towardw na wiasne
potrzeby

u Zakup towardw w celu
odsprzedazy

» Transport

Wyzywienie

» Zakwaterowanie

u Inne

Najwieksze wydatki turystéw zagranicznych
wedtug rodzaju wykorzystywanej bazy noclegowej w

pierwszej potowie 2024 r. byly rejestrowane u

turystow korzystajgcych ze zrdéznicowanej bazy

zakwaterowania, dalej u turystow wykorzystujgcych
hotel, motel oraz zajazd oraz pensjonat.

Ryc. 2. Przecietne wydatki turystow zagranicznych wedtug rodzaju
wykorzystywanej bazy noclegowej (w USD) w pierwszej potowie
2024 r. (razem z wydatkami w celu odsprzedania)

Mieszane IS 695
Pozostate obiekty NN 433
Pole kempingowe i namiotowe | 419
Kwatera... I 418
Pensjonat NN 451
Nieodptatne zakwaterowanie N 361

Hotel, motel, zajazd NN 560

0 200 400 600 800

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.

Odnotowano znaczny stopien zréznicowania
przecietnych wydatkéw wedtug krajow. Wydatki
te wahaty sie w granicach od 216 USD (Czechy) do
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1395 USD (wybrane kraje zamorskie). Znacznymi
wydatkami na podréz charakteryzowali sie turysci z
Francji (491 USD), z Wielkiej Brytanii (463 USD) oraz
krajéw Skandynawskich (494 USD).

Ryc. 3. Przecietne wydatki turystow zagranicznych w
pierwszej potowie 2024 r. na podréz (w USD)(facznie z
wydatkami na towary do odsprzedania)

Kraje zamorskie***
55
153
0
- 53
I, 250
I 2P
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I 151
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28
I, 140

0 500 1000

* Srednia wazona, ** Skandynawia: Dania, Finlandia, Islandia,
Norwegia, Szwecja, ***Australia, Japonia, Kanada, Korea Ptd., USA.
Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.

Skandynawia**
Wielka Brytania
Ukraina
Stowacja

Rosja H | pétrocze 2024

Niemcy
Litwa M | pétrocze 2023
Francja
Czechy

Biatorus

Ogétem*

Przecietne wydatki turystéw zagranicznych
na 1 dzien pobytu w pierwszej potowie 2024 r
wyniosty 61 USD i byto to to 0 8% wiecej niz w tym
samym okresie roku ubiegtego (w | potowie 2023 r.
wyniosty one 56 USD).

Wydatki odwiedzajacych jednodniowych

Z badan zrealizowanych w pierwszej potowie
2024
jednodniowych poniesione na terenie Polski tgcznie z

r. wynika, ze przeciethe odwiedzajgcych
wydatkami na towary do odsprzedania uksztattowaty
sie na poziomie 353 USD na osobe (wiecej o okoto

2,6% niz w pierwszej potowie 2023 r.).

Ryc. 4. Przecietne wydatki odwiedzajacych jednodniowych
z zagranicy na podréz w PLN tacznie z wydatkami na
towary do odsprzedania

T, | 395

1500
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Nie
odwiedzajacych

zmienit  sie  udziat  wydatkéw

jednodniowych z poszczegdinych
panstw. W tej grupie badanych najwyzsze wydatki
zadeklarowali nasi wschodni sgsiedzi z Biatorusi 727
PLN wobec 709 PLN w analogicznym okresie 2023,
Ukrainy 554 PLN wobec 527 PLN w analogicznym

okresie 2023 r.

Rodzajowa struktura wydatkow
odwiedzajacych jednodniowych w pierwszej potowie
2024 r. byta podobna do tej, jakg oszacowano dla
analogicznego okresu 2023 r. Nadal najwieksze sumy
wydawane byly w zwigzku z zakupami na wtasne
potrzeby (82%.).

wyniést 8,4%.

Udziat wydatkdw na transport

Ryc. 5. Struktura wydatkéw poniesionych przez
odwiedzajgcych jednodniowych na terenie Polski w
okresie styczen-czerwiec 2024 r. (w %)

m Zakup towardw na wiasne
potrzeby

® Zakup towarow w celu
odsprzedazy

Transport

= Wyzywienie

= Inne

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.

Podsumowanie

Analiza wynikéw badan przeprowadzonych w
pierwszej potowie 2024 r. pozwala zwrdci¢ uwage na
kilka waznych zjawisk:
e dane z 6 pierwszych miesiecy 2024 r. ukazujg
stagnacje liczby przyjazdow cudzoziemcow na
poziomie zesztego roku oraz wzrost w licznie

przyjazdéw turystow zagranicznych (o 1%).
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Konczy sie efekt kompensacyjny odbudowy
sektora turystycznego po pandemii COVID-19.
Liczba podrézy turystow zagranicznych do Polski
w pierwszej potowie 2024 r wyniosta 8,7 min
(wobec 8,6 min w | potowie 2023 r. ).

Przecietne wydatki turystéw zagranicznych na 1
dziedn pobytu w pierwszej potowie 2024 r
wyniosty 61 USD i byto to to o 8% wiecej niz w
tym samym okresie roku ubiegtego (w | potowie
2023 r. wyniosty one 56 USD).

Charakterystyka krajowych i zagranicznych
podrozy mieszkancow Polski w pierwszym
potroczu 2024 roku

W pierwszej potowie 2024 r. najwazniejszym
celem krajowych podrézy bylty odwiedziny u
krewnych i znajomych (49,3%) oraz wypoczynek,
rekreacja i wakacje (40,6%). W przypadku podrdzy
krajowych dtugookresowych dominujgcym celem
podrozy byt wypoczynek, rekreacja i wakacje (54,7%).

Krajowe wyjazdy mieszkancow Polski
Wedtug szacunkéw Ministerstwa Sportu i
Turystyki w pierwszej potowie 2024 r. Polacy wzieli

udziat w213 min krajowych podroézach
turystycznych, w tym w 6,8 min podrdzach
dtugookresowych i 14,5 min podrdzach
krotkookresowych. Udziat wyjazddéw

dtugookresowych w wyjazdach krajowych ogdtem
wynidst 32%, a wyjazdow krotkookresowych — 68%.
Struktura krajowych wyjazdéw turystycznych w |
potroczu wskazuje na znaczgcg przewage wyjazddéw
krotkookresowych podobnie do lat ubiegtych.

Tab. 8. Wyjazdy krajowe mieszkancow Polski w
wieku 15 lat lub wiecej (liczba w tys.)

| pétrocze | pétrocze zmiana
2023 r. 2024 r. (w %)
ogdtem 20 671,10 21262,8 2,9%
dtugookresowe 6 499,70 6750,3 3,9%
krétkookresowe 14 171,40 14 512,6 2,4%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.

Srednia dtugo$é pobytu podczas podréizy

krajowych w pierwszej potowie 2024 r. ulegta
wydtuzeniu we wszystkich typach podrézy (ogoétem,
dtugookresowych i krdotkookresowych) W przypadku
7,5

noclegéw, w przypadku krotkookresowych - 2,1

podréozy dtugookresowych wyniosta okoto

noclegow.
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Tab. 9. Srednia dlugo$é pobytu podczas krajowych
podrézy (liczba noclegéw)

| pétrocze | | potrocze zmiana

2023 r. 2024 r.
Ogodtem 3,4 3,8 0,4
diugookresowe 7,2 7,5 0,3
krotkookresowe 1,9 2,1 0,2

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.

Tab. 10. Rodzaj zakwaterowania podczas podrézy
mieszkancow Polski w wieku 15 lat lub wiecej (w %)

| pétrocze
2023 r.

| péirocze
2024 r.

zmiana

Hotel, motel, zajazd

17,4

18,7

1,3

Pensjonat

9,2

9,7

0,5

Dom wycieczkowy,
schronisko, schronisko
mitodziezowe, stanica
wodna

1,4

1,3

-0,1

Osrodek szkoleniowo-
wypoczynkowy, dom
WCZasowy,
wypoczynkowy,
osrodek kolonijny

19

2,0

0,1

Wynajeta kwatera
prywatna

7,2

7,5

0,3

Kwatera
agroturystyczna

15

1,6

0,1

Kemping, pole
biwakowe

0,5

0,6

0,1

Domek turystyczny,
bungalow

11

13

Sanatorium lub inny
zaktad leczniczy

2,0

19

Srodek transportu (np.
statek, pociag,
samochdd, autokar)

0,1

0,1

Inne wynajmowane
miejsca noclegowe

0,2

0,3

Mieszkanie u krewnych
lub znajomych

54

51,6

Drugi dom, mieszkanie
wakacyjne

3,2

3,3

Pozostate
niewynajmowane
miejsca
zakwaterowania
(wtasny namiot,
zagléwka, ,nocleg pod
chmurka”)

0,4

0,4

0,0

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badan GUS.

Podczas krajowych wyjazdow ogdotem w

pierwszym potroczu 2024 .

korzystali z mieszkan krewnych iznajomych (51,6%).

Polacy najczesciej
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Jest to rzadziej niz w pierwszej potowie 2023 r., kiedy
odsetek ten wynidst 54%. Dos¢ popularne sg noclegi
w hotelu, motelu, zajezdzie (18,7%) oraz pensjonacie
(9,7%).

W pierwszej potowie 2024 r. liczba podrézy
wyniosta 21,3 min i byta o 3% wieksza niz w pierwszej
potowie 2023 r. Najwiecej podrézy krajowych odbyto
sie na terenie wojewddztwa matopolskiego (3,4 min),
mazowieckiego (2,9 min) oraz pomorskiego (2,1 min).

Tab. 11. Natezenie krajowego ruchu turystycznego wedtug
wojewaddztw i liczby wizyt (w tys.) - dotyczy os6b w wieku
15 lat lub wiecej w pierwszym pétroczu 2023 i 2024

| pétrocze | pétrocze )
2023r. 2024r. Zmiana

Dolnoslaskie 1795 1919 6,9%
Kujawsko-pomorskie 853 867 1,6%
Lubelskie 969 970 0,1%
Lubuskie 431 444 3,1%
todzkie 720 753 4,7%
Matopolskie 3386 3383 -0,1%
Mazowieckie 2 898 2975 2,6%
Opolskie 200 213 6,7%
Podkarpackie 1161 1184 2,0%
Podlaskie 554 564 1,8%
Pomorskie 2061 2134 3,5%
Slaskie 1328 1351 1,7%
Swigtokrzyskie 531 536 0,8%
Warminsko- 909 941 3,5%
Mazurskie

Wielkopolskie 1148 1208 5,2%
Zachodniopomorskie 1801 1870 3,9%
taczna liczba wizyt 20743 21311 2,7%
Liczba podrézy 20671 21263 2,9%

Uwaga: taczna liczba wizyt w poszczegdlnych wojewddztwach jest
wieksza niz liczba podrozy, gdyz czes¢ oséb podczas jednej podrozy
odwiedzita wiecej niz jedno wojewddztwo.

Zrédto: badania realizowane przez US Rzeszéw na zlecenie MSiT i
NBP.

Natezenie krajowego ruchu turystycznego jest
zréznicowane w zaleznosci od wojewddztwa. Niewielka
réznica pomiedzy liczbg podrézy a wizyt wskazuje, ze
turysci jadg do docelowego wojewddztwa bez wizyt w
wojewddztwach posrednich.

Do najczesciej odwiedzanych wojewddztw w
ramach podrézy krétkookresowych nalezato
wojewddztwo ~ mazowieckie,  matopolskie
dolnoslgskie. Najrzadziej odwiedzane wojewddztwa w
pierwszej  potowie  2024r. podczas podrézy
krétkookresowych to opolskie, lubuskie i Swietokrzyskie.

oraz

Wyjazdy zagraniczne mieszkancow Polski
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Wedtug szacunkéw Ministerstwa Sportu i
Turystyki w pierwszym pétroczu 2024 r. Polacy w
wieku 15 i wiecej lat uczestniczyli w 6,2 min podrézy
turystycznych za granice wobec 5,8 min w | potowie
2023 r. (0 7% wiecej niz w tym samym okresie 2023
r). Podréze zagraniczne sg definiowane jako podrdéze
potagczone z co najmniej jednym noclegiem poza
granicami kraju.

Najwiecej podrézy zagranicznych w pierwszej
potowie 2024 r. Polacy odbyli do Niemiec (1,13 min),
Wioch (595,4 tys.), Hiszpanii (533,4 tys.), Wielkiej
Brytanii (453,2 tys.) oraz Czech (364,3 tys.).

Tab. 12. Zagraniczne podroze polskich turystow
w wieku 15 lat lub wiecej wedtug kraju docelowego (w tys.) -

powyzej 50 tys.
| pétrocze | pétrocze .
2023 1. 2024r. #miana

Razem

. 5811,60 6213,5 6,9%
wyjazdow
turystycznych
Austria 183,8 191,4 4,1%
Butgaria 63,4 66,1 4,3%
Chorwacja 199,2 134,1 -32,7%
Czechy 361,6 364,3 0,7%
Dania 54,2 61,6 13,7%
Egipt 73,5 167,6 128,0%
Francja 226,2 226,2 0,0%
Grecja 112,8 272,6 141,7%
Hiszpania 392,5 533,4 35,9%
Holandia 130,7 125,9 -3,7%
Irlandia 54,2 114,5 111,3%
Niemcy 1141,30 1127,7 -1,2%
Norwegia 134,1 135,6 1,1%
Stowacja 155,4 158,1 1,7%
Szwecja 134,1 126,9 -5,4%
Turcja 134,1 145,6 8,6%
Wegry 124,2 81,9 -34,1%
Wielka 438,9 453,2 3,3%
Witochy 557,4 5954 6,9%

*Dane dla krajow powyzej 50 tys. podrdzy w pdtroczu.
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan GUS.

Wydatki mieszkancow Polski na wyjazdy turystyczne
W | podtroczu 2024 r. odnotowano wzrost
na

przecietnych wydatkéw Polakéw wyjazdy

krajowe. W przypadku wydatkdw na wyjazdy
dtugookresowe do poziomu 1 389 zt w Il kwartale
(wzrost o 7%), w przypadku krétkookresowych do
poziomu 549 zt w Il kwartale (wzrost o 9%). Gtéwny
udziat w wydatkach w trakcie wyjazdéw dtugich to
wydatki na zakwaterowanie. Wzrosty takze wydatki
na podréze zagraniczne i w Il kwartale 2024 r.

wyniosty one 3 152 zt.

61
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Czwarte  Polsko—Butgarskie  spotkanie

ekspertow ds. turystyki dziatania

administracyjnoprawne

Anna Bubeta, MSiT
dr Dominik Borek, MSiT, SGH w Warszawie
https://orcid.org/0000-0002-4359-9426

W dniu 22 listopada 2024 r. w siedzibie
Ministerstwa Sportu i Turystyki (MSiT) odbyto sie IV.
Polsko — Butgarskie spotkanie ekspertow ds. turystyki,
ktoremu przewodniczyt Pan Dominik Borek, Dyrektor
Departamentu Turystyki MSiT. W spotkaniu wzieta
udziat rdéwniez wiceprezes Polskiej Organizacji
Turystycznej- Pani Matgorzata Wilk-Grzywna a takze
Ewelina Macierzynska-Szwaja, Naczelnik Wydziatu
Wspotpracy Miedzynarodowej w Turystyce, Anna
Bubetfa, gtéwny specjalista w tymze wydziale oraz
Tomasz Kepka gtdwny specjalista w Polskiej
Organizacji Turystycznej. Ze strony butgarskiej, udziat

w spotkaniu wzieli:
- Pani Iva Trifonova, Radca Ministra Turystyki Butgarii,

- Pani Maya Nikovska, Dyrektor Departamentu

,Polityka w turystyce” w Ministerstwie Turystyki
Butgarii,

- Pan Georgi Alipiev, Dyrektor Departamentu

,Dziatalno$¢ Miedzynarodowa i Systemy Wizowe” w
Ministerstwie Turystyki Butgarii,

- Pan Nikolay Kostov, Radca w Ambasadzie Republiki

Butgarii.
Strona polska przedstawita trzy prezentacje
tematyczne.

Pierwsza z nich dotyczyta polskiej prezydencji w UE.
W ramach wystgpienia poruszono priorytety oraz cele
na najblizsze pd6t roku. Obecnie Polska skupia sie na
analizowaniu biezgcych prac legislacyjnych oraz

trendow, ktére mogg wptynaé na prace prowadzone

62

podczas polskiej prezydencji. Istotnym w czasie
by¢ sie
legislacyjnych, ktére beda
wymagaty wiekszej intensywnosci i czestotliwosci

przewodnictwa moze tez pojawienie

nieoczekiwanych prac

spotkan.

W drugiej czesci
Dominik Borek omodwit

spotkania ekspertow dyrektor
spos6b  funkcjonowania
(TFP),
kontekscie wsparcia strony butgarskiej we wdrazaniu

Turystycznego Funduszu Pomocowego w
podobnego rozwigzania w ich regulacjach krajowych.
Ponadto zaprezentowano mozliwosci jakie bedzie
dawat TFP po zmianie regulacji powodziowych.
Zaktada sie wprowadzenie mozliwosci skorzystania z
dotacji
20% srodkéw zgromadzonych na TFP. Wypfaty

obejmg koszty podréznych

bezzwrotnych, stanowigcych maksymalnie

majacych  miejsce
zamieszkania na terenie, w ktérym wystgpit stan
kleski zywiotowej oraz koszty podrdznych, za imprezy
turystyczne, gdzie ogtoszono stan kleski zywiotowe;j.
Ponadto strona polska podsumowata dotychczasowg
wspotprace naukowa w turystyce z byfta Panig
prof. Stelg Baltovg i

minister turystyki Butgarii

rektorem prof.  Georgi  Apostolovem  jako

przedstawicielami szkoty wyzszej- International
Business School w Sofii. Po tej czesci przedstawiciele
Polskiej Organizacji Turystycznej zaprezentowali
informacje dotyczace wspétpracy z przewodnikiem
Michelin i aspektow marketingowych rozwijanej w

Polsce turystyki kulinarnej.

Strona bufgarska zaprezentowata z kolei

aktualizacje krajowej strategii zrownowazonego
rozwoju turystyki na lata 2014-2030. Misjg Butgarii
jest tworzenie warunkéw dla zréwnowazonego
rozwoju obszaru destynacyjnego i turystycznego,
podnoszenie konkurencyjnosci sektora turystycznego
i jakosci produktu turystycznego w oparciu o

partnerstwo wszystkich zainteresowanych stron.

zalezy na rownowagi
dobro

lokalnych, potrzeby sSrodowiska przyrodniczego i

Butgarii osiggnieciu

uwzgledniajac turystow i spotecznosci

kulturowego, rozwdj i konkurencyjnosé destynacji i
biznesu.

Butgaria identyfikuje 4 gtdwne cele strategiczne, tj.:

- tworzenie korzystnego otoczenia Srodowiskowego i
biznesowego,
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- rozwoj konkurencyjnego sektora turystyki,

- skuteczne pozycjonowanie Bufgarii na rynku

Swiatowym,
- zrownowazony rozwdj obszaréw turystycznych.

W
charakterystycznymi cechami Butgarii jako kierunku
turystycznego beda:

wyniku  realizacji  celéw  strategicznych,

- wizerunek turystyczny wskazujgcy na wyrazista
oparta
uspotecznionych

tozsamos¢ narodowsg, na zachowanych,

autentycznych i atrakcjach

przyrodniczych i kulturowych,

- program dziaftan oferujacy wysokiej jakosci produkt
turystyczny zadowalajgcy docelowych konsumentéw
przy konkurencyjnej relacji jakosci do ceny,

- pogtebianie popularnosci kierunku turystycznego na
dobrym
turystycznym,

czterech porach roku

na

wycieczki w z

wizerunkiem rynku
rozpoznawalnym i preferowanym przez turystéw
butgarskich i zagranicznych w stosunku do gtéwnych

konkurentow.

Turystyka w Butgarii bedzie jednym z wiodacych
(decydujgcych o strukturze) sektoréw gospodarki
narodowej, ktory efektywnie wykorzystuje zasoby
kraju do tworzenia rosngcego dochodu narodowego i
dobrze ptatnego zatrudnienia, tworzy zasoby i
warunki dla zachowania i ochrony srodowiska oraz

dziedzictwa kulturowo-historycznego, tworzy zasoby

i warunki  dobrobytu spotecznego spotecznosci
lokalnych.
Strona butgarska na koniec swojej prezentacji

przedstawita wnioski i zalecenia tj.:

- utrzymanie ogodlnych ram wizji i celéw rozwoju
sektora w celu zapewnienia ciggtosci i wykorzystania
osiggnietych efektéw,

- skoncentrowanie sie na wspétpracy z biznesem w

celu stworzenia wspolnego rozumienia

zréwnowazonego rozwoju w turystyce,

- zmniejszenie podatnosci sektora na zagrozenia,
wdrazanie innowacji,

- kategoryczne powigzanie wsparcia poprawy jakosci

produktu turystycznego ze wzrostem stopnia

cyfryzacji sektora turystycznego,
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- aktualizacja ram regulacyjnych w obszarze turystyki

zgodnie ze zmienionymi warunkami i aktualnymi

trendami w branzy,

- wspotpraca miedzysektorowa i aktywna interakcja z
zainteresowanymi stronami,

- podejscie priorytetowe na wszystkich etapach

realizacji  strategii, m.in. w  zabezpieczaniu
finansowania,
- ujednolicony i dobrze zorganizowany system

gromadzenia i analizowania danych o stanie sektora.

Spotkanie odbyto
podkreslono cenne wspdlne partnerstwo i wymiane

sie w owocnej atmosferze,
doswiadczen w zakresie turystyki. Strona butgarska
podziekowata za pomoc we wdrazaniu nowych
rozwigzan prawnych oraz podkreslono znaczenie
wspotpracy naukowej w turystyce.
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Fot. Spotkanie polsko—butgarskie forum ekspertéw ds. turystyki w Ministerstwie Sportu i Turystyki

e

"[EfSIWD
s i Turystyld

e |

g

AR
i {h A ‘Ah b 4

Zrédto: Ministerstwo Sportu i Turystyki.
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Ministerstwo
Sportu i Turystyki

Turystyka

- zarzqdzanie, administracja, prawo

Lista recenzentow:

- prof. Mariela Modeva, University of Library Studies and
Information Technologies (Butgaria),

- prof. Stela Baltova, IBS Sofia - International Business
School (Butgaria),

- dr Eva Hvizdova, College of International Business ISM
Slovakia in Presov (Stowacja),

- dr hab. Marek Storoska, College of International Business
ISM Slovakia in Presov (Stowacja),

- dr Jozef Polacko, College of International Business ISM
Slovakia in Presov (Stowacja),

- assos. Prof. PhD (professor emeritus) Rumen Draganov,
University of Library Studies and Information Technologies
(Butgaria),

- prof. DSc Stoyan Denchev, University of Library Studies and
Information Technologies (Butgaria),

- dr llin Dimitrov, Minister of Tourism (Bulgaria),

- dr hab. Hanna Zawistowska, prof. SGH — Szkota Gtéwna
Handlowa,

- dr Dominik Borek — Ministerstwo Sportu i Turystyki,

- dr hab. Ewa Dziedzic, prof. SGH - Szkota Gtéwna
Handlowa,

- dr hab. Teresa Skalska, prof. SGTiH Vistula, Szkota Gtéwna
Turystyki i Hotelarstwa Vistula,

- dr hab. Katarzyna Podhorodecka, prof. ucz., WGIiSR
Uniwersytet Warszawski,

- dr Michat Koskowski - Szkota Gtéwna Handlowa,

- dr hab. Krzysztof Celuch, prof. SGTiH Vistula,

- dr hab. Wiodzimierz Strelcow, prof. AP - Akademia
Pomorska w Stupsku, Katedra Zarzadzania,

- dr Julia Padafet — Akademia Pomorska w Stupsku, Katedra
Zarzadzania,

- dr Jarostaw Szreder - Akademia Pomorska w Stupsku,
Katedra Zarzadzania,

- dr Arkadiusz Gryko - Akademia Pomorska w Stupsku,
Katedra Zarzadzania,

- dr Agnieszka Muszynska,
Fizycznego w Warszawie,

- dr hab. Tomasz Bojar-Fijatkowski, prof. UKW, Uniwersytetu
Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy,

Akademia Wychowania

- dr Mariusz Barczak, WSG w Bydgoszczy,

- dr hab. Beata Sadowska, prof. Uniwersytet Szczecinski,

- dr Piotr Kociszewski — Uniwersytet Warszawski, Wydziat Geografii i
Studiéw Regionalnych,

- dr hab. Alina Zajadacz, prof. UAM- Uniwersytet Adama Mickiewicza
w Poznaniu,

- dr hab. Daniel Puciato,

- dr Robert Andrzejczyk,

- dr hab. Marek Cierpiat-Wolan, prof. URz,

- dr hab. Jacek Borzyszkowski,

- prof. dr hab. Marek Bugdol,

- dr Wojciech Fedyk,

- dr hab. Zygmunt Kruczek, prof. AWF

- dr Jarostaw Lichacy,

- dr Barttomiej Walas,

- prof. dr hab. Aleksander Panasiuk, Uniwersytet Jagiellonski,

- dr hab. Katarzyna Bilinska, prof. UEK - Uniwersytet Ekonomiczny w
Katowicach,

- dr hab. Beata Sadowska, prof. Usz — Uniwersytet Szczecinski,

- dr inz. Piotr Dominik - Szkota Gtéwna Turystyki i Hotelarstwa Vistula
- dr Nikodem Sarna - Katedra Marketingu, Akademia Leona
Kozminskiego w Warszawie.

- dr Mariola Szewczyk-Jarocka - Akademia Mazowiecka w Ptocku,

- dr Katarzyna Mtotkowska - Akademia Mazowiecka w Ptocku.
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