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VI. KONIUNKTURA W HANDLU
1. Omoéwienie wynikéow

1. Koniunktura w handlu w 11l kwartale 2015 r. w stosunku do poprzedniego kwartatu ulegta
nieznacznemu pogorszeniu. Warto$¢ wskaznika koniunktury IRG SGH (IRGTRD) zmniejszyta o 0,9
punktu i obecnie wynosi +1,3 pkt. Jest jednak wyzsza od $redniej dla trzeciego kwartatu z ostatnich
dziesigciu lat (wynosi ona -0,4 pkt.) oraz od poziomu odnotowanego przed rokiem (-3,9 pkt.).

2. W przekroju wedtug wielko$ci przedsigbiorstwa, mierzonej liczbg zatrudnionych, odnotowano
wzrost warto$ci wskaznika jedynie dla duzych przedsiebiorstw handlowych zatrudniajacych powyzej
100 pracownikow — z poziomu +5,6 pkt. do +10,0 pkt. Dla pozostatych grup przedsigbiorstw otrzymano
nastepujace wartosci wskaznika: -2,4 pkt. dla przedsigbiorstw zatrudniajacych do 20 osob, -2,9 pkt. dla
przedsigbiorstw zatrudniajacych od 21 do 50 pracownikow oraz -3,8 pkt. dla przedsigbiorstw
zatrudniajacych od 51 do 100 os6b.

3. Poprawe koniunktury zaobserwowano jedynie dla przedsiebiorstw zajmujacych si¢ wszystkimi
formami sprzedazy (detaliczna, hurtowa i mieszang) — wzrost z +2,2 pkt. do +12,0 pkt. W przypadku
przedsiebiorstw prowadzacych dzialalnos$¢ detaliczng wskaznik osiagnat warto$¢ ujemna i nizsza niz
w poprzednim kwartale (-10,5 pkt. w Il kwartale vs -0,7 pkt. w II kwartale). Bez zmian pozostat
wskaznik koniunktury dla przedsigbiorstw handlu hurtowego (+19,2 pkt.).

4. Warto$¢ wskaznika koniunktury w przekroju wedlug wielkosci osrodkéw, w ktorych dziatajg
przedsiebiorstwa handlowe, zwigkszyla si¢ w ciggu ostatniego kwartatu dla przedsigebiorstw
handlowych funkcjonujacych w duzych i $rednich miastach. Najwyzszy wzrost odnotowano dla
przedsigbiorstw z duzych miast (wzrost o 11,6 pkt., z +2,4 pkt. do +14,0 pkt.). Byt to zarazem najwyzszy
wskaznik koniunktury w tym przekroju. Z kolei najnizszg warto$¢ (-8,5 pkt.) odnotowano dla firm
dziatajacych w matych miastach. Wskaznik koniunktury dla przedsigbiorstw funkcjonujacych na wsi
byt ujemny (-1,2 pkt.).

5. Zmiany warto$ci wskaznikow koniunktury w poszczegoélnych branzach byly zréznicowane.
W wiekszosci branz odnotowano wzrosty; najwigksze w nastepujacych branzach: wyrobow
wiokienniczych 1 odziezy, wyrobow farmaceutycznych, medycznych, kosmetykow 1 artykulow
toaletowych oraz artykulow i sprzetu gospodarstwa domowego oraz RTV. Najwyzsze aktualne salda
wskaznikéw koniunktury w badanym kwartale odnotowano z kolei w branzach: meblarskiej, artykutow
i sprzgtu gospodarstwa domowego, RTV, jak réwniez wyrobow farmaceutycznych, medycznych,
kosmetykow i artykutdow toaletowych oraz paliw i chemikaliow przemystowych. Natomiast
w najtrudniejszej sytuacji byly przedsiebiorstwa zajmujace si¢ handlem: obuwiem i wyrobami
skorzanymi, artykutami z przewaga zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych (niewyspecjalizowane
punkty), drobnymi artykutami metalowymi, farbami i szktem.

6. Cho¢ ogolny wskaznik koniunktury w handlu nieznacznie zmniejszyt si¢ w stosunku do
poziomu z poprzedniego kwartatu, zwiekszyly si¢ salda odpowiedzi na pytania dotyczace: zmian
ogblnej sytuacji oraz sytuacji finansowej przedsigbiorstw handlowych, poziomu zakupow od
dostawcow krajowych 1 zagranicznych, wysokosci zatrudnienia oraz wolumenu sprzedawanych
towarow. Przedsiecbiorcy sa optymistycznie nastawieni i ocenili swoja ogolna kondycje jako dobra.
Przewidywania dotyczace ogélnej sytuacji w najblizszych 6 miesigcach sg rowniez pozytywne.

7. Od poczatku naszych badan niezmiennie cztery czynniki ograniczaly poprawe sytuacji
przedsigbiorstw handlowych: konkurencja, koszty zatrudnienia pracownikow, niedostateczny popyt
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oraz wysoko$¢ oprocentowania kredytow. W III kwartale trzy pierwsze czynniki pozostaly bez zmian,
natomiast na kolejnych miejscach uplasowaty si¢: powierzchnia sprzedazy, inne (czynniki), mozliwosc¢
uzyskania kredytow oraz niedostateczna podaz. Dopiero 6sme miejsce zajat czynnik - wysokos¢
oprocentowania kredytow. W poréwnaniu z drugim kwartatem 2015 r. zwigkszyl si¢ odsetek
przedsigbiorstw uwazajacych konkurencje (z 70,2 % do 78,8 %), koszty zatrudnienia pracownikow
(z 54,0 % do 59,2 %) oraz wysoko$¢ oprocentowania kredytow (z 7,0 % do 7,7 %) za bariery poprawy
sytuacji. Spadt natomiast odsetek przedsigbiorstw wskazujacych na niedostateczny popyt (z 52,1 % do
46,6 %) jako czynnik ograniczajacy ich rozwoj.

8. Saldo odpowiedzi na pytanie dotyczace zmiany og6lnej sytuacji przedsigbiorstw handlowych
zwigkszyto si¢ w stosunku do II kwartatu 2015 r. o 1,0 punkt i osiaggngto wartos¢ 2,3 pkt. Saldo to byto
rowniez wyzsze niz w analogicznym okresie ubiegtego roku (-5,9 pkt. w 111 kwartale 2014 r.).

9. Ocena ogolnej sytuacji przedsigbiorstw handlowych przetozyla si¢ na ich sytuacje finansowa.
Saldo odpowiedzi na pytanie o zmiang sytuacji finansowej byto o 1,3 pkt. wyzsze niz kwartal wczes$niej
oraz 0 10,5 pkt. wyzsze niz przed rokiem i wyniosto 1,0 punkt. Na biezace saldo ztozyt si¢ nastepujacy
rozktad odpowiedzi: 20,2 % badanych przedsigbiorstw uznalo, ze wzglgdem II kwartatu 2015 r. ich
sytuacja poprawita sig, 60,9 % respondentéw stwierdzito, ze ich sytuacja nie ulegla zmianie, natomiast
18,9 % badanych odnotowato jej pogorszenie. Przedsigbiorstwa handlowe przewidujg dalszg poprawe
swojej sytuacji finansowej w najblizszych miesigcach.

10. W poprzednim kwartale przedsigbiorstwa handlowe wskazywaty, iz stan utrzymywanych
zapasOw jest za wysoki i planowaly jego obnizenie. Znalazto to odbicie w badaniach tego kwartatu.
Saldo poziomu zapaséw zmniejszyto si¢ w minionym kwartale o 1,0 punkt i wynosi 1,0 pkt. Byto ono
roéwniez nizsze niz w analogicznym okresie ubiegtego roku (+1,8 punktu w III kwartale 2014 r.). Na
obecne saldo ztozyt si¢ nastgpujacy rozktad odpowiedzi: 18,7 % badanych przedsigbiorstw uznato, ze
ich zapasy si¢ zwigkszyly, 61,6 % nie zadeklarowalo Zadnych zmian w ich poziomie, a 19,7 %
respondentow stwierdzito ich obnizenie. W najblizszych miesigcach przedsigbiorstwa handlowe
spodziewaja si¢ dalszego obnizenia poziomu zapasow.

11. W ciagu ostatniego kwartalu odnotowano wzrost salda zakupoéw od dostawcow krajowych
25,8 pkt. do 7,2 pkt. Wartos¢ ta byta rowniez wyzsza od warto$ci zarejestrowanej w analogicznym
okresie ubieglego roku (-5,2 pkt.). Prognozy na najblizsze miesigce sa roéwniez pozytywne —
przedsigbiorstwa handlowe przewidujg zwigkszenie zakupow od dostawcodw krajowych.

12. O 1,7 punktu zmniejszylo si¢ w ciggu kwartalu saldo zakupoéw od dostawcoéw zagranicznych
(z poziomu -6,4 pkt. do -8,1 pkt.). Bylo ono wyzsze od salda zanotowanego w analogicznym okresie
ubiegtego roku (wynosito ono wowczas -18,2 pkt.). Na biezace saldo ztozyt si¢ nastepujacy rozktad
odpowiedzi: 11,2 % respondentow w III kwartale 2015 r. zwigkszyto — w porownaniu z Il kwartatem
2015 r. — zakupy od dostawcow zagranicznych, 69,5 % utrzymato je na dotychczasowym poziomie,
natomiast 19,3 % zmniejszyto je. Zakupy od dostawcow zagranicznych asymetrycznie reaguja na
zmiany koniunktury, tzn. malejg przy spadku koniunktury i powoli zmieniajg si¢ wraz z jej poprawa.
Zdaniem przedsigbiorcéw, w kolejnych miesigcach sytuacja nie ulegnie poprawie (saldo oczekiwan
wynosi -5,7 pkt.).

13. Pomimo iz warto$¢ salda odpowiedzi na pytanie dotyczace zatrudnienia zwigkszyla sig¢
wzgledem minionego kwartatu (wzrost o 1,6 punktu), pozostata ujemna (-1,0 pkt). Byta ona rowniez
znacznie wyzsza niz przed rokiem (-22,4 pkt. w 111 kwartale 2014 r.). Przedsigbiorstwa spodziewaja si¢
dalszego spadku zatrudnienia w nadchodzacych miesigcach.
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14. W 111 kwartale 2015 r. w 28,5 % przedsiebiorstw handlowych ceny wzrosty w poréwnaniu
z Il kwartatem 2015 r. (w tym: w 7,4 % o wiecej procent, w 10,7 % o tyle samo procent, a w 10,4 %
0 mniej procent), w 57,9 % nie zmienily si¢, natomiast w 13,6 % obnizyly sie. Przedsicbiorstwa
spodziewaja si¢ dalszego wzrostu cen w kolejnym kwartale.

15. W ostatnich trzech miesigcach nieznacznie zwickszyt si¢ wolumen sprzedawanych towaréw
(0 1,0 punkt). Saldo byto dodatnie (2,0 punkty) i nieco wyzsze niz przed rokiem (-1,1 punktu w 111
kwartale 2014 roku.). Na obecne saldo ztozyt si¢ nastepujacy rozktad odpowiedzi: 24,8 %
przedsiebiorstw handlowych uznato, ze w III kwartale 2015 r. wzgledem II kwartatu 2015 r. wolumen
sprzedawanych przez nie towarow zwiekszyt sig, 52,4 % respondentow stwierdzito, iz utrzymat si¢ on
na tym samym poziomie, natomiast u 22,8 % ankietowanych nastapil spadek. Przedsigbiorstwa
handlowe spodziewaja si¢ wzrostu wielko$ci sprzedazy w najblizszym kwartale.

16. Ogoblna powierzchnia magazynowa zmniejszyta si¢ w ciggu kwartatu (spadek salda o 2,8 pkt.,
z poziomu +1,9 pkt. do -0,9 pkt.). W skali roku nastgpit jednak niewielki wzrost salda (-0,2 pkt.).
Przedsigbiorcy przewiduja wzrost wielkosci powierzchni magazynowej w kolejnym kwartale.

17. Ogolna sytuacja przedsigbiorstw handlowych w I1I kwartale 2015 r. zostata przez nie oceniona
jako dobra i saldo odpowiedzi na to pytanie wyniosto +18,2 punktu. Na obecne saldo ztozyt si¢
nastepujacy rozktad odpowiedzi: 30,1 % badanych przedsigbiorstw uznalo ogolng kondycje swojego
przedsigbiorstwa za dobra, 57,9 % ankietowanych za $rednig, natomiast 11,9 % za staba.
Przedsiebiorstwa handlowe przewiduja dalsza poprawe swojej ogdlnej sytuacji ekonomiczne;j.

18. Od wielu lat na wysokim poziomie utrzymuje si¢ dodatnie saldo odpowiedzi na pytanie
dotyczace wzrostu konkurencji dla badanych przedsiebiorstw handlowych. W tej edycji badania wzrosto
ono w stosunku do poprzedniego kwartatu o 0,9 punktu i osiggneto warto$¢ +43,7 pkt. Na biezace saldo
sktada si¢ nastepujacy rozktad odpowiedzi: 45,3 % ankietowanych przedsi¢biorstw uznato, ze w Il
kwartale 2015 r. wzglgdem II kwartatu 2015 r. konkurencja dla nich wzrosta, 53,1 % nie zaobserwowato
zmiany, a 1,6 % respondentow stwierdzito, ze konkurencja dla nich zmniejszyta sie. Pomimo trwajacych
tendencji koncentracyjnych polski handel wcigz jest mocno rozdrobniony. Przedsigbiorstwa handlowe
spodziewaja si¢ niewielkiego spadku zagrozenia ze strony konkurencji w najblizszych miesigcach.
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2. Wyniki szczegétowe

WSKAZNIK KONIUNKTURY
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1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Wskaznik koniunktury w polskim handlu wewnetrznym od I kwartatu 2000 r. do III kwartatu 2015 r.

IRGTRD

Srednia

skfadnik cykliczny (prawa skala)

Lata Q1 Q2 Q3 Q4
2015 2,4 2,2 1,3

2014 9,0 4,7 -3,9 7,6
2013 -9,8 -3,0 -4,7 -4,5
2012 0,6 1,0 3,0 -9,7
2011 8,7 1,8 -0,9 -4,9
2010 3,6 9,4 3,1 -5,2
2009 -5,2 0,4 0,3 -4,1
2008 12,4 4,7 -1,2 -4.3
2007 9,8 7,5 1,7 -2,3
2006 6,1 10,8 -2,3 -1,6
2005 6,3 3,4 4,0 -4,4
2004 10,1 3,6 -0,7 -3,0
2003 5,4 3,7 0,2 -5,9
2002 -0,9 1,5 -6,6 -7,8
2001 8,8 5,7 -3,5 -7,8
2000 -10,4 10,4 2,4 -6,5
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Wskaznik koniunktury wg rodzaju dziatalnosci handlowej
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Wskaznik koniunktury wg wielkoSci zatrudnienia w przedsiebiorstwie
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-------do 20 os.
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Wskaznik koniunktury wg branz

25 23,8 222

-15,3

(01) (02 (@©3) O @O7n @11 (@12 @13 @1 (@5 @7y (@8 (200 (21 (2

(01) artykuly z przewagg zywnosci, napojow i wyroboéw tytoniowych (niewyspecjalizowane punkty)
(02) pozostata sprzedaz (niewyspecjalizowane punkty)

(03) artykuly wielobranzowe (np. markety i supermarkety)

(04) owoce i warzywa

(07) pieczywo, ciasta, wyroby maczne i cukiernicze

(11) artykuly i sprzet gospodarstwa domowego oraz RTV

(12) wyroby farmaceutyczne, medyczne, kosmetyki i artykuty toaletowe
(13) wyroby wiokiennicze i odziez

(14) obuwie i wyroby skorzane

(15) meble i sprzet oswietleniowy

(17) drobne artykuty metalowe, farby, szkto

(18) pojazdy mechaniczne i czg¢éci oraz akcesoria do nich

(20) paliwa i chemikalia przemystowe

(21) ptody rolne i zywe zwierzgta

(24) pozostata sprzedaz (punkty wyspecjalizowane)
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SYTUACJA OGOLNA PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH
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stan przewidywania = ------- Srednia
sytuacja ogolna Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015 | Q4 2015
stan -5,9 -9,3 -26,1 1,3 2,3
przewidywania 1,4
Sytuacja ogdlna — sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
20,3%
poprawita sie
16,4%
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—_— 61,7% Q3 2015
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61,3% B0Q3 2014
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pogorszyta sie
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SYTUACJA FINANSOWA PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

stan przewidywania = ------- $rednia

sytuacja finansowa Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015 | Q4 2015

stan -9,2 -13,8 -22,0 0,0 1,3
przewidywania 1,0

Sytuacja finansowa przedsiebiorstw handlowych — sktadowe salda

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
20,2%
poprawita sie
16,5%
o
. o 60,9% Q3 2015
nie zmienifa sie 0Q3 2014

57,7%

pogorszyta sie
25,7%
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ZAPASY PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH
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Q32015 | Q42015

zapasy
stan 1,8 -5,3 -13,6 0,0 -1,0
przewidywania -11,8
Zapasy — sktadowe salda
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nie zmienity sie mQ3 2014
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ZAKUPY OD DOSTAWCOW KRAJOWYCH
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krajowych

stan przewidywania = ------- $rednia

Q32014 Q42014 Q12015 Q22015

2011 2012 2013 2014 2015

Q3 2015 ‘ Q4 2015

stan
przewidywania

0%

-5,2 -9,0 -18,9 5,8

Zakupy od dostawcéw krajowych — sktadowe salda
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zwiekszyty sie

21,6%
19,6%
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ZAKUPY OD DOSTAWCOW ZAGRANICZNYCH

10

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

stan przewidywania = ------- $rednia
zakupy od dostawcow
zagranicznych Q32014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015 Q4 2015
stan -18,2 -14,0 -18,2 -6,4 -8,1
przewidywania -5,7
Zakupy od dostawcéw zagranicznych — skladowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
11,2%
zwiekszyly sie

BQ3 2015
BQ3 2014

69,5%
72,5%

nie zmienity sie

19,3%
22,9%

zmalaty




113

ZATRUDNIENIE W PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH
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stan przewidywania = ------- Srednia
zatrudnienie Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015 | Q4 2015
stan -22,4 -17,8 -21,6 -2,6 -1,0
przewidywania -8,3
Zatrudnienie — skladowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
17,6%
zwiekszyto sie
=]
63,7% Q32015
nie zmienito sie BQ3 2014
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KONKURENCJA POMIEDZY PRZEDSIEBIORSTWAMI HANDLOWYMI
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stan przewidywania = ------- $rednia
konkurencja Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015 | Q4 2015
stan 46,0 42,8 41,4 42,8 43,7
przewidywania 42,7

Konkurencja — skladowe salda
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45,3%
| 47,4%

zwiekszyta sie

mQ3 2015
BQ3 2014
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ILOSC SPRZEDAWANYCH TOWAROW

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

stan przewidywania = ------- $rednia

ilo$¢ sprzedawanych
towaréw Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015

2014 2015

‘ Q4 2015

stan -1,1 -20,5 -26,9 1,0 2,0
przewidywania

Tlos¢ (wolumen) sprzedawanych towaréw — sktadowe salda
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24,8%

zwiekszyla sie T 23 30
1270
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‘ 5,5
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POWIERZCHNIA MAGAZYNOWA

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

stan przewidywania = ------- Srednia
powierzchnia
magazynowa Q3 2014 Q4 2014 Q1 2015 Q2 2015 Q3 2015 ‘ Q4 2015
stan -1,1 -2,2 1,3 1,9 -0,9
przewidywania 2,9
Powierzchnia magazynowa — sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
3,3%
zwiekszyta sie

1 2,1%

mQ3 2015
mQ3 2014

92,5%
1 94,7%

nie zmienita sie

zmalata
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OGOLNA SYTUACIA PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH
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stan przewidywania = ------- Srednia
ogéina sytuacja 32014 42014 12015 2 2015 32015 ‘ 42015
przedsiebiorstw Q Q Q Q Q Q
stan -1,4 7,5 9,3 14,5 18,2
przewidywania 5,6
Ogolna sytuacja przedsiebiorstw — sktadowe salda
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
30,1%
dobra
o

L 57,9% Q3 2015

Srednia Q3 2014

58,9%
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CZYNNIKI OGRANICZAJACE POPRAWE SYTUACJI PRZEDSIEBIORSTW HANDLOWYCH
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(1) niedostateczny popyt
(2) niedostateczna podaz sprzedawanych towarow
(3) jako$¢ towarow
(4) wysoko$¢ oprocentowania kredytow
(5) mozliwo$¢ uzyskania kredytow
(6) koszty zatrudnienia pracownikoéw
(7) powierzchnia sprzedazy
(8) wielko$¢ magazynow
(9) konkurencja

(10) nie wystepuja

(11) inne
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POZIOM CEN TOWAROW W BADANYCH PRZEDSIEBIORSTWACH HANDLOWYCH OD I KWARTALU 2010 R.
DO IIT KWARTALU 2015 R.

Kwartat Wz,rost — w tym: — Bez zmian Spadek
ogotem 0 wiecej o tyle samo 0 mniej
% % % % % %
Q3 2015 28,5 7,4 10,7 10,4 57,9 13,6
Q2 2015 27,8 6,4 15,0 6,4 55,6 16,6
Q1 2015 26,8 7,5 13,7 5,6 56,2 17,0
Q4 2014 23,1 7,1 7.1 8,9 62,5 14,3
Q32014 31,3 4,6 19,2 7,5 57,3 11,4
Q2 2014 44,2 10,1 22,4 11,7 48,6 7,3
Q1 2014 37,9 11,7 14,5 11,7 54,8 7,4
Q4 2013 42,6 13,4 18,0 11,2 50,3 7,1
Q3 2013 37,1 8,9 19,6 8,6 51,5 11,3
Q2 2013 42,8 14,8 17,0 11,0 49,2 7,9
Q12013 46,0 12,6 18,8 14,6 40,1 13,9
Q4 2012 55,5 16,3 26,7 12,5 38,7 5,8
Q3 2012 59,7 12,6 27,7 19,4 33,9 6,5
Q2 2012 56,9 23,7 17,9 15,3 37,3 5,8
Q12012 61,5 26,0 22,3 13,2 29,2 9,3
Q4 2011 55,5 22,1 18,7 14,7 39,5 5,0
Q3 2011 59,7 19,8 29,7 10,2 38,4 2,0
Q2 2011 69,9 34,6 25,0 10,3 26,5 3,7
Q12011 58,7 30,3 19,5 8,9 38,0 3,3
Q4 2010 56,4 14,6 26,7 15,1 37,8 59
Q3 2010 49,2 14,3 27,6 7,3 41,4 9,4
Q2 2010 50,2 9,4 25,7 15,1 44,9 4,9

Q1 2010 47,5 12,7 24,4 10,4 44,9 7,6




