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INFRASTRUKTURA PRZESTRZENI KONSUMPCJI
WE WSPOLCZESNYCH MIASTACH W POLSCE'

Wprowadzenie

Przestrzen miejska zwigzana z konsumpcjg tworzy odrebng infrastrukture, ktora
sprzyja konsumowaniu débr, ustug oraz zagospodarowywaniu czasu wolnego, zaspo-
kaja, ale réwnoczesnie kreuje potrzeby mieszkancow miast, a takze pelni szereg istot-
nych funkcji spotecznych, ekonomicznych oraz architektoniczno-urbanistycznych.
Celem opracowania jest scharakteryzowanie infrastruktury przestrzeni konsump-
cji w centrach wybranych miast wojewodzkich w Polsce, opis zachodzgcych w ich
obrebie przemian oraz ocena powigzan pomiedzy poszczegélnymi elementami ana-
lizowanej infrastruktury. Wybdr analizowanych miast wynika z jednej strony z rela-
tywnie wysokiej, a rdwnoczesnie zréznicowanej dynamiki rozwoju infrastruktury
przestrzeni konsumpcji, z drugiej zas podyktowany jest odmienng tradycja miejska
w kazdym z tych osrodkéw oraz usytuowaniem w odmiennych gospodarczo i kul-
turowo regionach kraju. W kazdym z tych miast przestrzen konsumpcji byla orga-
nizowana i reorganizowana w innym trybie administracyjnym, przy odmiennych
postawach i dziataniach zaréwno wladz miasta, jak i jego mieszkancow.

1. Zrédta i metody badawcze

Ze wzgledu na ztozony obszar badawczy opracowania korzystatam z szerokiego
spektrum zrédel informacji. Do analizy zastanych zrédel informacji zastosowatam
dwie metody badawcze, a mianowicie metode analizy dokumentéw urzedowych, w tym

I Opracowanie powstalo na podstawie autorskiego badania pt. ,Infrastruktura przestrzeni konsumpcji
we wspodlczesnych miastach w Polsce” przeprowadzonego w Kolegium Ekonomiczno-Spotecznym Szkoty
Gléwnej Handlowej w Warszawie w ramach BMN 2013 (KES/BMN/11/13).
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danych statystycznych zgromadzonych przez GUS oraz informacji umieszczanych na
oficjalnych stronach internetowych miast, a takze metodg analizy tresci w odniesieniu
do czasopism naukowych, raportow firm badawczych dzialajacych na rynku nierucho-
mosci (np. Property News, Jones Lang LaSalle) oraz artykuléw w prasie lokalne;j.

Analizy materialéw wtérnych wzbogacitam wynikami zwiadu badawczego, w kto-
rego trakcie w kazdym z badanych miast spedzitam od dwoch do pieciu dni, eksplo-
rujac przestrzenie konsumpcji, rozmawiajac z ich uzytkownikami, robigc dokumen-
tacje fotograficzng i zapisujac wyniki obserwacji zewnetrznej.

Przestrzen konsumpcyjna Poznania i Lodzi znajduje si¢ w centrum zaintereso-
wania badaczy oraz firm analizujgcych rynek nieruchomosci komercyjnych. Z tego
powodu dostepnych jest wiele opracowan i analiz na ich temat. Natomiast prze-
strzen konsumpcyjna Kielc i Bialegostoku pozostaje poza obszarem zainteresowa-
nia zaréwno naukowcdw, jak i firm doradczych, a w rezultacie w raportach i anali-
zach, a takze w literaturze przedmiotu jest pomijana. Z tego powodu w badaniu tych
dwoéch miast informacje umieszczane na stronach internetowych urzedéw miasta,
analiza prasy lokalnej oraz wyniki zwiadu badawczego byly szczegélnie cennym 7ré-
dlem informacji.

2. Infrastruktura przestrzeni konsumpcji w Poznaniu,
Kielcach, Biatymstoku i todzi

W opracowaniu koncentruje sie na analizie szczegdlnego rodzaju infrastruktury
spolecznej, czyli infrastruktury miejskiej przestrzeni konsumpcji. Na podstawie wni-
kliwej analizy literatury przedmiotu?® przyjmuj¢ definicj¢ operacyjng infrastruktury
miejskiej przestrzeni konsumpcji i definiuje¢ jg jako system obiektow i przestrzeni, ktore
zaspokajaja, ale rownoczesnie kreujg konsumenckie, rekreacyjne i kulturalne potrzeby
mieszkancéw miasta. Na infrastrukture miejskiej przestrzeni konsumpcji sktadajg sie
nowoczesne centra handlowe, zwane tez galeriami handlowymi, rynki i ulice han-
dlowe wraz z lokalizowanymi przy nich obiektami handlowo-ustugowymi.

2 M. Blaszczyk, S.W. Klopot, J. Pluta, Stare i nowe problemy spoleczne wielkiego miasta. Socjologiczne stu-
dium konsumpcji na przyktadzie Wroctawia, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2010; M. Castells,
Kwestia miejska, PWN, Warszawa 1982 (I wydanie 1972); M. Dymnicka, Przestrzer publiczna a przemiany
miasta; B. Jalowiecki, Spoleczna przestrzer metropolii, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2000;
B. Jatowiecki, Spoteczne wytwarzanie przestrzeni, Ksigzka i Wiedza, Warszawa 2010; A. Majer, Socjologia
i przestrzen miejska, PWN, Warszawa 2010, s. 68; G. Rutkowska, Analiza poréwnawcza infrastruktury tech-
nicznej i spotecznej w wybranej gminie z wymogami UE, ,,Przeglad Naukowy. Inzynieria i Ksztaltowanie
Srodowiska” 2007, z. 2 (36).
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Do analizy wybratam te elementy infrastruktury przestrzeni konsumpcji, ktdre
znajduja sie w centrach badanych miast, w niewielkiej odleglosci od siebie. Taka
lokalizacja umozliwia potencjalnym klientom relatywnie tatwe i szybkie przemiesz-
czanie si¢ miedzy nimi, a bliskie polozenie sprawia, Ze elementy te znaczaco wply-
waja na siebie nawzajem, konkurujg ze sobg, a czasem uzupetniajg swoja oferte,
co umozliwia badaczowi ocene zachodzacych miedzy nimi relacji. W przestrzeni
Poznania do najwazniejszych elementéw infrastruktury przestrzeni konsumpcji
naleza: Stary Rynek, ulica Pélwiejska oraz najwazniejsza galeria handlowa zlokali-
zowana w centrum miasta: Centrum Handlu, Sztuki i Biznesu Stary Browar. Naj-
wazniejsze dla mieszkancow Kielc elementy infrastruktury przestrzeni konsumpcji
to rynek, gtéwny deptak — ulica Sienkiewicza, dwie $rodmiejskie galerie handlowe:
Echo i Korona. W przestrzeni Bialegostoku charakteryzuje rynek, ulice Lipowg oraz
dwie galerie handlowe: Bialg i Alfe, w Lodzi analizuj¢ centrum miasta, ktére w zalez-
nosci od przemian historycznych zmienialo swe potozenie, ulice Piotrkowska oraz
centrum handlowe Manufaktura.

2.1. Rynki

Pierwszym omawianym typem infrastruktury przestrzeni konsumpcji sg rynki.
Tradycyjnie stanowily one wazng przestrzen centralng, pelniacg funkcje handlowe
oraz integracyjne. Byly to miejsca spotkan towarzyskich i spedzania wolnego czasu.
Obecnie znaczenie rynkéw podlega dynamicznym przemianom, a ich centralna
funkcja czesto maleje. Rynki, jesli otaczajg miejsca pamieci, pomniki, figury $wie-
tych i obeliski, mogg réwniez pelni¢ funkcje symboliczne’.

Analizg rozpoczng od charakterystyki rynku w Poznaniu, ktérego historia sigga
1253 r., kiedy Poznan zostal lokowany na prawie niemieckim przez ksiecia Przemy-
sta I. Znaczenie rynku w Poznaniu rosto wraz z rozwojem miasta, np. poprowadze-
nie przez niego w 1880 r. pierwszej w Poznaniu linii tramwajowej zwigkszylo jego
dostepnos¢ komunikacyjng. Dzigki tej zmianie atrakcyjnos¢ rynku jako miejsca
handlu wzrosta, pojawily sie pierwsze kilkupietrowe, nowoczesne domy towarowe,
dominowaly sklepy odziezowe, obuwnicze, z kapeluszami i czapkami, powstalo takze
kilka restauracji. W tym czasie handel zywnoscig zostal przeniesiony na boczne ulice,
funkcje targowiska przejat zas plac Sapiezynskich. Po 1918 r. Stary Rynek oprécz
funkcji handlowej zaczal petni¢ funkcje reprezentacyjng. Jego rozwoj przerwata
druga wojna $wiatowa, w ktorej wyniku 60% rynku zostalo zniszczone. Odbudowe

3 K. Bierwiaczonek, B. Lewicka, T. Nawrocki, Rynki, malle i cmentarze. Przestrzeni publiczna miast slg-
skich w ujeciu socjologicznym, Wydawnictwo Nomos, Krakow 2012, s. 37.
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Starego Rynku zakonczono dopiero w 1967 r., a w 1970 r. zamknieto na nim i na
sasiednich ulicach ruch samochodowy. Postanowiono wtedy, Ze rynek bedzie petnit
kulturalng, reprezentacyjng i mieszkalng funkcje, nie przywrécono natomiast histo-
rycznie uksztaltowanej funkcji handlowej. Te zalozenia spowodowaly wyludnienie
rynku, jego ozywienie nastgpito dopiero w latach 90. XX w. w rezultacie powstawania
coraz liczniejszych restauracji, kawiarni, klubow i pubéw*. Wokét Ratusza, na pro-
wizorycznych stoiskach sprzedawane sg pamigtki, a na rynku majg miejsce rézne
wydarzenia, np. w trakcie mojego pobytu badawczego odbywat sie pokaz zabytkowych
samochoddw. W rezultacie rynek pelni funkcje reprezentacyjne oraz rekreacyjno-
-rozrywkowe, jest uwazany za centrum zycia miasta’. Dobry system komunikacji
miejskiej pozwala tatwo dotrze¢ do rynku z innych czesci Poznania.

Rynek w Poznaniu koncentruje kulture: znajduje si¢ tu szes¢ muzeéw, raz w roku
odbywa sie na nim tygodniowy Jarmark Swietojanski. Oprécz placéwek kultural-
nych na rynku dominujg obiekty gastronomiczne i klubowe, czyli zgodnie z zaloze-
niem z lat 70. funkcja rekreacyjna dominuje nad handlowa. Istnieje réwniez kilka
galerii sztuki, sklepéw z antykami, z bizuteria, siedem sklepdw z pamigtkami. Nie-
liczne s3 natomiast sklepy z odziezg i obuwiem, brakuje lokali spozywczych. Sklepy
nie stuzg wiec zaspokajaniu codziennych potrzeb, lecz skierowane sg do specyficz-
nego odbiorcy.

Drugim omawianym rynkiem jest wytyczony w XIV w. rynek w Kielcach®, ktéry
do dzisiaj wyznacza centralny punkt miasta. Poczagwszy od XVIII w. az do XX w.
otaczajace rynek pola uprawne byly sukcesywnie zastepowane przez murowane
kamienice mieszczanskie, w ktorych obecnie znajduja si¢ m.in. restauracje, Muzeum
Narodowe, kielecki oddzial ,Gazety Wyborczej”. Po zachodniej stronie rynku znaj-
duje si¢ wybudowany w 1834 r. ratusz, w ktérym zlokalizowany jest Urzad Miasta
Kielce. Obecny ratusz zostal odbudowany po wielkim pozarze w roku 1800, w kto-
rego wyniku sptonat pierwszy budynek ratusza. Do 2008 r. na $rodku rynku znaj-
dowala si¢ stworzona w dawnym zbiorniku przeciwpozarowym fontanna, a wokét
niej kwiaty, drzewa i ruchliwe rondo. Rynek, cho¢ wyznaczal centrum miasta, pet-
nil funkcje wylacznie komunikacyjng. Duzy ruch samochodowy wykluczal rekre-
acyjna funkcje rynku, uniemozliwial tez stworzenie infrastruktury sprzyjajacej inte-
gracji i wypoczynkowi, a zielony, zaniedbany skwer nie zachecal do spedzania na
nim czasu. W 2008 r. postanowiono zmieni¢ wyglad i funkcje rynku. Zlikwidowano

¢ A. Ceglowska, R. Matykowski, Przestrzenie publiczne i ich znaczenie w duzym miescie, w: Studia miej-
skie. Funkcje miast jako czynnik ksztattowania przestrzeni miejskiej, red. J. Stodczyk, A. Dembicka-Niemiec,
Opole 2010, s. 245-246.

5> Ibidem.

¢ J. Pazdur, Dzieje Kielc do 1863, Ossolineum, Wroclaw 1971, s. 46-48.
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rondo i zminimalizowano ruch uliczny. Powierzchnie¢ placu pokryto nawigzujgca do
dawnych czaséw kostka brukowa, a na §rodku postawiono pregierz i pompe wodna.
Wybudowano réwniez klomby z drzewami, faweczki i fontanny. Mieszkancy kryty-
kowali nowy wyglad miejsca, przede wszystkim ze wzgledu na ograniczenie zieleni
miejskiej, dlatego postanowiono pobudzi¢ zycie w tej przestrzeni i zaprojektowano
tzw. salon miejski’, czyli strefe rekreacyjno-wypoczynkows. Na rynku ustawiono
dodatkowe donice z drzewami, lezaki, dodatkowe tawki, fotele, hamaki, trampoline
i poduszki dla dzieci®. Projekt ,,salonu miejskiego” powstat po konsultacjach archi-
tektow z mieszkanicami na temat ich preferencji odnosnie do wygladu i funkcjonowa-
nia rynku. Z konsultacji jednoznacznie wyniklo, ze preferencjg mieszkancéw jest to,
aby rynek byl zielony (32% gloséw)’. Urzadzanie ,,salonu miejskiego” stalo sie jed-
nym z elementdw podjetych dzialan i szerszej dyskusji w Kielcach na temat potrzeby
ozywienia centrum miasta. W zwigzku z tym prezydent Kielc powotal ,menedzera
centrum Kielc”, ktéry mial ozywi¢ centrum, niestety, jego dzialalnos$¢ okazata sig
nieskuteczna i po pigciu miesigcach zostal on odwotany.

Trzecim omawianym rynkiem jest rynek w Bialymstoku. Jego poczatki siegaja
XV w., powstal on na skrzyzowaniu drég wiodacych do pobliskich miejscowosci.
Z czasem wokol placu zaczely powstawac kolejne budynki — drewniany kosciét okoto
1547 r., trzydziesci lat pozniej karczma. Plan rynku wytyczono w 1708 r., jednak
w wyniku pézniejszych wydarzen historycznych, czyli pozaru w polowie XVIII w.,
rozbudowy i renowacji w XIX w., zmiany charakteru miasta z rezydencjonalnego na
administracyjny i przemystowy oraz pdzniejszych zniszczen wojennych ksztalt rynku
podlegal wielu zmianom'’. Wspdtczesny rynek ma nieregularny, zblizony do tréj-
katnego zarys. Obecng nazwe Rynek Tadeusza Kosciuszki uzyskal w 1919 r."! Rynek
Ko$ciuszki, jak piszg wladze miasta, ,,przed wojna byt prawdziwym sercem miasta.
Tu skupialo si¢ zycie, tu handlowano, bylo to miejsce spotkan i spaceréw” 2. Podczas
drugiej wojny $wiatowej rynek zostal zupelnie zniszczony, a po wojnie w trakcie odbu-
dowy przed ratuszem utworzono skwer z drzewami, ktéry szybko stal sie¢ miejscem
spozywania alkoholu przez rézne grupy spoleczne, co przyczynilo sie do ,,zamarcia

7 Pojecia ,,salon miejski” uzywa Bohdan Jatowiecki — w prowadzonych przez niego badaniach percep-
cji przestrzeni Warszawy w 1980 r. badani okreslali Stare Miasto i Lazienki tym mianem. Za: B. Jalowiecki,
Percepcija przestrzeni Warszawy, ,Studia Regionalne i Lokalne” 2000, nr 2 (2), s. 86.

8 P. Burda, Hamabki juz kolyszg. Uroczyscie otwarto salon miejski na kieleckim rynku, 4.08.2013, http://
www.echodnia.eu/apps/pbcs.dll/article? AID=/20130804/POWIAT0104/130809559, dostep 5.11.2013.

9 Institute of design Kielce, http://www.idkielce.pl/pl/wydarzenia/aktualne/90-wplyn-na-rynek, dostep
7.11.2013.

10 M. Kietlinski, Archiwum Paristwowe w Biatymstoku, http://www.bialystok.ap.gov.pl/teksty/rynek_
kosciuszki.pdf, dostep 15.11.2013.

11 Tbidem.

12 M. Holownia, Biatystok 2006-2010, Urzad Miejski w Bialymstoku, Biatystok 2010, s. 6.
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tej czesci centrum”™?. W 2007 r. postanowiono zmodernizowac rynek, m.in. poprzez
likwidacje wspomnianego skweru (pozostawiono tylko nieliczne drzewa). Miejsce
pozostale po skwerze wybrukowano, porozstawiano réwniez donice z drzewami.
Plany modernizacji byly krytykowane, rownie silne kontrowersje i sprzeciw budzity
plany zamkniecia rynku dla ruchu samochodowego'*. Mimo braku zgody co do przy-
sztego ksztattu rynku zmiany wprowadzono, a w sierpniu 2009 r. uroczyscie otwarto
zmodernizowany rynek. Prezydent miasta, Tadeusz Truskolaski, moéwil, ze jest to
»miejski salon”, w ktérym przyjmuje si¢ gosci, ktory swiadczy o calym miescie.

Czwarty analizowany w opracowaniu rynek znajduje si¢ w Lodzi. £6dz uzyskala
status miasta na poczatku XV w. i przez cztery wieki funkcjonowata jako niewielki
o$rodek rolniczo-rzemieslniczy o zasiegu lokalnym. Centrum miasta wyksztalcito
sie na przecieciu gtéwnych traktéw handlowych w miejscu nazywanym odtad Sta-
rym Rynkiem". Nadanie Lodzi praw miasta fabrycznego w 1820 r. zmienito jej cha-
rakter i przyczynilo si¢ do wytworzenia nowego centrum. W latach 1821-1823 na
potudnie od dotychczasowej rolniczej Lodzi zbudowano osade dla sukiennikow —
Nowe Miasto, tam tez zlokalizowano o$mioboczny rynek z kosciolem i ratuszem,
nazywany Rynkiem Nowego Miasta, na ktorym znalazl si¢ réwniez poczatek ulicy
Piotrkowskiej. W latach 1824-1828, ze wzgledu na brak miejsc w Nowym Mie-
$cie dla naplywajacych osadnikow, na poludnie od Rynku Nowego Miasta, wzdtuz
ulicy Piotrkowskiej stworzono druga osade przemystowa. W nastepnych latach przy
ulicy Piotrkowskiej budowano domy tkaczy, fabrykantéw, bankieréw, robotnikow,
mieszkali tu réwniez aktorzy, artysci, prawnicy, lekarze, budowano fabryki, hotele,
teatry i luksusowe sklepy. Ulica stala si¢ forum zycia miejskiego, a centrum miasta,
ktére poczgtkowo przesunelo sie z Rynku Starego miasta na Rynek Nowego Miasta,
szybko zmienito lokalizacje na ulicg Piotrkowska, ktdra stala sie osig rozwoju urba-
nistycznego miasta.

2.2. Giéwne ulice handlowe

Ulice handlowe to drugi typ omawianej w opracowaniu infrastruktury miejskiej
przestrzeni konsumpcji. S3 one jednym z najstarszych elementéw miasta. Punkty
sprzedazy usytuowane wzdtuz drég, towarzyszace zabudowie mieszkaniowej na par-
terach budynkow i w piwnicach to tzw. linearne formy handlu. Ulice handlowe s3

13 Ibidem.

14 Ibidem, s. 8.

15 M. Sobczynski, A. Wolaniuk, Wspétczesne tendencje przemian centrow duzych miast Polski na przy-
ktadzie Lodzi, Gdaviska i Krakowa, w: Studia miejskie. Funkcje miast jako czynnik ksztattowania przestrzeni
miejskiej, red. J. Stodczyk, A. Dembicka-Niemiec, Opole 2010, s. 17.
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czgécig miasta stanowigcg o jego prestizu i randze, sg uznawane za reprezentacyjng
cze$¢ miasta, czesto koncentrujacg ekskluzywne sklepy'e. Jesli ruch samochodowy
jest na nich zamkniety lub ograniczony, to stwarzaja one warunki do interakcji spo-
tecznych i oprdcz funkeji komunikacyjnej petlnia wiele innych funkgcji: handlowe,
uslugowe, rekreacyjne. Ich znaczenie dla miasta i spoteczno$ci miejskiej, podobnie
jak znaczenie rynkdéw, zmieniato si¢ dynamicznie wraz z historycznymi przemia-
nami'.

W oficjalnych materiatach promocyjnych miasta Poznania jako gtéwne trakty
handlowe wymieniane sg cztery ulice: Paderewskiego, Polwiejska, 27 Grudnia,
$w. Marcina'®. Jednak mieszkancy miasta, pytani przeze mnie o gléwne ulice han-
dlowe, wskazywali ulice Potwiejska, z tego powodu analiz¢ ulic handlowych w Pozna-
niu ogranicze¢ jedynie do tego traktu. Ulica Potwiejska dlugo byla najwazniejszym
deptakiem handlowym w Poznaniu. Po 1989 r. rozkwitat tutaj handel uliczny, ktory
potem przenidst sie do zlokalizowanych wzdtuz ulicy kamienic. W 2001 r. przy ulicy
Pétwiejskiej otworzono Centrum Handlowo-Biurowe Kupiec Poznanski, a w 2003 r.
Centrum Sztuki i Biznesu Stary Browar. Te inwestycje w sposob znaczacy przyczy-
nily sie do spadku znaczenia handlowego tej ulicy i do jej degradacji. Z lektury prasy
lokalnej wynika, ze mimo zakazdéw mieszkancy traktujg ulice Pélwiejska jako rodzaj
parkingu dla samochodéw, co réwniez nie dodaje jej atrakcyjnosci. Sytuacja taka
dziwi, gdyz w 2004 r. podjeto starania w kierunku nadania jej prestizowego charak-
teru: zmieniono nawierzchnie, postawiono stylowe latarnie, fawki oraz donice z kwia-
tami*. W literaturze przedmiotu ulica jest opisywana jako gtéwny trakt handlowy
miasta, mysle jednak, ze z uptywem czasu staje si¢ to coraz mniej adekwatny opis.
Nowg funkcjg ulicy Pétwiejskiej stalo sie w duzym stopniu bycie drogg wiodacg od
Starego Browaru do Starego Rynku.

Glownga ulicg handlowa Kielc jest ulica Sienkiewicza, ktora jest osig miasta, sku-
pia jego zycie towarzyskie, petni funkcje reprezentacyjne i turystyczne, jest miejscem
nawet wazniejszym niz rynek. Ulica Sienkiewicza jeszcze dziesie¢ lat temu byla naj-
wazniejszym miejscem handlu w miescie, obecnie ze wzgledu na konkurencje zlo-
kalizowanych w poblizu dwdch centréw handlowych dotychczasowe znaczenie ulicy

16 T. Kaczmarek, Struktura przestrzenna handlu detalicznego. Od skali globalnej do lokalnej, Wydawnic-
two Naukowe Bogucki, Poznan 2010, s. 9-52.

17 K. Bierwiaczonek, B. Lewicka, T. Nawrocki, op.cit., s. 37; por. B. Jalowiecki, M. Szczepanski, Miasto i prze-
strzent w perspektywie socjologicznej, wyd. 2, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2009, s. 395-405.

18 Materialy promocyjne miasta Poznania, Zakupy, w: Poznan warto zobaczy¢, http://www.poznan.pl/
mim/turystyka/pobierz-folder-publikacje,p,16577.html, dostep 26.09.2013.

19 Portal informacyjny miasta Poznania, http://poznan.naszemiasto.pl/artykul/galeria/2014360,parko-
wanie-w-poznaniu-na-cwaniaka-na-polwiejskiej-zdjecia,id,t.html, dostep 7.10.2013.

20 Portal informacyjny miasta Poznania, http://www.poznan.pl/mim/wiadmag/news/rusza-remont-u-
licy-polwiejskiej,1381.html, dostep 7.10.2013.
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w duzym stopniu zmalato. Miejsce sklepdw, ktore przeniosly swe lokale do centrow
handlowych, zastgpity filie zagranicznych bankéw, operatoréw komoérkowych, a takze
kancelarie adwokackie, biura porad prawnych, gabinety lekarskie. Rowniez dziata-
jace tu od wielu lat trzy domy towarowe: Puchatek, Katarzyna i Tecza stracily popu-
larnoé¢. Zaplanowane modernizacje tych obiektéw majg powstrzymac negatywny
trend. Przy ulicy Sienkiewicza dzialajg drobne punkty ustugowe, takie jak cukiernie
i lodziarnie, oraz wigkszos¢ kieleckich dyskotek, pubow i restauracji, co sprawia,
ze mimo spadku znaczenia funkcji handlowej ulica dalej jest waznym miejscem spo-
tkan i spedzania wolnego czasu przez kielczan. Ulica Sienkiewicza zostala w latach
2001-2006 przebudowana - jej nawierzchnie pokryto granitowg kostka, postawiono
stylowe latarnie i fawki. Zmiana wygladu ulicy miala si¢ przyczynic do lepszego pel-
nienia przez nig funkcji reprezentacyjnych.

Gléwnag ulicg handlowa w Bialymstoku jest 1gczgca Rynek Kos$ciuszki z placem
Niepodlegtosci ulica Lipowa. Przez wiele lat byta ona reprezentacyjnym traktem oraz
najwazniejszg ulicag handlowg w miescie. W latach 2011-2012 zostala gruntownie
przebudowana - poszerzono przestrzen dla pieszych, stworzono $ciezki rowerowe,
ograniczono ruch samochoddw oraz zmieniono nawierzchni¢ chodnikéw - wylo-
zono je granitowymi plytami. Postawiono réwniez fontanny, rzezby miejskie, tawki,
zmieniono o$wietlenie ulicy oraz podswietlono najwazniejsze zabytki*.

W ostatnich kilku latach reprezentacyjne i handlowe znaczenie ulicy zaczeto
male¢. Przeprowadzony remont mial przywrdcic jej atrakcyjnosé, spowodowat jednak
wiele trudnosci dla mieszkancéw miasta i dla prowadzacych na niej dzialalno$¢ przed-
siebiorcow. Remont ulicy utrudnit klientom dostep do lokali handlowo-ustugowych,
zlikwidowano tez wiele miejsc parkingowych, co przyczynilo si¢ do dalszego spadku
popularnosci robienia zakupéw na ulicy Lipowej*. Nalezy jednak podkresli¢, ze mimo
krytyki kierowanej przez kupcéw pod adresem wladz miasta podejmuja one dziatania
majace na celu wspomozenie dzialalnosci handlowo-ustugowej przy ulicy. W trakcie
trwania remontu obnizono kupcom wysoko$¢ czynszu, rownoczesnie wiadze miasta
starajg si¢ zacheci¢ mieszkancéw do spedzania czasu i robienia zakupdw w centrum
miasta, o czym $wiadczy apel umieszczony na oficjalnym portalu miejskim: ,,Ponad
200 sklepdw zlokalizowanych przy Rynku Kosciuszki, ulicy Suraskiej, Lipowej i Jana
Kilinskiego, placu Niepodleglosci i placu Jana Pawta II oferuje bogaty wybor towardw
i ustug. Robigc zakupy w centrum Twojego miasta, wspierasz lokalng przedsigbior-
czo$¢, ktora czgsto wsparta rodzinnym zaangazowaniem, przektada si¢ na szczegdlng

21 Ruszy generalna przebudowa ulicy Lipowej, 2.02.2011, http://www.bialystokonline.pl/ruszy-generalna-
przebudowa-ulicy-lipowej,artykul,58167,1,1.html, dostep 15.11.2013.

22 Ul. Lipowa. Kupcy zatamani. Obroty spadly nawet o potowe, 1.05.2013, http://www.poranny.pl/apps/
pbcs.dll/article? AID=/20130501/BIALYSTOK/130429461, 15.11.2013.
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dbatos¢ o wysoka jakos¢ obstugi, zorientowanie na indywidualne potrzeby klienta
oraz mozliwos$¢ negocjacji cen™.

Na tym samym portalu umieszczono tez interaktywna mape centrum z zazna-
czonymi punktami handlowo-ustugowymi na Rynku Tadeusza Ko$ciuszki, na ulicy
Lipowej oraz na ulicy Suraskiej, na ktérej mozna wybra¢ szukany lokal handlowy
lub ustugowy.

Kolejng analizowang ulicg handlowg jest ulica Piotrkowska w Lodzi. Przez 200 lat,
mimo ogromnego rozwoju ludnos$ciowego i przestrzennego miasta, ulica Piotrkow-
ska pelnila funkcje¢ jego centrum, to przy niej lokalizowano najwazniejsze instytucje
administracji panstwowej, koscielnej i finansowej**. W pierwszej dekadzie XXI w.
sytuacja niepodwazalnej dominacji przestrzennej i funkcjonalnej ulicy Piotrkowskiej
zaczela sie zmieniad. Przyczynily sie do tego rosngce ceny najmu lokali handlowo-
-ustugowych przy ulicy oraz powstawanie wielkopowierzchniowych obiektow han-
dlowych. Momentem przelomowym dla ulicy Piotrkowskiej stalo si¢ otworzenie w jej
bezposrednim sgsiedztwie centrum handlowego Manufaktura. W wyniku wymie-
nionych uwarunkowan funkcja handlowa ulicy Piotrkowskiej zaczeta male¢, sklepy,
nie wytrzymujac konkurencji, albo przenosily swe lokale do galerii handlowej, albo
bankrutowaly. Ich miejsce zajely instytucje administracji publicznej, wymiaru spra-
wiedliwosci i finansowe, czyli banki, firmy ubezpieczeniowe, kancelarie adwokac-
kie, notarialne®.

Wtadze Lodzi, Swiadome problemow, jakie dotykaja centrum miasta, zaczety reali-
zowac dwa programy rewitalizacji i ozywienia miasta. Pierwszy program pt. ,,Mia-
100Kamienic” polega na kompleksowej rewitalizacji XIX i XX-wiecznych kamienic?.
Drugi projekt to stworzenie tzw. Nowego Centrum Lodzi, czyli dzielnicy, ktéra ozywi
tédzkie srodmiescie, nada mu charakter miasta kreatywnego, zacheci turystow do
przyjazdow, a przedsiebiorcow do inwestycji*’. Nowe Centrum Lodzi postanowiono
zlokalizowa¢ na 100 hektarach terenu poprzemystowego w okolicy ulicy Piotrkow-
skiej. Projekt zaklada stworzenie atrakcyjnych i bezpiecznych przestrzeni publicz-
nych, rewitalizacj¢ obszaréw poprzemystowych i kolejowych, stworzenie nowych
przestrzeni do inwestowania, zachowanie i zrewitalizowanie istotnych zabudowan
stanowigcych o tozsamosci i historii Lodzi.

23 http://www.bialystok.pl/1191-twoje-centrum-miasta/default.aspx, dostep 14.11.2013.

24 M. Sobczynski, A. Wolaniuk, op.cit., s. 19.

25 A. Wolaniuk, Centra miast, w: Geografia urbanistyczna, red. S. Liszewski, PWN, Warszawa 2012,
s. 333.

26 Oficjalna strona internetowa Urzedu Miasta £odz, http://mialOOkamienic.lodz.pl/, dostep
20.11.2013.

27 Strona internetowa projektu, http://www.ecllodz.pl/Nowe_Centrum_Lodzi,11, dostep 20.11.2013.
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2.3. Centra handlowe

Kolejnym omawianym typem infrastruktury miejskiej przestrzeni konsumpcji
sg centra handlowe. Staly si¢ one waznymi elementami miejskiej przestrzeni kon-
sumpgcji, ktére ogniskujg wiele funkcji, a rownoczesnie silnie oddziatujg na pozo-
stale elementy infrastruktury miejskiej przestrzeni konsumpcji oraz na spoteczno-
-ekonomiczny rozwdj calego miasta. Centra handlowe charakteryzujg si¢ wielo$cia
i réznorodnoscia pelnionych funkgcji: handlowych i ustugowych oraz bardzo duza
powierzchnig. Aby obiekt byt uznany za centrum handlowe, wedlug Colliers Inter-
national musi mie¢ minimalng powierzchni¢ 5 tys. m* (wedlug klasyfikacji EHI
Retail Institute minimalng powierzchnig jest od 8 do 10 tys. m?). Definicja tego ter-
minu wskazuje, ze centrum handlowe to ,,skupisko obiektéw handlowych pod jed-
nym dachem i na znacznej powierzchni, na ktorej dzialalnos¢ handlowa miesza sie
z innymi funkcjami ustugowymi, tworzac dominanty i kluczowe miejsca konsump-
cji wspolczesnego Swiata [...]. Centra handlowe faczg w sobie elementy ulicy han-
dlowej, rynku, galerii i pasazu z malymi sklepami, domu towarowego (np. odzie-
zowego) i hipermarketu (np. spozywczego, budowlanego), a wiec niemal wszystkie
formy i koncentracje przestrzenne handlu wyksztalcane w réznych czgsciach miasta
i w réznych etapach jego rozwoju”*. W kazdym z analizowanych miast omawiam
jedno najwieksze i najwazniejsze centrum handlowe lub dwa centra o podobnym
znaczeniu i wielko$ci.

Pierwsza analizowang galerig handlowg jest Centrum Handlu Sztuki i Biznesu
Stary Browar. Ta galeria handlowa potozona w centrum Poznania, przy ulicy Potwiej-
skiej oraz w niedalekiej odleglosci od Starego Rynku powstata w budynku dawne;j,
wybudowanej w 1896 r. fabryki piwa. W 1998 r. obiekt zostal zakupiony przez nale-
z3c3 do Grazyny Kulczyk firme Fortis, ktora przeksztalcita fabryke w centrum sztuki
i kultury. W latach 1999-2002 w budynku odbywaly si¢ przedstawienia teatralne
i opery, a w 2004 r. otwarto pierwszy segment Centrum Handlu, Sztuki i Biznesu
Stary Browar®. W jego przestrzeni skoncentrowano dziesigtki sklepow, restauracije,
kawiarnie, kina, bary, kluby, odbywajg sie tu r6zne wystawy, koncerty, spektakle, ple-
nerowe projekcje filmow w okresie letnim, nie brakuje réwniez ustug finansowych
i bankowych, lokali telefonii komdrkowych oraz ustug medycznych™.

Obiekty Starego Browaru s3 powiazane z przyleglym parkiem oraz z centrum biz-
nesowym miasta, tworzac kompleks pdtotwartej przestrzeni publicznej faczacej zabyt-

28 T. Kaczmarek, op.cit., s. 46; por. B. Jatowiecki, M. Szczepanski, op.cit., s. 412-417.
29 A. Ceglowska, R. Matykowski, op.cit., s. 247-48.
30 Tbidem.
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kowg architekture z terenami zielonymi oraz z nowoczesnymi biurowcami (od strony
ulicy Kosciuszki). Jan Mikotajczyk w artykule poswigconym analizie oddziatywania
Starego Browaru na rozwoj spoteczno-gospodarczy Poznania® wskazuje korzysci
z inwestycji, takie jak poprawa wygladu budynku potozonego w centrum miasta,
zmiana funkcji Starego Browaru z produkcyjnej, generujacej szereg ucigzliwosci,
na funkcj¢ handlowo-ustugows, biznesows, kulturalng, zwigkszenie liczby miejsc
parkingowych, ozywienie, a takze podniesienie atrakcyjnosci inwestycyjnej obszaru
sasiadujacego ze Starym Browarem; powstanie obiektu bedacego konkurencja dla
centréw handlowych na obrzezach miasta. Autor opracowania koncentruje si¢ na
zaletach inwestycji, ignorujac negatywny wpltyw centrum handlowego na pozostala
infrastrukture przestrzeni konsumpcji w miescie. Z jego tezami mozna polemizo-
waé, np. z zaskakujacym twierdzeniem o ozywianiu obszaru sgsiadujgcego ze Sta-
rym Browarem. Wartos$¢ inwestycyjna okolicy na pewno wzrosta, powstal nowy trakt
komunikacyjny, ktérym ludzie podazaja do Starego Browaru, nie utozsamiatabym
jednak tego zjawiska z ozywieniem przestrzeni.

Kolejne galerie handlowe, ktore analizuje w opracowaniu, to Galeria Echo i Gale-
ria Korona w Kielcach. Pierwsze nowoczesne, wielofunkcyjne centrum handlowe
w Kielcach to otworzona w 2002 r. Galeria Echo. Jej pojawienie si¢ w znaczacy spo-
sob wplyneto na dotychczasowy infrastrukture przestrzeni konsumpcji w tym mie-
$cie. W zlokalizowanej nieopodal rynku i ulicy Sienkiewicza Galerii Echo otwo-
rzono 80 sklepéw, wyposazony w 7 sal Kinoplex, kawiarnie, restauracje’>. W latach
2009-2011 galerie dodatkowo rozbudowano i unowoczesniono - w zmodernizowa-
nym obiekcie znajduje si¢ obecnie 300 sklepéw. Druga Galeria Handlowa w Kielcach -
Galeria Korona — powstata w bezposrednim sgsiedztwie rynku i ulicy Sienkiewicza.
Reakcja na te inwestycje byly protesty kieleckich kupcéw, a ich niezadowolenie rosto
wraz z ujawnianiem kolejnych watpliwosci w kwestii uchwalenia planu zagospodaro-
wania przestrzennego, liczby kondygnacji budynku, kwestii przebudowy okolicznych
ulic oraz malego zaplecza finansowego inwestora. Jednak mimo protestow kupcow
galeria handlowa Korona zostala otwarta w maju 2012 r. Ideg jej istnienia jest bycie
,»081g zycia mieszkancow caltego regionu™. Nie pozostawia to watpliwosci, ze celem
Galerii Korona nie jest uzupelnianie oferty pozostalych elementéw infrastruktury

31 J. Kuczynski, J. Mikotajczyk, Wplyw powstania i funkcjonowania Centrum Handlu, Sztuki i Biznesu
Stary Browar na rozwéj spoteczno-gospodarczy Poznania, w: Zarzgdzanie ustugami w gospodarce rynkowej:
handel, gastronomia, turystyka, red. J. Mikotajczyk, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Handlu i Ustug, Poznan
2007, s. 80.

32 Strona internetowa Stowarzyszenia Kieleckie Inwestycje, http://www.inwestycje.kielce.pl/echo_gale-
ria_echo.htm, dostep 14.11.2013.

33 Strona internetowa Galerii Korona w Kielcach, http://www.galeria-korona.pl/O-Galerii/Historia.html,
dostep 14.11.2013.
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przestrzeni konsumpcji, lecz ich zastgpienie. W ofercie obiektu jest 150 lokali han-
dlowo-ustugowych?*, a wiec o potowe mniej niz w ofercie Galerii Echo.

Oferta handlowo-ustugowa Galerii Echo jest bogatsza od oferty Galerii Korona.
Oferta kulturalna obydwu galerii ogranicza si¢ do kina, ale Galeria Korona uzu-
pelnia jg wieloma wydarzeniami: wyborami miss, konkursami graffiti, koncertami
np. piesni patriotycznych z okazji 11 listopada®. W galeriach sg zlokalizowane banki,
lokale telefonii komoérkowych, nie ma jednak lokali medycznych ani biur, ktorych
posiadaniem charakteryzuja si¢ niektore galerie handlowe w pozostatych analizo-
wanych miastach.

Trzecim miastem, w ktérym omowie dzialalno$¢ galerii handlowych, jest Bialy-
stok. Jest to miasto, w ktérym handel bardzo dlugo opierat si¢ na sprzedazy w matych
sklepach oraz na targach. Pierwszy hipermarket zostal otworzony dopiero w 2000 r.
i byl to Auchan. Stat si¢ on szybko popularnym miejscem zakupdéw - sklep na swo-
jej stronie internetowej opisuje sie¢ jako ,ulubione miejsce zakupdéw mieszkancéw
zaréwno Biategostoku, jak i przyjaciot zza wschodniej granicy™. Znaczace zmiany
w infrastrukturze przestrzeni konsumpcji spowodowato pojawienie sie dwoch nowo-
czesnych galerii handlowych: Atrium Biata w 2007 r. oraz Galerii Alfa otwartej
w 2008 r. Interesujgce jest, ze w liczagcym 300 tys. mieszkancédw, polozonym nieopo-
dal wschodniej granicy Biatymstoku az do 2007 r. wladze miasta nie zezwolily na
budowe zadnych nowoczesnych galerii handlowych, a jedynym wielkopowierzch-
niowym obiektem handlowym byl otworzony w 2000 r. hipermarket Auchan.

Galeria Alfa znajduje si¢ w bliskim sgsiedztwie rynku i ulicy Lipowej, zlokali-
zowano ja w zabytkowych budynkach dawnej fabryki. Szczegdlnie szeroka w Gale-
rii Alfa jest oferta odziezowa, ustugowa oraz kulturalno-rozrywkowa. Znajduja sie¢
tu dwa kina, $cianka wspinaczkowa, klub sportowy, miejsce zabaw dla dzieci oraz
przestrzen biurowa. Przestrzen i oferta zlokalizowanej nieco dalej od centrum mia-
sta Galerii Biala jest zdecydowanie mniej nowoczesna i zréznicowana.

Analizujac rozw¢j infrastruktury przestrzeni konsumpcji w Bialymstoku, nie
mozna pomingé wpltywu ,zakupowych turystow” z Bialorusi, ktérzy regularnie
przybywaja na zakupy w tym miescie. Bialorusini przyjezdzajg zaréwno prywatnymi
samochodami, jak i jako uczestnicy zorganizowanych przez biura podrdzy wycie-

34 Tbidem.

35 Strona internetowa Galerii Korona, http://www.galeria-korona.pl/eventy/W-najbli%C5%BCszym-
czasie.html, dostep 14.11.2013.

36 Strona internetowa hipermarketu Auchan, http://www.auchan.pl/auchan-bialystok-produkcyjna/
historia-sklepu, dostep 16.11.2013.
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czek?, przyjezdzajg mimo koniecznosci zaplacenia za wize oraz zablokowania przez
wladze Biatorusi ustawy o matym ruchu granicznym?.

Kolejng omawiang w opracowaniu galerig handlowg jest Manufaktura w Lodzi.
Badacze przestrzeni Lodzi podkreslaja czgsto, ze w miescie do 2006 r. brakowalo
infrastruktury przestrzeni konsumpcji umozliwiajacej organizacje wydarzen i imprez
ogdlnomiejskich®. Brak ten dostrzegli inwestorzy, ktérzy zrewitalizowali potozong
nieopodal Starego Miasta dawng fabryke wtokienniczg i stworzyli w niej centrum
kulturalno-rozrywkowo-handlowe o nazwie nawiazujacej do przesztosci miasta —
Manufaktura.

Manufaktura ma w swojej ofercie sklepy, restauracje, kina i dyskoteki, a takze
muzea: Muzeum Fabryki, Muzeum Sztuki, Muzeum Historii Lodzi oraz trzyhekta-
rowy rynek, ktdry jest jej punktem centralnym i pelni funkcje otwartej przestrzeni
publicznej*®. Odbywajg si¢ na nim imprezy kulturalne, koncerty 16dzkich muzykéw,
zabawy sylwestrowe, latem tworzona jest tu plaza, zima lodowisko, tu gra Wielka
Orkiestra Swigtecznej Pomocy. W 2009 r. skoriczono réwniez budowe zlokalizowa-
nego w budynku starej przedzalni Hotelu Andels. Centrum handlowe reklamuje
sie sloganem ,,Manufaktura napedza £6dz™, ktory zdaniem wtasciciela centrum
handlowego oddaje istote jego istnienia i funkcjonowania. Na stronie interneto-
wej pojawiajg si¢ rowniez okreslenia takie jak ,bijace serce Lodzi”, ,nowe centrum
miasta’, ,wizytowka miasta’, ,najbardziej rozpoznawalny symbol miasta”, a takze
twierdzenia przypominajace o historycznej wartosci budynkoéw, w ktorych miesci sie
Manufaktura, takie jak ,,unia przeszlosci z przyszloscia, potaczenie historii z nowo-
czesnoscig *. Badacze przestrzeni miejskiej wskazujg na bardzo duze znaczenie
Manufaktury w ,oZzywianiu” przestrzeni publicznej w Lodzi, uwazajg ja za wazny
i charakterystyczny element tworzenia wizerunku miasta*.

37 Stwierdzam to na podstawie wlasnych obserwacji, rozméw z biatostoczanami, sprzedawcami w gale-
riach handlowych oraz analizy tresci prasy lokalnej (np. A. Poczobut, Biatystok w biatoruskich mediach:
miasto tanich zakupow, gazeta.pl, 17.01.2013, http://bialystok.gazeta.pl/bialystok/1,35235,13254628,Bia-
lystok_w_bialoruskich_mediach__miasto_tanich_zakupow.html, dostep 15.11.2013; Szat zakupéw. Biato-
rusini kupili u nas towary za blisko 800 min ztotych, 29.01.2013, http://www.wspolczesna.pl/apps/pbcs.dll/
article?AID=/20130129/REG00/130129589, dostep 15.11.2013.

38 Maly ruch graniczny z Bialorusig wstrzymany. Polska musi poczekac na Litwe, 15.01.2013, gazeta.pl,
http://bialystok.gazeta.pl/bialystok/1,35241,13215773,Maly_ruch_graniczny_z Bialorusia_wstrzymany__
Polska.html, dostep 15.11.2013.

3 M. Sobczynski, A. Wolaniuk, op.cit., s. 28.

40 Strona internetowa Manufaktury, http://www.manufaktura.com/26/0_nas, dostep 18.11.2013.

41 Ibidem.

42 Ibidem.

43 Strona internetowa Manufaktury, http://www.manufaktura.com/22/rewitalizacja, dostep 20.11.2013.

4 M. Sobczynski, A. Wolaniuk, op.cit.
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Wszystkie analizowane galerie handlowe znajdowaly sie w centrach miast, trzy
z nich wybudowano bezpos$rednio przy gléwnym deptaku handlowym, trzy powstaty
w zrewitalizowanej przestrzeni. Adaptacja zabytkowych fabryk wiaze si¢ z wyzszymi
kosztami niz budowa budynku od fundamentéw, wydtuza proces inwestycji, ale
przyczynia si¢ do pozytywnego postrzegania obiektu, darmowej promocji w prasie
lokalnej i branzowej, daje mozliwos¢ stworzenia otoczki centrum kultury, méwienia
o ratowaniu dziedzictwa historycznego i budowaniu tozsamosci miasta. Daje réwniez
mozliwos¢ zlokalizowania centrum handlowego na atrakcyjnym centralnym tere-
nie oraz perspektywe promocji inwestycji jako odpowiedzialnej spolecznie, zlokali-
zowanej na niegdy$ zaniedbanych terenach. W tabeli 1 pokazuje oferte handlowo-
-ustugowy galerii handlowych, wskazuje, jak bardzo zréznicowane i liczne ustugi
réznych rodzajow oferuje kazda z nich. Najwigksze analizowane galerie, biorac pod
uwage liczbe sklepow z odziezg (wlasnie ta kategoria roznicuje je najwyrazniej), to:
Manufaktura w Lodzi i Stary Browar w Poznaniu, nieco mniejsza jest Galeria Echo
w Kielcach. Liczba sklepéw pozostalych kategorii zmienia si¢ proporcjonalnie do
wielkosci obiektu — wyjatkiem sg tu kawiarnie i restauracje, ktore niezaleznie od
wielkosci centrum handlowego zawsze pozostajg na poziomie poréwnywalnym do
drugiej galerii handlowej w danym miescie. W kazdej z analizowanych galerii wyste-
powala szeroka oferta w dziedzinie ustug i finanséw, w wigkszo$ci mozna skorzystac
z ustug przynajmniej jednego optyka, biura podrézy, jest apteka i kwiaciarnia. Kazda
z badanych galerii handlowych oferowala mozliwosci rozrywek, w najmniejszej z nich
bylo to tylko kino, ale juz w Manufakturze az 13 lokali tego typu.

Tabela 1. Rodzaje punktéw handlowo-ustugowych w najwazniejszych galeriach
handlowych w pieciu badanych miastach w 2013 r.

Liczba Liczba Liczba Liczba Liczba Liczba
Rodzaj punktu punktow punktow punktow unkiow punktow punktow

handlowo-ustugowego w Starym w Galerii w Galerii W %al erii Alfa w Galerii w Manufak-

Browarze Echo Korona Biata turze
Odziez 83 78 40 64 32 86
Restauracije, cukiernie,
kawiarnie 32 19 15 9 9 39
Sklepy z obuwiem
i galanterig skorzang 27 22 10 17 15 22
Bizuteria i dodatki 13 22 7 9 6 24
Ustugi i finanse 13 13 4 10 6 13
Aranzacje i wyposazenie
wnetrz 11 13 1 4 1 15
Artykuty spozywcze 8 6 3 3 1 15
Ksigzki, prasa, upominki 8 5 5 2 2 7
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. Liczpa Liczpa Liczbg Liczba Liczpa Liczbg
Rodzaj punktu punktow punktow punktow . punktow punktow
handlowo-ustugowego w Starym w Galerii w Galerii W %l;rllg:i(i)v)\llfa w Galerii w Manufak-
Browarze Echo Korona Biata turze
Kosmetyki 7 12 7 7 4 11
Sport 7 13 5 3 4 11
Telefonia komorkowa 7 5 3 2 4 4
Artykuty dzieciece 6 7 2 3 4 12
Kultura i rozrywka 5 5 6 5 1 13
Multimedia, RTV, AGD 9 12 2 4 2 9
Alkohole i cygara 3 1 0 0 0 1
Apteka 2 1 1 1 1 2
Optyk 2 4 2 1 2 4
Kwiaciarnia 2 1 1 1 1 0
Biura podrozy 1 3 2 1 2 5
Instrumenty muzyczne 1 0 0 0 0 0

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych: Galerii Handlowej Stary Browar, http://stary-
browar5050.com; Galerii Echo, http://www.galeriaecho.pl/; Galerii Korona, http://www.galeria-korona.pl/;
Galerii Alfa, http://www.alfacentrum.com.pl/bialystok/; Galerii Bialej, http://www.atrium-biala.pl/; Centrum
handlowego Manufaktura, http://www.manufaktura.com/.

Zakonczenie

Infrastruktura miejskiej przestrzeni konsumpcji pelni wiele bardzo waznych
funkcji - zaréwno dla miasta, jak i dla jego mieszkancédw. Sg to funkcje ekonomiczne,
spoleczne oraz architektoniczno-urbanistyczne. Jednak znaczenie poszczegdlnych
typow infrastruktury przestrzeni konsumpcji w kazdym z badanych miast rézni
sie, decyduja o nim zaréwno historyczne uwarunkowania, jak i polityka i dzialania
wladz miejskich, dzialalnos$¢ inwestorow i deweloperdw oraz coraz bardziej aktywna
postawa mieszkancéw miast domagajacych sie mozliwosci wspdlrzadzenia.

Historia wyksztalcita w Polsce dwa typy miast: z dominujagcym znaczeniem rynku
lub dominujacym znaczeniem ulicy handlowej. Wspolczesne dziatania wladz mia-
sta wplywaja na zmiang znaczenia poszczegélnych typow infrastruktury przestrzeni
konsumpcji. Dla spolecznego i ekonomicznego znaczenia tych przestrzeni szcze-
golnie istotne s3 przeprowadzane rewitalizacje przestrzeni, wylgczanie ich z ruchu
samochodowego, a takze organizowanie wydarzen, ktore zachecajg mieszkancow
do spedzania czasu wolnego na rynkach i gtéwnych ulicach handlowych. Na zna-
czenie rynkow i ulic handlowych w badanych miastach duzy wptyw mialo otwie-
ranie kolejnych, zlokalizowanych w centrum miasta galerii handlowych. Obecnos¢
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nowoczesnych obiektéw handlowych oferujacych coraz wigcej ustug przyczynia sie
do ostabienia handlowego i spolecznego znaczenia pozostalych dwdch typow infra-
struktury miejskiej przestrzeni konsumpcji. O atrakcyjnos¢ oferty galerii handlowe;j
dba sztab specjalistow, nadeszly czasy, gdy réwniez o atrakcyjnos¢ przestrzeni rynku
i ulicy handlowej nalezy zadba¢, gdyz najwyrazniej tradycja i tozsamos$¢ zapisana
w ich strukturze nie sg wystarczajagcymi przewagami, by konkurowaé z nowocze-
snymi obiektami handlu i rozrywki.

Infrastructure of consumption space in contemporary municipalities in
Poland

The importance of particular types of infrastructure of consumption space in
each of the analyzed municipalities is different, due to the historical conditions
and policies and actions of municipal authorities, investors, and increasingly active
residents. Until the advent of modern shopping malls into town centers, markets
and shopping streets were very important for consumption in towns. The presence
of modern shopping malls contributes to the weakening of the commercial and
social significance of the other two types of urban infrastructure of consumption
space. In order to prevent those negative trends local authorities invest in revital-
ization, changing traffic patterns and public festivities.

Keywords: urban infrastructure of consumption space, shopping street, market,
shopping mall, city, Kielce, Biatystok, Poznan, £L.6dz

Linfrastructure des lieux de consommation dans les villes modernes
en Pologne

Limportance de types particuliers de I'infrastructure des lieux de consommation
dans chacune des villes analysées est différente en raison des conditions histori-
ques ainsi que des politiques et des actions des autorités locales, investisseurs et
résidents tres actifs. Jusqua l'avénement des centres commerciaux modernes dans
les centres-villes, ce sont les marchés et les rues commergantes qui ont joué un
role important dans la consommation dans les villes. Les centres commerciaux
modernes contribuent a l'affaiblissement de 'importance commerciale et sociale
de deux autres types d'infrastructure urbaine des lieux de consommation. Pour
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éviter ces tendances négatives, les autorités locales investissent dans la revitalisation,
Iévolution des modes de circulation et les festivités publiques.

Mots-clés: I'infrastructure urbaine des lieux de consommation, la rue commercante,
le marché, le centre commercial, la ville, Kielce, Bialystok, Poznan, Lodz

WUHdpacTpyKTypa npocTpaHcTBa NnoTpe6neHuna B cOBpeMeHHbIX ropofax
MonbLuun

3HayeHne OT/eNbHBIX BU0B MHOPACTPYKTYPbI IPOCTPAHCTBA HOTPebIeHNs
B K&)XX/[OM 13 aHA/IU3UPYEMbIX TOPOIOB OT/INIAETCS B CUTY UCTOPUIECKUX YCIIO-
BIIA, IO/IVITUKI U IEVICTBIIT MyHVIIMITA/TIbHBIX B/IACTElT, MHBECTOPOB 1 BCe OO7IbIiIe
v 6O7IbIe AKTYBHBIX XX1Teelt. [lo IOsIB/IeHNsI COBPEMEHHbIX TOPTOBBIX IIEHTPOB
B TOPOJCKMX [IeHTPaX, PBIHKM U TOPrOBBIe YINIbI ObUIN OYeHb BaKHbL. Hamnune
COBpPEMEHHBIX TOPTOBBIX LIEHTPOB CIIOCOOCTBYET OC/TAOTIEHNI0 KOMMEPYECKOl
¥ COLIMAIbHOI 3HAYMMOCTH TUX ABYX PYTUX TUIIOB TOPOACKOI MHPPACTPYKTYPBI
IPOCTPAHCTBA NOTPebIeHN . B 1je/sIX npejoTBpaleHNs 9TUX HETATUBHBIX TEH-
JIEHIIVIT MeCTHbIE BIACTY JO/DKHBI IPOBOANTD PEBUTATN3AIINIO, NHBECTHPOBATD
B MI3MEHEHVS CXeMBI JJOPOYKHOTO JIBVDKEHSI U B O0II[eCTBEHHbIE TPA3/IHUKI.

KitoueBble cnoBa: ropopickast MHGPACTPYKTypa MPOCTPAHCTBA HOTpebIenHns,
TOproBas y/Iulia, pbIHOK, TOPTOBBIN LIeHTP, ropof, Kenblie, benocrok, ITosHanb,
Jlonsp



